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葉偉倫在公司專門設置
了IP授權展示區，他

表示：「這套戶外露營的產品是迪
士尼草莓熊IP授權的，包含了帳篷、

摺疊餐桌椅。」據他介紹，今年以來，內
地露營經濟火熱，「今年第一季度，我們
戶外運動產品總銷量增長了5倍。」
他的成功離不開父親葉清華在內地市

場深耕20多年的努力。葉偉倫說，1997
年香港回歸祖國，他父親就來到內地投資
設廠，打造體育用品品牌。「足球是我們
引以為傲的產品，因為父親在內地創業的
第一個產品就是足球，而且，我們在足球
產品的研發上沒有停止過。」在公司展廳
顯眼處擺放着一個黑白色的傳統足球，它
是葉氏父子在內地逐夢的見證者。葉偉倫
說，這款傳統的黑白色足球為機器縫合，
有縫隙怕水。公司新推出的足球產品，採
用無縫壓合技術防水，時速50公里下可

撞擊12,000次，性能遠高於國際標準。
葉家的體育產業從足球開始，在內地

發展的20多年裏，從葉清華開始做生意
時的200多種產品、到葉偉倫接棒後現在
發展至3,000多種，涵蓋球類、拍類、輪
滑、健身器材、水上用品、鞋服、包袋、
母嬰用品和戶外用品等9大系列。葉偉倫
堅持走自主創新、自主設計和自主研發之
路，並將品牌運營和渠道建設相結合。與
他父親不同的是，他在體育IP授權方面愈
做愈大，成立公司與迪士尼、凱蒂貓、漫
威、小黃人、法拉利等眾多海內外知名IP
品牌展開合作，推出一系列聯名產品。

內地市場引領全球潮流

目前，葉偉倫在廣東肇慶擁有4.6萬
平方米的聯營園林式製造工廠，40多套自
動化和半自動化生產配套設備，其產品遠
銷全球120多個國家和地區，年銷售額達

上億元人民幣。「在這過去的 20 多年
裏，內地發生了翻天覆地的變化。」葉偉
倫坦言，過去他們銷售的體育用品多是來
樣加工製造。但他明顯感受到，內地市場
正在引領全球潮流，「因為背靠着龐大的
內地市場，用戶需求是很大的，所以我們
敢於投入，不斷地研發設計，升級我們的
產品。」
葉偉倫提供給客戶一站式銷售方案。

「跟我們合作很方便，我們除了研發好產
品外，也把產品宣傳片製作好，客戶只要
用本國語言翻譯一下，就可以開始宣傳賣
貨了。」和父輩相比，葉偉倫敢於嘗試新
鮮事物。他利用新媒體短視頻的優勢，為
推出的每一款產品拍攝視頻宣傳片，方便
客戶在社交媒體上投放廣告，做好銷售。

中國改革開放40餘年間，一大批港商北上逐夢，他們
帶着技術、資金參與到珠三角乃至整個內地的經濟發展，

在中國製造業的繁榮興起發揮了重要作用。如今，在
粵港澳大灣區有一批港商二代，他們沿着父輩的足
跡成就新的繁榮。傳承家族體育產業的香港青年葉

偉倫就是其中一位，他正在打造屬於他的體育「IP王
國」。近日，記者走訪了其在廣州花都的體育用品公司。

中新社記者方偉彬

事業取得成功的葉偉倫，在廣州成了
家，妻子是廣州人，兩人育有一對兒女。
「女兒 9 歲，兒子 7 歲，都是運動愛好

者。」葉偉倫笑稱，對於市面上熱銷的體育用
品，他的兒女能甄別出哪些是他公司生產的，
女兒還會給葉偉倫的體育產品提出意見。
面對未來，葉偉倫表示，在接下來的幾

年裏，他要在大灣區打造一個體育IP總部，
讓運動用品場景化，在灣區打造出一家獨特
的運動綜合體驗館。

廣州成家繼續打拚

提起「港二代」接班人，有人羨慕
他們含着金鎖匙出世，也有人羨慕他們
仰仗父輩平步青雲。香港回歸25周年，
作為「接班人」的二代港商群體逐漸成
長為港企管理層的生力軍。在新技術和
新經濟迅速換代的當下，新一代港商決
策更果斷，也更加敢於嘗試新事物，海
外留學背景更使得他們在事業拓展中銳
意進取。「港二代」廣東麥斯卡體育股

份有限公司總經理葉偉倫面對海外的廣
闊商機，以廣交會為平台，以迪拜為起
點，跑遍中東，開拓外銷市場，走出了
國際化的新路。
成為接班人前，葉偉倫在加拿大讀

大學。香港回歸前後，他的父親將香港
工廠整體遷到廣州。畢業返港的葉偉倫
某日忽然收到老爸喊他北上幫忙的電
話，一幫就是20多年。

新一代接班人 決策果斷敢嘗試
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■葉偉倫指露營產品現時在內地熱賣。
中新社

■足球為葉偉倫父親在內地創業
的第一款產品。 中新社




