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P2 要聞

行政長官李家超指出，下半年盛事活動有
三大因素會促使帶來更大經濟效益：第

一，盛事經濟和近月中央推出的多項挺港惠
港措施，會產生協同效應，倍增經濟效益。
第二，盛事與盛事之間的協同效應，每兩日
就最少有一項盛事，節目更豐富、更吸引，
使旅客留港時間更長、更多消費。第三，香
港接待能力不斷提升、回復正常，有助放大
盛事的經濟效益。配合「香港無處不旅遊」
的理念，進一步推動多元化旅遊。
黃偉綸昨在記者會表示，今年上半年有

108項盛事舉行，效果理想，下半年再接再
厲舉行 106 項，較去年全年 150 項大增，
「（下半年）全新的項目有超過15個，當然亦

有大受好評、載譽歸來、曾舉辦過的項目。」
盛事涵蓋不同領域，數目最多的是會議及展
覽，有42項；文藝創意及體育盛事分別有25
項及15項。體育盛事方面，兩項國際知名體
壇盛事—2024女子世界棍網球U20錦標賽和
2024年WBSC棒球5世界盃 ，由M品牌贊
助，將分別於8月及10月首次在香港舉行。

武林盛舞嘉年華雲集逾千高手

文藝創意領域，下月19日起至明年1
月，M+博物館會舉辦首個貝聿銘大型回顧
展，當中不少展品為首次展出，文化體育及
旅遊局轄下的文化藝術盛事基金亦支持一個
全新項目「武林盛舞嘉年華」，該活動雲集

逾千位武術及舞蹈界高手，在7月呈獻超過
60場表演及活動。
今年是中華人民共和國成立75周年，在

節日慶典方面亦有相關盛事，9月開始康樂
及文化事務署會舉辦專題展覽，展示國家的
輝煌成就。中秋最矚目的活動—大坑舞火龍
今年會擴大巡遊路線；另有多項活動展現香
港作為美食之都的魅力，例如7月亞洲酒吧
界大型盛會—亞洲50最佳酒吧頒獎典禮，10
月的香港美酒佳餚巡禮等。
全年盛事預計可為香港帶來170萬人次

旅客、72億元消費額，經濟增加價值約43億
元。黃偉綸強調，盛事的價值不僅在於經
濟，更重要的是提升香港的國際
形象。
除已公布的盛事年表外，還有4個額

外文體盛事正在籌備，有待公布。香港旅遊
發展局總幹事程鼎一表示，該局早前成立盛
事拓展專組，擔任聯絡窗口角色，接洽不同
主辦方在港舉辦盛事的申請查詢，目前專組
已在評估後，初步敲定4個有意年內在港舉
辦盛事，涵蓋球類、競技賽事、娛樂表演及
藝術文化，適當時候會公布詳情。

旅客全年料添170萬人次 女子棍網球賽等首次舉辦
盛事增至逾210項 吸金72億 ︽
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特區政府銳意拚經濟、謀發展，昨日公布今年下半年有106項盛事接連上
演，涉及會議博覽、體育賽事、文藝創意、金融科技、節日慶典等多個主題範
疇，其中武林盛舞嘉年華、2024女子世界棍網球U20錦標賽等均是首次在港舉
辦，令全年活動超過210項，平均每兩天就有一次盛事。政府亦研究重現大熱港
產電影《九龍城寨之圍城》的部分場景，供來自世界各地的影迷打卡。財政司副
司長黃偉綸預計，全年有約170萬人次旅客為盛事而來，帶來約72億元消費額，
經濟增加價值約43億元。

下半年部分重點盛事
及舉辦時間

武林盛舞嘉年華
2024女子世界棍網球U20
錦標賽
中華人民共和國成立75周
年展覽
大坑舞火龍
WBSC 棒球5世界盃
超級樞紐博覽會
國際金融領袖投資峰會
香港時裝設計周
資料來源：文化體育及旅遊局、旅發局及活動

主辦方官網

7月9日至14日

8月15日至24日

9月至12月

9月16日至18日
10月7日至12日
11月5日至7日
11月18日至20日

11月底

評評
時時

配合盛事妥規劃 振興旅業促消費
行政長官李家超昨日公布，本港下

半年會舉辦大約106項盛事，預計全年
逾210項盛事可以帶來約72億元消費
額，經濟增值約43億元。事實上，政府
此前透過舉辦各類盛事活動，成功令更
多各地專業精英和旅客了解香港，有效
沖淡近年外圍非經濟因素的惡意抹黑，
並為本港帶來相當可觀的經濟效益。期
望下半年相關部門具體執行時，能繼續
多從產業角度出發，帶動整體經濟共同
發展。
盛事經濟是全球疫後新興產業，

成效不俗。本港上半年成功舉辦的七

欖和流行文化節等盛事亦有效活躍本
地商業和人文氛圍，社會和經濟效益
逐步顯現，體現了政府全力拚經濟、
雷厲風行的新作風。而據政府昨日公
布的資料，下半年不但盛事數量多，
而且級數甚高，項目包括 2024女子世
界棍網球 U20 錦標賽、WBSC 棒球 5
世界盃丶演藝博覽和時裝設計周等，
相當值得期待。
從項目種類和安排，不難發現政府

花了不少心思吸引全球各個領域的業界
精英、時尚品牌、專業人士、名人和粉
絲來港，當中不少是極具消費力的過夜

客。即使只按政府年初估算每150萬名
遊客平均可為本港帶來0.1%的GDP增
長，亦不難看出下半年盛事的經濟效益
只會更大。而且，隨着各類盛事的展
開，相關人士會在社交媒體進行互動和
短視頻傳播，將進一步擴大香港在全球
的關注度，鞏固香港國際都會地位，為
將來爭取更多大型盛事來港落戶奠定基
礎。
政府和旅遊、酒店、餐飲、零售等

行業亦不斷總結過去一年短途客不過夜
和消費模式的變化，不斷完善接待能力
和相關配套，旅客訪港經濟效益逐步擴

大，與盛事產生乘數效應愈來愈大。對
於政府和業界來說，當前其中一項急
務，是要根據下半年的盛事項目和日
程，盡快規劃推出不同種類的旅遊產
品，百貨應百客，並向海內外宣傳推
介，將盛事效應最大化。
與此同時，政府亦應針對不同地區

和行業復甦不均衡的情況，牽頭聯乘直
接受惠盛事較少或復甦幅度較弱的行
業，推出不同優惠吸引旅客消費，有效
攜手落實「香港無處不旅遊」的理念，
擦亮香港盛事之都和好客之都的金漆招
牌。

正如國務院港澳事務辦公
室主任夏寶龍所言：「香港無
處不旅遊」。香港作為中西匯
萃的國際都市，富有獨特的文
化沉澱，亦是最吸引遊客的地
方。回歸前被形容為「三不管
地帶」的九龍城寨，曾是世界
人口密度最高的地區，港產片
《九龍城寨之圍城》近期熱
播，再次令香港在國際舞台上
展現異彩，更有影迷專程來港
到城寨遺址參觀。
正在香港及內地上映的港

產片《九龍城寨之圍城》，單
是內地票房已高達5.5億元人民
幣，重振港產片聲威。片中場
景斥資5,000萬元搭建，製作團
隊參考大量資料和圖片，重現
城寨面貌，其中主要街道及
三、四樓場景，與當年情景有
八九成相似，雖然相關廠景已
拆卸，但部分道具仍未丟棄，
若能重置將能吸引世界各地的
影迷來港打卡。
香港曾是亞洲荷里活，電

影除了是一種演藝產業，若與
旅遊結合，更有相得益彰的效
果。
外國也有不少被大熱電影

點石成金的旅遊勝地，其中電
影《魔戒》三部曲帶挈取景國新
西蘭，該國之後再爭取《哈比
人——不思議之旅》在該地取
景，向電影公司資助近10億港
元製作及宣傳、出動軍隊建廠
房。可見電影軟實力不容忽
視。

■《九龍城寨之圍城》
深受各地影迷歡迎。

■大坑舞火龍已列入國家級非物質文化遺產名錄。




