
為讓大眾更
好認識媽

閣塘片區的活化發展及
「全民共建」的活力，美高
梅舉辦了系列活動介紹會，

由一眾合作夥伴現場分享對此
次策劃的展望。澳門插畫師協會創

會會長梁子恆表示，他很高興能合辦具
城規價值的視覺設計比賽，並開放予全民參與，激發全
城利用藝術創意，為媽閣塘片區注入新活力。澳門時裝
零售品牌THE BIG APPLE聯合創辦人郭賢豪講述了如
何通過今次活化，以新空間及新模式打破既有商業模
式，促成品牌首次「零售×藝術」跨界融合。「好好喝

茶」的負責人陳永武則表示，此次參與創
意餐車的合作項目，讓其品牌的
潮流茶飲版圖從舊城區擴展至媽
閣塘片區。

澳門城市肌理適合漫步探索

美高梅品牌策劃高級副總裁
廖穎琦表示，今次美高梅聯動各
界，促成本地一眾創業及文藝青
才開拓跨界融合的新模式，攜手
為片區注入文旅資源及休閒消費
配套。她指出，澳門的城市肌理

很適合漫步
探索，因此期望市民和旅客多通過citywalk，走進媽閣
塘片區，細味感受其發展蛻變以及當中濃厚的澳門「人
情味」。
澳門文化局局長梁惠敏表示，以往的活化項目通常

只有政府和業主參與。而現在，美高梅和中小企業令活
化的合作層次比以往更深，模式也更新穎。她指出，雖
然媽閣塘片區是歷史片區，但它的未來有很多可能性。
展覽開幕儀式後，兩位藝術家在接受記者採訪時分

享，這是他們首次在水上展出作品，而製作大型充氣裝
置的過程充滿了挑戰，不過團隊的磨合與努力都極大地
促進了展覽的完成度，也令他們十分滿意。兩人一直通
過作品傳達輕鬆愜意的生活方式，媽閣塘的陽光與流
水，都令他們感到治癒並獲得了內心的平靜，因此兩人
將「輕快生活」的概念與夏季結合，配合媽閣塘這一地
點，構思出了「融化的冰激凌」的形象，希望為觀賞者帶
來絲絲清涼。
兩人介紹，此次裝置由兩種橡皮製作，抵抗風雨的

能力較強，他們也曾用此方式在地面展覽。
這也是兩人藉此次契機首次到訪澳門，他們表示自

己很喜歡澳門的整體氛圍。「這裏既有受葡萄牙影響的
西方文化氛圍，又結合了中國的傳統文化，為我們營造
了一次獨特的體驗。」展覽亦設置了一台粉色周邊販賣
機，以售賣多款明信片、小漫畫及徽章。展覽將持續至
10月5日，為大家帶來限定版的夏日快樂。
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展覽日期：即日起至10月5日
展出時間：早上11時至晚上10時，星期一至日開放
地點：海事工房1號

BERTILO粉小胖游塘

■此販賣機售有多款「粉小胖」
周邊商品。

■藝術裝置「BERTILO 粉小
胖游塘」現身澳門媽閣塘。

■海事工房2號對出空地的餐
車與「粉小胖」展開聯乘。




