
貿發局籲港企把握經濟機遇

內地銀髮族信口碑
願付溢價購買港貨
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P10 財經
儘管宏觀經濟環境仍具挑

戰，港鐵公司（0066）行政總裁楊
美珍昨表示，近期經濟改善及房
地產市道回升，有望帶來較穩健
營運環境。預期未來12個月為錦
上路站第二期及屯門第16區站第
二期項目招標。

楊美珍稱，視乎施工及銷售
進度，料今年將會為日出康城第
十三期、港島南岸第六期及油塘
通風樓項目的發展利潤入賬，並
繼續為大圍站項目、港島南岸第
五期及日出康城第十二期的發展
利潤入賬。至於近期利率下調會
否利好住宅銷情，她認為有待觀
察。

去年少賺6.9%

此外，受惠物業發展項目利
潤穩定入賬，港鐵2025年淨利潤
146.77 億元，同比只跌 6.9%。
每股基本盈利2.36元，派末期息
0.89元，連同中期息0.42元，全
年共派息1.31元，按年持平。

期內，總收入554.65億元，
同比跌7.6%。來自香港物業發展
利潤110.66億元，增8%，主要
得益多個項目進展，包括港島南
岸第三期和第五期等。

中東戰事持續，對全球貿易與物
流帶來不明朗因素。香港出口信用保險
局總監趙民忠昨表示，本港貨品出口至
中東只佔整體出口2.5%，目前無計劃
調整保費水平，但會密切留意局勢發
展。至於已生效的中東地區相關保單，
局方會繼續承保。

趙民忠指，雖然市場一般因應風
險上升而調升保費，但去年4月美國對
全球不同地區實施所謂「對等關稅」
後，信保局反而將付貨前保險費率下
調，即使國際市況出現不明朗因素，但
局方會持續協助出口商做生意。

支援中小企應對挑戰

另外，面對複雜多變的環球貿易
環境，信保局諮詢委員會主席陳瑞娟
稱，局方與時並進，透過創新服務及更
全面保障，繼續支援中小企應對挑戰、
把握新機遇，對接國家「十五五」規
劃，充分發揮香港作為「超級聯繫人」
及「出海」平台的重要角色。

今年是信保局成立60周年。承保
範圍已覆蓋超過200個國家及市場。至
上一個財政年度累計受保業務總額逾
24,500億元。

信保局無意因戰事調整保費
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中東地緣政治局勢未見緩和跡象，太
古集團主席白德利昨表示，雖然戰事短期
帶來不確定性，但集團放眼長線發展，長
期投資機會和計劃沒有任何改變，未來繼
續採取這種策略。而太古地產（1972）行政
總裁彭國邦則補充，預計目前中國內地及
香港投資組合不會受到直接影響，惟會密
切關注事態發展。

太古系昨公布2025年全年業績。其
中，太古（0019）股東應佔溢利 29.38 億
元，按年跌32%。太古A第二次中期息每
股派2.5元，太古B（0087）每股派0.5元，
連同第一次中期息，A股派息3.8元，B股

派0.76元，增13%。
期內，撇除投資物業公平值虧損後溢

利113.73億元，同比增8.61%，主要受航
空部門的表現及地產部門在美國和香港出
售非核心資產所帶來的收益所帶動。撇除
上述及其他非經常性項目後，經常性基本
溢利97.54億元，增5.06%。期內收益為
904.67億元，增10.37%。

至於太古地產去年虧損擴大至15.33
億元，而2024年則蝕7.66億元。派第二
次中期息每股0.8元，連同第一次中期息
0.35 元，全年派息 1.15 元，按年增
4.55%。公司稱，2025年投資物業公平值
虧損 77.16 億元，2024 年則為 62.99 億
元。

看好零售市場增長

期內，太地收入160.41億元，同比升
11.18% 。 基 本 溢 利 86.2 億 元 ， 增
27.36%，主要反映出售邁阿密 Brickell

City Centre商場、車位和部分公用設施，
以及兩塊毗鄰土地權益所錄得的溢利，同
時包括出售香港一個工業項目和港島東中
心43樓的權益所帶來的溢利。

談及本地樓市發展時，彭國邦指，過
去數個住宅物業需求和價格均逐步改善，
公司早前以22億元出售深水灣道6號兩幢
獨立屋，成交價創近年香港豪宅最高紀
錄，而且近期新盤表現非常強勁，公司在
未來6至12個月適時推出新項目。

彭國邦稱，去年香港零售市道逐步改
善，旗下三間商場表現穩健，出租率維持
100%，而旗下三間商場零售收入亦見增
長，看好本地零售市場，對前景感到樂觀。

另外，大宗商品價格受地緣政治風險
影響大幅上升，太古可口可樂總裁蘇薇表
示，由於鋁價上升，對包裝成本有所影
響。故透過平衡做法對沖供應成本上升的
問題，例如採用不同供應來源及包裝方
案，以應對成本上升的挑戰。

太古內地香港業務暫未受戰事影響

全球人口老齡化加速，中國
內地更是老齡人口規模最大的經
濟體，銀髮經濟潛力不容忽視。
香港貿發局調查顯示，內地中產
或以上銀髮族消費力強勁，受訪
者日常消費品及服務月均消費約
7,000元（人民幣，下同），已形成
具潛力的「消費藍海」。過半數
銀髮消費者曾購買香港產品和服
務，認為香港品牌聲譽良好。局
方建議港企可把握這股銀髮經濟
機遇，善用「香港品牌」長期累
積的良好聲譽與專業優勢，優先
拓展具較高消費力的一、二線城
市及較年輕的銀髮族群。

貿發局就「港商拓展內地銀髮經濟機
遇」進行調查，去年在內地不同城

市，以問卷方式訪問超過2,000名中產或
以上、具一定消費能力的銀髮消費者，包
括50歲開始規劃退休生活的人士、60歲
陸續步入退休年齡的消費群，以及70歲或
以上的老齡群體。調查顯示，受訪者平均
每月消費7,000元。居住於一線城市開支
更達8,000元，反映這批銀髮族具有不俗
財力，並且積極消費。

負責是項調查研究的貿發局研究副總
監趙永礎昨表示，目前內地銀髮經濟規模
約7萬億元，佔內地生產總值（GDP）約
6%，預計於2035年將增至30萬億元，反
映市場發展潛力豐厚。此外，內地銀髮族
充滿活力，追求品質與悅己消費，已成為
不容忽視的消費力量。

港品牌整體評價正面

調查又指，內地銀髮族對香港品牌整
體評價正面，特別是香港產品具有品質及
正品保證，而香港服務專業可靠。產品方
面，61%的受訪者在過去1年曾購買香港
產品，包括保健食品（24%）、奢侈品
（18%）、美妝及個人護理產品（17%）等。

展望未來1年，受訪者表示，最希望選購
香港產品包括保健食品、休閒食品、飲料
等。服務方面，54%的受訪者在過去1年
曾選購香港服務，如美容與個人護理服務
（25%）、港澳台旅遊（22%），以及金融理
財服務（20%）。未來1年，最想選購的香
港服務包括身體保健服務、美容與個人護
理服務等。

專業服務具一定優勢

此外，內地銀髮族普遍視香港產品為
正品、香港服務專業，分別有78%及84%
受訪者願意為香港產品及服務支付溢價，
平均溢價水平分別為16.4%及15.4%。其
中，一線城市銀髮族在多項香港產品與服

務願意支付的溢價最高。
面對內地眾多競爭者，貿發局研究總

監龐溟表示，香港在整體專業服務方面具
備一定優勢，與內地市場其他廠商比較
下，兩者在性質和水準上都有明顯差異，
尤其是跨境消費方面，無論是購買商品還
是購買服務，香港均較容易凸顯出其優
勢，從而在競爭非常激烈的內地大型市場
之中，與其他參與者區分開來。

貿發局經濟師朱德軒建議，香港企業
可把握這股銀髮經濟機遇，善用「香港品
牌」長期累積的良好聲譽與專業優勢，並
加強線下體驗與口碑，同時優化宣傳推廣
活動，以便在內地快速增長的銀髮市場脫
穎而出。

■楊美珍（中）表示，近期經濟改善及房地
產市道回升，有望帶來較穩健營運環境。
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■白德利（中）稱，戰事短期帶來不確定
性，但太古放眼長線發展。




