
旅發局指出，「只在香港」邀請旅客親身感受香港的多姿多
彩，從充滿活力的繁華都市到寧靜悠然的自然景致，從登

上天星小輪穿梭維港、登山遠足，到踏進啟德體育館、各個地道
社區、體驗麻雀傳統文化、尋覓隱世沙灘，以至發掘世界級酒店
與酒吧。這次宣傳均於真實街景取材，捕捉城市的獨特質感、色
彩與動人瞬間，勾勒香港真實個性。
目前「只在香港」宣傳片共有10段，分15秒或30秒兩類，

各有主題。例如在「細味，地道款待」主題中，短版將傳統中式
茶樓與大熊貓生活畫面作有趣連結；而「日常，盛事上演。周
三，非同凡響。」就把舞火龍、單車比賽、龍舟競賽、賽馬盛事
呈現給全球旅客，充分展示出香港獨特的精彩。
旅發局表示，電視宣傳片將於今日在香港首度推出，而環球

宣傳已推出近一星期，首先集中具高影響力的全球數碼及社交媒
體，隨後擴展至全球及區域電視頻道，以及所有客源市場的媒體
及戶外廣告，將「只在香港」的訊息帶進消費者的日常生活。

凸顯中西文化薈萃

關於「只在香港」的16種鮮明顏色，旅發局介紹指，每種
色彩都源自香港獨特的元素，舉例如鴨靈紅代表蕩漾維港的傳統
漁舟，歷久常新的優雅氣質；洋紫荊粉紅象徵大自然以鮮明色彩

點綴繁華都市；啟德紫則代表世界級盛事與美好未
來；叮叮綠源於香港逾120年歷史的電車，象徵
這座城市堅毅不屈的精神；大熊貓的黑與白
則讓旅客感受香港摯愛大熊貓的純真和歡
樂。
宣傳標誌方面，它融合了香港經典的霓

虹燈招牌與中式傳統印章，標誌底部加上
「亞洲國際都會」字句，進一步凸顯香港作
為中西文化薈萃的國際旅遊目的地之獨特地
位。宣傳廣告亦運用充滿趣味、睿智幽默、個

性鮮明和戲劇張力十足的
語調來展現，例如「日
常，盛事上演」，以及

「東西，成就最好」等，讓旅客感
受香港獨特而鮮明的一面。
旅發局指出，未來將採取多渠道策

略，邀請國際網絡紅人及海內外媒體來港
體驗，擴大宣傳效益。

香港旅遊發展局宣布推出全新環球宣
傳，以「只在香港」（Only in Hong
Kong）主題、「亞洲國際都會」作
為定位，邀請全球旅客不止單純觀
光「認識」香港，更要真正「感
受」這座城市的獨特魅力。旅發局
表示，宣傳圍繞「多姿多彩」、「活力」、「強烈對
比」及「世界級」四大特質，再以16種代表香港元素的
顏色貫穿視覺設計，展現香港中西薈萃的多元面貌。

「只在香港」電視宣傳片將於今日在香港首度推出。
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商場播世盃人流增逾10% 生意升幅雙位數
經過長達40天的激戰，2026年世界盃終

於落下帷幕。作為世界盃史上首次擴軍至48
隊、並由三國聯辦的全新賽制，這場規模空
前的足球盛宴過程滿載激情與驚喜，亦伴隨
無數爭議。香港多個行業受惠於這場「體育+
商業」的盛宴，今晨西班牙對決阿根廷問鼎
世盃，酒吧、商場、茶樓聚集大批球迷觀
戰，吶喊聲、歡呼聲震耳欲聾，有播放賽事
的商場表示，世界盃期間人流按年增長10%

至15%，生意額錄得逾雙位數升幅。
這場四年一度的球壇巔峰對決，掀起全

港熾熱的足球狂潮，記者昨日直擊各大區域
的連鎖商場、地區購物中心亦緊貼賽事熱
潮，其中一家商場吸引逾1,500名球迷到場熱
烈觀賽。昨晚商場更特別推出外賣專線服
務，球迷只需於場內以手機選購餐廳美食，
即有專人將餐飲直送觀賽區，免卻球迷排隊
輪候而錯失精彩鏡頭。
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■宣傳短片
部分片段。




