
香港潮安同鄉會有限公司召開
二○○九年度會員常年大會通告

本會謹定二○○九年七月二十九日（星期三）下午三時在香港干
諾道西42-44號高富大廈七樓本會禮堂召開二○○九年度會員常年大
會，議程如下：

（一）報告本年度會務概況。
（二）省覽及通過本年度財政年結。
（三）聘請下年度核數師。
（四）選舉第十九屆會董。
凡我會員敬希屆時撥冗出席，特此通告。

第十八屆會長：林樹庭
副會長：洪新發 沈任河

楊劍青 藍國浩 謹啟
二○○九年七月十六日
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最令人震撼的土樓群最令人震撼的土樓群——初溪土樓群。土樓群位於下洋鎮初初溪土樓群。土樓群位於下洋鎮初

溪村海拔溪村海拔400-500400-500米大山深處，山勢峻峭、地形複雜、坡度較大米大山深處，山勢峻峭、地形複雜、坡度較大

的山腰上，形成於明代初（公元的山腰上，形成於明代初（公元1313世紀初）至現代。包括世紀初）至現代。包括55座圓座圓

樓在內的近百座土樓依山就勢，錯落有致，氣勢磅礴，背靠千畝樓在內的近百座土樓依山就勢，錯落有致，氣勢磅礴，背靠千畝

梯田。該土樓群是人與自然完美結合、和諧相處的典範。梯田。該土樓群是人與自然完美結合、和諧相處的典範。
梅花三弄梅花三弄（蘇建強攝）（蘇建強攝）

受金融海嘯和甲流夾擊，赴港內地團已
連續兩月下跌一半。目前香港旅發局再斥資
二千萬元針對內地市場加強推廣的同時，攜
手香港貿發局、廣東十家大型旅行社深入合
作，首次將下月中旬同期舉辦的美食、茶藝
、潮流精品及中藥健康品等四大生活展納入
訪港行程，以吸引內地特別是珠三角中產消
費者湧港 「救市」。業內人士估計，以 「美
食及健康」為主題的四大生活展將吸引超過
六十萬人次入場，其中內地客料突破十萬人
次。

【本報記者方俊明廣州十五日電】

粵辦旅團來港觀􀎠四展􀎡
貿發局聯手推廣 趁暑假催谷客源
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據香港旅發局最新數據顯示，今年六月訪港旅客較去
年同期減少一成半，來自長短途及內地的訪港客量均現跌
幅。為刺激暑假旅遊旺季，在由批發零售、飲食和服務業
組成的 「齊抗金融海嘯大聯盟」近日推出第三波消費券刺
激經濟後，香港貿發局與旅發局、旅行社攜手，首次將下
月中旬同期舉辦的四大生活展納入訪港行程，以吸引內地
特別是珠三角中產消費者湧港 「救市」。

香港貿發局今天在廣州率先拉開凌厲宣傳攻勢，宣布
第二十屆美食博覽、中醫藥健康產品展、首屆國際茶展及
港產潮流精品，將同時在下月十三日至十七日期間舉辦，
以形成強大的協同效應。貿發局廣州代表黃壽良稱，為吸
引更多專業買家入場，該局推出總額達一千萬美元的買家
資助計劃，為買家提供機票、酒店資助以及免費入場證。

部分團費低至百元
黃壽良表示，今次還將特別以生活水平較高和重視品

味的人士、以及購買力強勁和渴望擁有高價值優質產品的
內地中產消費者為推廣目標，因四大生活展的舉辦期適逢
內地居民到港旅遊的旺季，同比去年八月便約有一百六十
七萬名內地客訪港；因此，貿發局已與香港旅發局、旅行
社展開合作，尤其是與廣東超過十家旅行社合作組團，為
歷來最大的組團規模，其中珠三角地區出發的旅行團團費

，部分更低至人民幣百元左右，展會還於入口處特設訪港
人士售票處及特別通道。

據介紹，首屆香港潮流精品展吸引約二百個品牌參展
，分設 「生活、休閑和魅力」三大時尚展區。其中，為提
升港產優質品的整體形象，香港工業總會將設立佔地八百
平方米的香港 「Q-Mart優質生活」展區，展示形形色色的
「香港製造」優質產品。黃壽良稱，潮流精品展首次轉戰

香港，是受今年三月在廣州舉辦類似展覽異常火爆的 「刺
激」，短短四天入場觀眾超過十萬人次，可見港貨在內地
特別是珠三角的市場 「錢景」十分看好。

超過五百商家參展
今年踏入二十周年的美食博覽，也將有來自二十一個

國家及地區的逾五百家商家參展，其中香港展商超過二百
家，囊括十五大類食品飲品，預計入場人次將破去年三十
一萬的紀錄。黃壽良透露，為吸引更多公眾尤其是內地客
入場，今年 「公眾館」新增設 「美食薈萃廊」，致力推介
各類知名品牌，包括阿波羅、東海堂、余仁生、美心、官
燕棧、奇華等，屆時多位香港飲食名家、名廚將暢談飲食
體驗，並推薦自己心儀的餐廳菜館。

黃壽良表示，包括首屆國際茶展逾一百八十商家、
「國際現代化中醫藥及健康產品展覽」一百家左右商號，

今次四大生活展有近千家品牌商家參展，屆時這些商家可
趁機推出新產品，測試市場反應，以香港為跳板開拓內地
市場。廣東業界人士估計，四大生活展將吸引超過六十萬
人次入場，其中內地客料突破十萬人次。

昂坪纜車
下月停駛修纜
【本報訊】記者蔡淑汶報道：昂坪360纜車將於

下月十七日起停駛六星期，進行大型導軌纜調整工程
，預計國慶黃金周前重開。昂坪360董事總經理張少
華表示，已刻意選擇非旺季時段進行，預計工程耗資
過百萬元，為減低停駛對商戶的影響，正考慮推出一
連串優惠，如購巴士套票上山，兩影院可免費入場，
於市集消費滿指定金額即送港鐵單程車票，並考慮設
免租期。昂坪360今年首半年的載客量更在逆市下錄
得輕微增長。

昂坪360纜車繼上月初停駛兩周進行年度保養及
維修後，下月十七日再度停駛六周進行導軌纜調整工
程。昂坪360董事總經理張少華解釋，纜車每天運作
，鋼纜損耗大，特別是纜塔上的鋼纜，會有一定磨損
，導軌纜調整正是將磨損了的部分向前移動，平均整
條鋼纜的負荷。鋼纜全長約三點六公里，要將鋼纜向
前移動過百米，工程並不簡單，故需時近六星期。

「其實一般纜車系統每三、四年就要調整導軌纜
一次，只係外國好多纜車季節性開放，整咗你都唔知
，先會覺得昂坪成日維修」。張少華表示，工程將由
歐洲工程師主理，器材亦由當地運來港，預計工程耗
資過百萬元，但不會造成加價壓力，暫時亦未有加價
構思。他說，自推出水晶纜車後，大受旅客歡迎，平
均有三成旅客都會選搭水晶車，上周已將水晶車的數
量增至三十六部，佔纜車總數的三分一，即每三部普
通纜車，就有一部水晶車。

為了減輕對昂坪市集商戶的影響，昂坪將與大嶼
山巴士公司合作，推出巴士套票優惠，旅客只需購買
巴士來回車票，即可免費獲得與佛同行及靈猴影院兩
影院的門券。他說，為鼓勵旅客到市集消費，如旅客
於商舖消費滿指定金額，即送港鐵單程車票，或會設
免租期，減輕對商戶影響。

雖然金融海嘯加上甲型H1N1流感的影響，旅遊
業都叫苦連天，但昂坪360今年首半年的載客量較去
年同期卻錄得微升，張少華解釋，新春期間生意非常
好，彌補了五月份的跌幅，加上今年天氣較好，因惡
劣天氣停駛的次數亦減少，對生意都有幫助。

水晶車創意成功
【本報訊】昂坪360推出的水晶纜車大受歡迎，

正是由功臣董事總經理張少華構思出來的，不過下周
一起他會調返港鐵升職為車務營運總監。張少華零七
年九月臨危受命，接手墜車後將要重開的昂坪360。
他笑言，上任一個月就要面對重開的重責，心情戰戰
兢兢，既擔心市民反應不好，又怕客量不能回升，怎
料重開當天有中學生通宵排隊等候，又有僧侶棄巴士
選搭纜車上山，令他興奮莫名。

張少華說，纜車重開首月，每天接受各大傳媒訪
問，笑指 「咁大個仔都未試過咁高曝光率」，感覺像
明星般。對於近兩年的昂坪360管理生涯，張少華稱
，最開心是由他構思推出的水晶車大受歡迎，證明了
他的創意是成功的，亦成功重建了公眾信心。

被問及調回港鐵出任車務營運總監，是變相升職
，他說，不能這樣說，兩者工作性質完全不同，昂坪
的工作是面對旅客，重視客量和生意， 「睇數睇得較
緊」，出任車務營運總監，則注重客戶服務，着重乘
客需要。張少華又認為，公司常有人事調動，調職並
不出奇。

【本報訊】商務及經濟發展局局長劉吳惠蘭在
立法會一個委員會上表示，自今年四月開通深圳戶
籍居民赴港 「一簽多行」後，已有十八萬人次的深
圳居民來港，成效顯著。

據統計今年首季，珠三角訪港旅客有三百四十
多萬人次，較去年同期上升一成二，其中超過六成
是 「個人遊」。劉吳惠蘭表示，深圳戶籍居民 「一
簽多行」成效顯著，當局會努力爭取把有關安排，
推廣至廣東省其他城巿。深圳非廣東籍居民辦理赴
港 「個人遊」也有望年內實施。

日前尖沙咀海防大廈一樓一間賓館發生三級大
火，造成一死九傷。多名議員指責本港酒店供應不
足，令房價高企， 「黑店」叢生，影響旅客留港消
費意欲。

劉吳惠蘭表示，政府已劃出九幅土地作為酒店
用地，當中六幅可以在未來兩年內批出，預計可以
提供一千多個酒店房間。

為配合《珠三角改革發展規劃綱要》加強粵港
澳旅遊方面合作，旅遊事務署於廣東省、深圳河澳
門旅遊局聯合推介，深港遊、港澳遊等 「一程多站
」項目，劉吳惠蘭表示，當局需要加大力度體現香
港旅遊的文化價值。

【本報訊】實習記者馮慧婷報道：甲型H1N1流
感威脅下，1：99稀釋漂白水溶液成為消毒首選，不
過消費者委員會抽查發現，二十一款家用漂白水的消
毒功能較差，能夠殺菌的 「次氯酸鈉」含量低於標準
，其中十一款漂白水的 「次氯酸鈉」實際含量，低於
標籤顯示最高達三成六。 「次氯酸鈉」濃度最低的一
款漂白水，若要發揮到1：99稀釋比例的殺菌功效，
消費者一次過要倒入七瓶蓋的漂白水，整瓶漂白水平
均只夠用三十六次。

消委會昨日公布測試市面二十九款漂白水發現，
只有八款的次氯酸鈉含量達 5.25%或以上，三個樣本
稍低於5.25%，其餘十八個樣本的濃度只有1%至4.8%
。消委會宣傳及社區關係小組副主席許樹源表示，衛
生署宣傳以1：99比例稀釋漂白水清潔環境，是按漂
白水含有 5.25%次氯酸鈉來計算，若次氯酸鈉濃度低
於這標準，消毒功能較差，消費者需適當調節漂白水
分量。

二十一款次氯酸鈉含量低於 5.25%的漂白水中，
「天隆漂白水」的檢出含量最低，只有 1%，若要製

備兩公升可達1：99消毒功能的清潔劑溶液，便要足
足倒入七瓶蓋共一百零五毫升漂白水，整瓶容量一加
侖的漂白水只夠用三十六次，雖然只售十八元，但推
算每一百克次氯酸鈉的售價達四十三元，在抽查樣本
中最貴。

相比較下，同樣容量一加侖的 「添寶漂白水」，
次氯酸鈉含量最高，達6.4%，只需倒入一點三瓶蓋即
十六毫升漂白水，就可製備兩公升清潔劑，平均可用
二百三十六次，雖然整瓶售價要二十五元，但每一百
克次氯酸鈉售價只要九元。

消委會又發現，僅十六款漂白水有標示次氯酸鈉
含量，其中十一款的實際檢出含量，低於標示百分之
五至三成六不等。當中 「保潔麗消毒漂白水」標籤標
示次氯酸鈉含量為5.9%，但實際檢出只有3.6%，相差
三成六。消委會表示，已將測試結果轉交海關跟進，
研究是否違反《商品說明條例》規定。

保潔麗的代理商表示，次氯酸鈉性質不穩定易被
分解，測試樣本距生產日期已兩、三個月，標籤標示
為生產時含量，故不能作準。該公司曾對六月十五日
生產的漂白水進行測試，結果顯示次氯酸鈉濃度高於
標示，公司會加倍留意產品品質。

漂潔皇的生產商表示，有關檢測產品批次早於四
月起回收，但由於適逢甲流爆發，藥房對漂白水需求
緊張，未能配合回收。特惠牌代理商稱正檢討生產過
程，改善包裝物料及設計，減低次氯酸鈉的分解速
度。

北角一間藥房負責人梁先生稱，顧客購買漂白水
時通常不注意成分，對被消委會檢測發現次氯酸鈉濃
度較低的漂白水，暫未打算減少進貨。

深圳實施一簽多行深圳實施一簽多行
已有十八萬人遊港已有十八萬人遊港

次氯酸鈉含量次氯酸鈉含量低低 消消委會委會交海關跟進交海關跟進

2121款漂白水殺款漂白水殺菌功效差菌功效差

21款消毒功能欠佳漂白水
產品

天隆
實惠牌
高樂氏

（鮮花香味）
貴族高濃度
保潔麗超力
保潔麗消毒
威力王子超能

白貓
Powertex
超值牌
佳奇強力
勞工牌特效

新亮
深寶
漂潔皇
花王

（檸檬清香）
特惠牌
日本
立白
金威

佳美牌多功效

零售價（元）

18
10

20

18
18
11
16
12
14
16
15
18
19
20
18

12

12
48
12
12
20

次氯酸鈉含量（%）

1.0
2.6

2.9

3.0
3.4
3.6
3.6
3.7
3.7
4.0
4.1
4.4
4.4
4.5
4.6

4.7

4.8
4.8
5.0
5.1
5.2

製備溶液需含漂白水
（毫升／瓶蓋數量）

105／7
40／1.8

36／3.6

35／2.8
31／2.5
29／1.3
29／1.5
28／1.6
28／0.8
26／1.8
26／1.2
24／1.9
24／1.9
23／1.8
23／1.8

22／1

22／1.8
22／1.8
21／0.8
21／0.9
20／0.4

今年踏入
二十周年的香
港美食博覽，
預計入場人次
將打破去年三
十一萬紀錄，
圖為去年博覽
現場
（資料照片）

消委會
發現，僅十
六款漂白水
有標示次氯
酸鈉含量
（本報攝）

今年首季，珠三角訪港旅今年首季，珠三角訪港旅
客有三百四十多萬人次，較去客有三百四十多萬人次，較去
年同期上升一成二年同期上升一成二

昂坪360董事總經理張少華即將離任，
調回港鐵升職為車務營運總管 （本報攝）


