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秦晉是如何走向決裂的 （一）
至於那近在眼前卻遠在天邊的函谷關，哪輩

子才能到自己手裡啊？除了為了引誘你幫他爭霸
，讓你從函谷關過了一次，打了一個鄀國，事後
就再也沒有這樣的事了。函谷要塞永遠是秦穆公
想得到而得不到的魚餌，秦國為它瘋，為它狂，
忍不住最後還得為它掉眼淚。

實在人秦穆公，還能再繼續實在地忍耐下去
嗎？

此所謂──
函谷雄關通向中原，
秦晉之間百年恩怨。
國際關係很少講理，
軟硬兼施利益為先。
俗語說，泥人還有土性子。
秦穆公雖然過於實在，但是出力不討好的事

情做多了，他也會慢慢意識到：自己親手扶上王
位的那位晉文公，和他的爸爸和兄弟一樣，都是
大忽悠，你永遠也別想從他們身上撈到半點實惠
的。

秦晉關係 如男女戀情
有時候，兩國之間的關係處理其實和男女戀

情有着相似之處，雙方必須條件相當而且願意彼
此付出，否則那就不叫兩情相悅，而叫蓄意欺騙

。縱觀秦、晉兩國的歷史，秦國不斷為了晉國出
兵、出糧、出錢、出力，晉國卻始終沒有給予秦
國應有的回報，秦穆公心裡鬱積的怨氣自然愈來
愈重，當這種不平衡積累到一定的程度，所謂的
秦晉之好，自然也會很快走到盡頭。

引發秦、晉走向決裂的導火索，便是鄭國。
前面說過，鄭國的所在大致就是今天的河南

鄭州市。鄭國的地理位置在春秋時代為它招來了
很大的麻煩，它的正西面是東周王畿，也就是今
天的洛陽市所在；其東是以齊、魯、曹、衛為主
的東方諸國；其南是楚國的衛星國蔡國；北面又
懸着晉國的南陽之地。

這樣的核心位置，決定了鄭國的土地極有戰
略意義，所以人稱 「中國（中原上國）得鄭則可
以拒楚，楚得鄭則可以拒中國」。齊桓公爭霸，
先收服東方列國，進而便西進併聯鄭國，打通與
東周的聯繫，建成了一個東起大海、西達成周的
戰略聯盟，將楚、秦、晉三國全部隔絕在戰略核
心區域之外。楚成王北上，首先也是逼迫鄭國歸
順，進而聯合東方諸國，壓宋稱霸。

所以，在整個春秋時代的大國爭霸戰中，除
了春秋後期吳、越爭霸之外，鄭國永遠都是大國
想要征服的首要目標。在大國的夾縫中求生存的
現實，讓鄭國吃盡了當三文治肉餡的苦頭。

而到了現在，晉文公要想進一步擴張，必須
征服的對象就有鄭國，只有征服了眼皮底下的鄭
國，控制了中心樞紐區域，才能保證晉國的勢力
暢通無阻的升向任何一方。

秦晉聯軍 鄭軍難招架
公元前630年，晉文公親自率軍前往攻打鄭

國。
史書上說，他發動這場戰爭的理由是 「其無

禮於晉」，意思就是鄭國對他晉國不講禮貌，活
該被揍。不難看出，這和美國嘴上說薩達姆有大
規模殺傷性武器、其實心裡明知他沒有一樣，是
一個根本上不了台面的罪名，但由於兩國的實力
完全不在一個層面上，晉文公已經連一個像樣的
藉口都懶得找了，反正就是一口咬定你不乖，非
要修理你一頓不可，然後順帶着從你兜裡再掏點
東西出來，這多像街頭小混混兒的作派！其實，
自古以來的國際政治就是這樣子。義兵者王，兵
義者勝。人就是這麼奇怪，即便窮兇極惡的壞人
，也時刻不忘以道德粉飾行為。名分和道義雖然
很虛，看不見、摸不着，卻往往比真刀實槍更要
具有殺傷力。

當然了，在出兵之前，晉文公也沒忘記通知
老丈人秦穆公一聲，邀請秦軍一同攻打鄭國，至

於將來如何分享勝利果實，他早就想好了，其基
本原則就是──我吃肉，你喝湯。

戰爭的進程沒有什麼太大的懸念，小小的鄭
國再怎麼能扛也不能同時對付兩大霸主。秦、晉
聯軍分兵兩路， 「晉軍函陵，秦軍氾南」，直逼
鄭國的都城新鄭。《國語》記載，秦、晉聯軍攻
勢兇猛，鄭軍招架不住，連城頭上的牆垛都被大
片大片摧毀了。

鄭文公急得像熱鍋上的螞蟻一樣四處亂轉，
內無強兵，外無援手，國運堪憂，到底該怎麼辦
呢？

（連載九十六）
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稿特 【本報訊】中新社瀋陽26日消息
：酒瓶高 4.56 米、直徑 0.9 米，瓶內
裝有 1.97 噸冰酒的 「天下第一巨型冰
酒」，今天驚現遼寧省瀋陽市，該酒
打破了 490 公斤的世界紀錄，成為名
副其實的 「天下第一酒」。

記者今天在首屆瀋陽食品節大東
副食商場 「天下第一酒」展台看到，
巨大的酒瓶、陌生的 「冰酒」，引來
無數參觀者駐足觀望。

「冰酒」是葡萄酒家族中的極品
，也叫 「冰葡萄酒」，它口感滑潤，
味道甜美。

據悉，冰酒對產地、原料要求苛
刻。生產冰酒的原料冰葡萄只在北緯
41度至42度線上少數地區具備生長條
件，它對溫度、濕度、土壤、地形等
條件要求極高，葡萄要在氣溫低於攝
氏零下7、8度，並且經結冰融化，再
結冰再融化，使之形成一顆冰粒之後
再摘取進行壓榨。目前，世界上僅有
德國、法國、加拿大等少數國家生產
冰酒，但由於原料奇缺，產量極少。

此次展出的 「天下第一冰酒」，
原產地是遼寧省本溪市桓仁縣。這裡
位於長白山脈，群山環繞，植被富饒
、溫度適宜、陽光充足，正處於北緯
41度線上，非常適宜冰葡萄的種植和

冰酒的生產與開發。
此次 「天下第一冰酒」在瀋陽展出七天後，將運

回桓仁進行標準瓶分裝，1.97 噸冰酒將分裝在 4933
個標準冰酒瓶中，然後在每一瓶上打印編號，再運回
瀋陽進行銷售。

秦晉聯手敲打鄭 （吳曄 繪）

農民工春節免費遊華山
【本報記者任麗、董曉、通訊員謝建龍西安二十六日

電】陝西省華山景區發出邀請，農民工在寅虎年春節期間
，可憑身份證在用工單位的組織下免費遊覽 「奇險第一山
」。據華山景區管委會主任許長仁表示，華山景區繼去年
實現門票收入1.3億元，明年春節期間（2月13日至19日
），景區將向不能回家團聚的農民工免費開放，還安排遊
覽西嶽廟、進香祈福、登山比賽以及吃餃子、吃年糕等活
動，讓農民工感受年味無處不在。

據悉，近年來，華山景區先後推出了軍人、70 歲以
上老人、殘疾人免費遊覽，全國在校學生、65歲至70歲
老人半價遊覽，渭南市居民30元遊華山，60歲以上老人
不排隊並免費安排茶座休息、80 歲以上老人贈送紀念品
，教師節免費向全國教師開放、重陽節舉辦陝西十大孝子
攜父母遊華山等一系列惠民政策。

農曆虎年將至，崔靜海、楊
憲金、楊建臣等十家書畫院院長

匯聚河南鄭州，畫虎迎新春，濃筆重彩繪就一幅《雄
風萬里圖》，留下墨寶和永恆友誼，寓意新的一年振
起虎威，形成龍騰虎躍、虎嘯龍吟的新局面。圖為來
自全國各地書畫藝術家、收藏家和書畫愛好者與作品
合照。

【圖文：本報記者 楚長城】

【本報訊】北京圓明園今年準備讓一般人體驗一下清
室皇家如何 「吃喝玩樂」，首次舉辦的皇家廟會在眾多質
疑聲中仍將如期舉行，管理單位保證，辦廟會符合規定，
也絕不會破壞園內文化遺產。

據《光明日報》26日報道，首屆 「圓明園皇家廟會」
由北京市海淀區圓明園管理處主辦，將於2月10日至20日
（年廿七至年初七），在圓明園遺址公園裡的綺春園至洞
天深處一線舉行。

據園方構想，將邀請約 200 個攤位、商家入園，每天
都有演員假扮皇帝率領文武大臣巡街，風味小吃、皇家貢
品展、年貨展賣、民俗文化、遊藝等都不缺，由於廟會期

間恰逢2月14日情人節，還將推出比武招親、格格選親等
活動。

避免過強商業味道
面對外界破壞古蹟、在過去蒙難地辦廟會氣氛不融、

利用歷史文化遺產進行商業活動等一連串質疑聲中，圓明
園管理處副主任馬曉林表示，活動已獲得北京市海淀區文
化委員會和海淀區旅遊局的支持，舉辦廟會並未超出 「圓
明園遺址公園規劃」的相關規定，活動地點更是遠離古蹟
。 「我們目的是希望圓明園廟會真正成為一次傳統文化的
聚會，避免過強的商業味道。」

經過和幾位專家考證後，馬曉林發現， 「在圓明園舉
辦廟會性質的文化活動，確實古已有之」，並非外界所稱
是 「師出無名」、 「臆造」。他解釋，圓明園內的清朝統
治者對高牆外的生活充滿神秘感，正是出於對民間生活的
嚮往，圓明園內才有 「買賣街」。

《竹葉亭雜記》中記載，乾隆年間，皇帝在園內除宴
賞王公大臣和外國使臣外，還舉辦燈戲、摔跤、馬術、雜
技、火戲表演等各種民間的遊戲娛樂活動。

今年是圓明園蒙難 150 周年，將有系列紀念活動，其
中也遭民眾批評的是，10月間的紀念大會將邀請當年大肆
破壞圓明園的英、法等國家政要參加。

景區傍電影成風
本報記者 朱開通

電影、電視劇的拍攝場地，往往成為銀幕下人們追求
一睹 「廬山真貌」的衝動，說實在的，景區傍電影成風無
形中可為景區創造「旺丁旺財」的經濟效益，既帶來遊客觀
光，亦帶來錢財收入。造種現象自古以來例子不勝枚舉。

最近參加旅行團外遊，宣傳單張上都會為景區套上一
些影視劇曾經拍攝過的場景，例如電影《功夫熊貓》背景
是福建永定土樓，於是土樓遊曾經鬧得熱哄哄；《大紅燈
籠高高掛》的外景地喬家大院，也成為山西旅行團的行程
項目；早幾年電視劇《茶是故鄉濃》是在廣西賀州取景，
於是去桂林線的巴士團都會取道經賀州住宿一宵；中央電
視台南海影視城最近也成為到南海西樵山這條線上必遊的
一個景點。而最近電影《無極》的攝製組因破壞雲南香格
里拉的環境，頓時間令香格里拉這個名詞又成為不少人心
目中下一個想要去旅遊的地方。

依靠電影讓景區名聲鵲起的例子着實不少，西方的占
士邦電影更為不少小島、小鎮打響了名堂。在中國的重慶
，由於張藝謀的《十面埋伏》及《滿城盡帶黃金甲》，就
讓永川的茶山竹海及武隆的天坑地縫聞名全國，那是因為
景區和電影有相同的地方，傳遞的是中國的一種傳統文化
、中國式的山水。

景點因為電影而遊人倍增的事，遠一點的有《羅馬假
日》，使羅馬成為影迷們的夢想之地；近一點的有《非誠
勿擾》，使杭州西溪人滿為患，為日本北海道帶來滾滾客
源。記得去日本東京旅遊時，導遊指着隔岸遙望的彩虹橋
說： 「這裡正是電視劇《戀愛世紀》中，木村拓哉和松隆
子投擲戒指的彩虹橋。」事隔多年，景點還在利用它作招
徠。

湖南張家界南天一柱更名為《阿凡達》哈利路亞山消
息傳出後，張家界已迅速推出 「阿凡達之旅」、 「阿凡達
──潘多拉神奇之旅」、 「阿凡達──哈利路亞山玄幻之
旅」、 「阿凡達──懸浮山神秘之旅」等多條線路，一點
也不足為奇。

畫虎迎虎年
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北京圓明園春節辦皇家廟會

▲南天一柱正式被更名為《阿凡達》 「哈
利路亞山」 ，數百名土著居民及海內外遊客見
證了更名儀式 （網絡圖片）

▲2008年12月，荷里活攝影師漢森在張家
界拍攝外景，大量風景圖片成為《阿凡達》中
「潘多拉星球」 各種元素的原型，其中南天一柱
圖片就成為 「哈利路亞山」 即懸浮山的原型

（中新社）

【本報訊】湖南省張家界的媒體26日刊發報道，稱張家界景點乾坤柱已更名為 「《阿
凡達》哈利路亞山」，並解釋此舉是順應景區原住居民和廣大遊客的心聲，更名可以提高
張家界在國外的名氣，以此證明張家界 「不只是中國的，也是世界的」。不過，不少網友
知悉後，在網絡上紛紛表示 「悲哀」和 「憤慨」。

之前，《阿凡達》電影出品方表示過電影中的潘多
拉星球一些景色的創作靈感來自中國的風景名勝黃山。
但湖南張家界的旅遊人士看過電影後則覺得， 「潘多拉
星球」各種元素的原型大量取景於張家界，其中張家界
著名景點乾坤柱的圖片，應該就是電影中 「哈利路亞山
」即懸浮山的原型。

「潘多拉就在張家界」
24 日的《張家界日報》刊發了一則報道，刊發內

容據稱是根據本月 19 日下午，張家界市旅遊協會主辦
的 「借助《阿凡達》營銷張家界」座談會代表發言整理
。參加該座談會的代表有：張家界市旅遊局副局長、黃
龍洞股份有限公司宣傳專幹、袁家界景區管委會主任、
武陵源區旅遊局宣傳促銷管理辦公室主任等人。

這個座談會的目的很明確，就是如何借助《阿凡達
》營銷張家界，傳遞出 「潘多拉就在張家界」的信息。
據報道，參會者提出了包括 「所有宣傳品在改版時加上
《阿凡達》的內容」、 「給導演占士金馬倫授予榮譽市
民，給予全家終身免票待遇」等多種營銷手段，期望
「多措並舉，以電影為契機採取多種宣傳方式；實現突

破，營銷張家界」。
也是在這個座談會上，有代表提出對張家界景點的

標牌解說詞進行修改，尤其是在劇中引入注目的懸浮山
的原型袁家界乾坤柱。

黃龍洞投資股份有限公司宣傳專幹鄧道理認為，
《阿凡達》影片中的各種元素在張家界取景很多，最著
名的就是乾坤柱。因為它看起來很像是懸浮山。電影公
映後，很多導遊在介紹該景點時，直接就說這是懸浮山
。有一些原居民、遊客及導遊建議乾坤柱更名為《阿凡
達》哈利路亞山，當地管委會便認可了這一舉動， 「這
是一種民間自發的行為」。

張家界跟風《阿凡達》為景點改名的消息傳開後，
有不少網友對此不以為然，在網上發帖罵是 「崇洋媚外
」，感到 「悲哀」和 「憤慨」。

借電影炒作中外皆同
武陵源旅遊局宣傳促銷科毛科長就此接受媒體採訪

表示，更名並不是崇洋媚外，這一舉動對促進張家界旅
遊是有好處的。網友有質疑可能是因為此事觸動了民族
情意結，但 「這是借助電影做營銷，是經過綜合考慮的
，我們理解網友，也請網友理解張家界。」

事實上，電影的影響力對地方的旅遊宣傳來說是難
得的幫助。《哈里波特》走紅，倫敦就趕忙在火車站做
了 「9 3/4」站台的標誌，讓遊客在那裡排隊照相。
《魔戒》的成功，也使新西蘭的旅遊乘機炒作了一把。
「好風憑借力」，各國都藉電影題材來炒作旅遊，張家

界在《阿凡達》的票房在全球一路飆升之際便早期發力
炒作，不失為 「與國際接軌」的一個好點子。

▶電影《阿凡達》海報中出現的懸浮山，與
張家界的南天一柱 「一模一樣」 （網絡圖片）


