
義烏企業亮相上海世博會
6 月 27 日，

新光集團董事長
周曉光從上海世
博會中國民企館
館長孫軍手裡鄭
重地接過中國民
營企業聯合館館
旗，正式拉開了
新光世博企業日
的大幕。出席是
次盛會的還包括
280 位剛剛參加
完 「2010長三角
女企業家世博群英會」論壇的江浙滬三地女企業家，以及數
千名慕名而至的遊客。

在上海世博會眾多場館中，以 「創業者讓生活讓城市更
美好」為標籤的民企館，象徵着中國民營經濟改革開放30年
來所取得的巨大成就，並彙集了各行業的民營企業，是最能
體現中國民營企業家創業精神的一座場館。是次被作為中國
時尚流行飾品行業的唯一代表，連同其他16家領軍企業一起
入駐民企館的新光集團，乃由創始人周曉光、虞雲新夫婦於
1995 年創辦，創業伊始選擇了義烏最有特色的小商品─飾
品，作為人生的起步點，經過15年的發展，已成為中國飾品
行業龍頭企業，擁有當前國內乃至世界規模最大的流行飾品
生產基地，是我國飾品行業首家獲得出口免驗資格的企業，
董事長周曉光更被業界形象地稱為 「世界飾品女皇」。

「世博會對民營企業而言，是社會各界對改革開放以來
高速發展的民企的一場 『創業大考』，因此，我們民企應該
充分抓住這次難得的機會和挑戰，向世界展示中國民企的積
極力量」，周曉光表示。

在民企館遊客必經核心SHOW出口區，設有一面全球最
大、名為 「閃耀矩陣」水晶展示牆，牆上鑲嵌3.5萬顆水晶，
每一顆水晶上都鐫刻着一家企業的名字，代表着一個企業在
世博會上的座標，將在世博民企館 「閃耀矩陣」展示184天，
而新光集團正是這面水晶牆的承建方和提供方。

周曉光表示， 「水晶不僅是美麗時尚的元素，而且水晶
折射後閃耀的光輝，最能反映民企積極向上、開放和活力的
精神，而水晶閃耀世博，象徵着民企創業家們無限的活力，
因此，我們選擇了水晶這一元素來表達了民營企業積極發
展，邁向世界的決心和信心。」

本報記者 湯海峰

世博園演繹周莊水鄉風情
作為中國古

鎮保護與發展最
為成功的典型，
「水 『洗』出來

的詩畫水鄉」周
莊案例展示活動
近期在上海世博
園開幕，中外遊
客在世博園內就
可以近距離感受
到千年古鎮周莊
秀美溫婉的水鄉風光和清新雅致的小橋流水人家生活。

號稱 「中國第一水鄉」的周莊是江南水鄉古鎮的典型代
表，雖歷經900餘年歷史滄桑，卻仍舊完整保存着原有的依河
成街、橋街相連、依河築屋的風貌和格局。鎮上六成以上的
民居為明清建築，有近百座古典宅院和60多個磚雕門樓，居
民也依然沿襲着淡然傳統的生活模式。憑藉這些得天獨厚的
水鄉古鎮旅遊資源，周莊開創了江南水鄉古鎮遊的先河，成
為全國古城鎮旅遊序列唯一的 5A 級旅遊景區，每年吸引了
300萬左右的中外遊客前來觀光旅遊。

周莊 「保護與發展」並舉的理念以及由此取得的傑出成
就尤為令人矚目，不僅被聯合國教科文組織列入世界文化遺
產預備清單，還榮獲聯合國迪拜最佳人居環境獎、亞太地區
世界文化遺產保護傑出成就獎、世界最佳魅力水鄉等榮譽，
因此被納入上海世博會最佳城市實踐區展示案例。

周莊的展示案例以周莊最負盛名的雙橋以及其他水鄉人
家等特色景觀為依託，彙集了充滿周莊民俗特色的展品及獨
具水鄉韻味的阿婆茶等風土人情表演。採用虛實結合、人景
交融的藝術表現手法，運用燈光、音像等多媒體設備，詮釋
出周莊在古鎮保護、環境建設和開發利用方面的成就，開拓
出一條 「保護─發展利用─保護」的回歸式古鎮保護良性循
環模式。在向來自全世界的遊客展現周莊醇厚的水鄉古鎮風
貌、旖旎的江南田園風光、婉約的吳地人文風情特色的同
時，通過旅遊資源的循環展示、指向性聲源系統科技的運
用，呈現周莊在發展旅遊、文化創意及感測器三大產業中的
主要成果。在整個參觀過程中，一個融匯古今的周莊鮮活地
呈現在遊客面前。

本報記者 賀鵬飛

「含着吃的冬蟲夏草」 亮相世博
「秘境青海現身世博 大美青海走進上海」活動日前在

上海舉行，青海省省委常委、宣傳部部長吉狄馬加、上海市
政協副主席蔡威等高官亮相 「冬蟲夏草極第之宴」。在此次
活動中，一款來自青海的 「含着吃的冬蟲夏草」——極草‧
5X冬蟲夏草含片借世博會的機會亮相申城。

冬蟲夏草對於大多數人而言還停留在煲湯、泡茶、泡酒
等方面，但最新研究顯示，雖然煲湯、泡酒之類也能吸收冬
蟲夏草部分精華，但遠未達到最佳效果。研究表明，當加熱
超過60℃時，冬蟲夏草中的精華成分如大分子多糖、揮發性
物質等會被破壞，冬蟲夏草的功效將明顯降低。

青海春天藥用資源科技利用有限公司董事長蕭融告訴記
者，該公司推出的極草‧5X冬蟲夏草含片，不僅精華成分的
溶出比原草提升七倍，創新的含服方法也使得吸收度達到極
致。這種可以含着吃的冬蟲夏草，大大顛覆了傳統的飲食方
法，使冬蟲夏草變成一種想起就吃、隨時可吃、打開即吃，
適合現今生活節奏和生活品位的養生滋補佳品，既方便又健
康。 （茅杰）
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以 「戰略轉型期的企業變革與文化創新」為主題的
第五屆 「中國企業文化國際論壇」，日前在廣州舉行，
來自海內外專家、企業家500多人出席。會上，海內外專
家把脈金融危機後的世界經濟形勢，為中國企業的變革
出謀獻策，務求促進企業發展。

廣東省委宣傳部長林雄在論壇開幕式上致詞時指
出，當前正在經歷一個以轉型為主要內容的經濟社會大
變革時代。轉型的挑戰對企業不僅是一場生存大考驗，
更是一次變革總動員，必然對企業文化建設提出更高的
要求。林雄強調，企業文化建設必須把 「以人為本」的
價值觀作為核心，着眼於構建一種尊重人、關心人、凝
聚人、發展人的人性文化和人本文化，着力於最充分地
激發員工的積極性和創造性，最大程度地集中員工的智
慧和力量。

中國社會科學院工業研究院院長金碚表示，中國的
工業化的進程還沒有結束，而未來的15至20年仍然是中
國工業化的一個機遇期，這個機遇不能錯過。而在這個
轉型時期，中國的經濟社會以及政治的結構都會發生重
大的變化，社會心理和社會文化也會發生重大的變化。
因此，中國要走新興工業化的道路，就是要逐漸的擺脫
依靠血拚來維持競爭力的方式，要尋求國際競爭力新的
源泉，此外，管理理念和管理文化也必須要有根本性的
轉變。

論 壇 上 ， 美 國 蘭 德 公 司 經 濟 學 家 柯 睿 （Keith
Crane）與中國社會科學院財政與貿易經濟研究所所長裴
長洪等專家分別發表了主題演講。中國企業文化國際論
壇每兩年舉辦一次；本屆論壇由中國社會科學院、中共
廣東省委宣傳部、廣東省社會科學院等聯合主辦。

本報記者 袁秀賢

后谷咖啡作為中國最具代表性的咖啡民
族品牌，在最近幾年，不斷出招，先是削減
對雀巢的咖啡原料供應；後又建成中國最大
的即溶咖啡生產線，而最近，后谷咖啡再次
出招，決定在昆明翠湖邊開 「后谷咖啡超
市」 ，開創中國咖啡消費新模式，正式進軍
國內咖啡消費市場！ 本報記者 劉林秋

后谷掌門人熊相入認為，咖啡消費本應該是大眾化的，
只是很多場所把昂貴的房租和管理費用放到咖啡消費的成本
裡，讓人們誤會了 「咖啡是奢侈品」。 「咖啡沒有大家想像
那麼昂貴，咖啡就應該成為大眾飲品！后谷開辦咖啡超市，
也有一個目的，就是要讓咖啡消費平價化，讓希望享用咖啡
的人能輕鬆盡情消費！」熊相入如解釋開設咖啡超市的原
因。

熊相入說咖啡超市投資風險小，不收取任何加盟費，50
萬的裝修費用由后谷承擔，並且採取1比1的配貨模式，最大

讓利於經營戶，使投資風險降到最低。走進后谷咖啡超市，
消費者可以買到世界各地各式各樣的咖啡，當然也包括后谷
咖啡；同時可以購買到各種咖啡器具，還可以了解咖啡知
識、感受咖啡文化，體驗世界各國咖啡製作工藝。不僅如
此，咖啡超市還有世界各地的紅酒，這種新穎的糖果、甜
品，超市二樓還為戀人們提供了相對私密的空間進行交流。

據悉，經過幾個月的準備，后谷咖啡公司已經與世界各
地咖啡生產企業、咖啡製作器具生產企業等達成供貨協定。
「后谷咖啡超市」，就是要減少供貨的中間環節，廠家直接

供貨，讓咖啡消費真正走向大眾化。讓有咖啡消費欲望的人
走進 「后谷咖啡超市」，可以實現 「一站式」購齊的願望。

熊相入說，后谷計劃在昆明開50至80家咖啡超市，以達
到每條大街都有一家，每家的店面不少於200平米，最大500
平米。如果要實現三年內在全國開1000家 「后谷咖啡超市」
的目標，五年內開 10000 家的目標，后谷咖啡公司將拿出 50
個億支持咖啡超市的開辦。如此大家的投入，后谷旨在於推
廣咖啡消費，讓咖啡迅速走進尋常百姓。

東京 「咔哇伊」 時尚秀熱爆瀋陽 由日本駐瀋陽

領事館和瀋陽伊勢丹百貨聯合舉辦的 「東京 『咔哇伊』 時尚秀」 日
前為瀋陽市民帶來原滋原味的、代表着原宿、澀谷等東京街頭的時
尚潮流服飾，吸引眾多市民駐足觀看，在北方城市掀起 「咔哇伊」
熱潮。 （本報記者郝曉鳴攝）

甘肅省投資貿易促進局局長楊文廷在接受本報採訪
時表示，已舉辦十五屆的西北商貿盛會—— 「蘭洽會」
目前已成為一個品牌，也成為一個重要的平台。他說：
「『蘭洽會』已越來越受到國內外客商和政府、社會機

構等有關方面的廣泛關注並發揮重要的作用，近年的招
商引資到位資金更不斷翻番，甘肅的投資環境不斷改
善，吸引資金能力越來越強，已成為倍受關注的西部重
要投資區。」

到位資金連續翻番
他介紹，2006年甘肅執行省外境外招商引資合同項

目704個，實際到位資金122億元，2007年新建、續建省
外招商引資合同項目 1215 個，實際到位資金 206 億元，
2008年執行項目1280個，到位資金296億元，2009年執
行項目 1392 個，到位資金目前已超過 468 億元。自去年
以來，甘肅省確定 「蘭洽會」將每年舉辦一屆，第十六
屆 「蘭洽會」將於7月5日至9日在蘭州舉辦，目標簽約
額為超過1000億元。

楊文廷說： 「隨着國內新的區域布局規劃的實施和
區域梯度遞升效應的顯現，甘肅這樣的交通區位優勢突
出，資源及工業基礎良好的西部地區成為承接東南產業

轉移的重要地區，再加上國家部署在甘肅建設的河西風
電等新能源基地的建設加速，西部大開發進入新的十年
規劃建設期，甘肅的投資人氣越來越旺，不僅自身的招
商引資工作力度大力加強、步伐加快，國內外客商對甘
肅的關注度也顯著提升，投資意願增強，投資力度增
大，尤其央企等大企業集團對甘肅的投資更是熱情高
漲。」

一圈五基地重點引資
他表示，作為具體工作部門更從年初即着力研究部

署引資工作，進行準確判斷定位並積極提供各種服務。
他說： 「本屆蘭洽會將着力提升檔次和水平，增強實
效。年初就已彙編《項目目錄》及《重點項目冊》，提
供了涉及工業製造、化工、礦產、能源、冶金及建材、
農業產業化、基礎設施及園區建設、旅遊、醫藥、現代
服務等產業的近 500 個項目，總引資額達 2400 多億元，
重點項目冊收錄了涉資 1000 多億元投資的 126 個比較成
熟的項目。」

他還表示，招商引資將緊密結合甘肅確定的 「中心
帶動、兩翼齊飛、組團發展、整體推進」的新的區域發
展戰略、國務院批准實施的《甘肅省循環經濟總體規

劃》建設7大循環經濟基地、打造16條循環經濟產業鏈
的部署和國務院新出台支持甘肅經濟社會加快發展的47
條《意見》，重點實施沿鏈引進、集群化承接，形成產
業規模優勢，促進產業集聚形成，重點圍繞蘭白經濟
圈建設及石油化工基地、有色冶金新材料基地、新
能源基地、先進裝備製造基地、特色農產品加工基
地建設進行。今年還要在 「十二五」規劃編制中
着力提高全省招商引資工作的統籌性和計劃性，
按年20%的增速進行部署，力爭使甘肅在 「十二五」
末招商引資到位資金達到1400億元。

備1500項目50餘項活動
據他介紹，本屆 「蘭洽會」甘肅省14個市州已確定

1518個推介項目，投資總額達4360億元，主辦單位達22
家。國家發改委、商務部等大力支持，國家工商總局、
旅遊局、國務院台辦、全國工商聯、中國貿促會及天津
市等17個省市區和新疆建設兵團聯合主辦，中國僑聯和
境內外商協會共29家機構參與協辦。期間將組織推介洽
談、商品展銷訂貨、旅遊文化展示宣傳及 「2010中國酒
泉國際新能源產業博覽會」等主題展會共50餘項活動。
展會除啟用甘肅新的國際會展中心外，蘭州市、石化、
有色冶金、裝備製造業四大招商項目冊將首次採用電子
翻書形式，圖文並茂進行項目推介。同時，展區將更多
以LED顯示幕、電子動感沙盤、電子投影等多媒體方式
替代展板式的靜態圖片宣傳。不僅設立金融展區，還將
科技單位首次單獨作為一個參展板塊推出，並選取了具
代表性的民營企業展示甘肅民營經濟特色。本屆 「蘭洽
會」參會賓客預計在 2 萬人左右，香港特區政府駐北京
辦事處及港澳有關商協會也將參展。

第十六屆 「蘭洽會」 今開幕擬攬資千億
— 訪甘肅省投資貿易促進局局長楊文廷

2009年，在國際金融危機的嚴重影響環境下，西部甘肅舉辦的第十五屆
「蘭洽會」 簽約金額卻開創歷史新記錄，超過歷屆總和，取得超過1000億元的
突破性成果；據跟蹤了解，目前，簽約項目實際到位資金已達237億元。至於今
年於7月5日至9日舉辦的第十六屆 「蘭洽會」 ，預定簽約額將超過1000億元的
新目標。 本報記者 楊韶紅／實習記者 馬偉海

后谷開創咖啡消費新模式
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彌補市場缺口
甜葉菊原產巴拉圭，是一

種野生菊科草本植物，甜菊糖
是從甜葉菊中經過物理方法提
取出來的一種新型甜味劑。被
稱為世界 「第三代天然健康糖
源」的甜菊糖具有零熱量、高
甜度、食用安全等三大優點。
「甜菊糖在西方國家已成為第

一代糖源（蔗糖）和第二代糖
源（人工合成甜味劑）的替代
品」，張永說。

據他介紹，甜菊白糖則是
以高科技複配技術，將甜菊糖
與蔗糖用物理方法精製而成的
一種健康食糖。其甜度是蔗糖
的 2.5 倍 、 熱 量 僅 有 蔗 糖 的
40%，具有純天然、高甜度、低
熱量和適應大眾蔗糖口感的特
點。

目前，聯合國糧農組織、
聯合國衛生組織、歐盟、美國
食品藥物管理局（FDA）、日
本食品添加劑聯合體及中國等
許多國家，已經明確甜菊糖可
根據需要不限量使用。中國綠
色食品發展中心將甜菊糖評為
「綠色食品」。

除甜菊白糖自身具有的優
勢，讓張永看好其市場潛力的
重要背景是，目前中國人均年
消費糖量（包括各種加工食品
用糖）約為 8.4 公斤左右，遠低
於全世界人均 23.65 公斤的水

平。隨着人們生活水平提高，食糖消費量以每年
5%的速度增長，長期處於供不應求的狀態，每
年都需要大量進口補充市場缺口。 「以 2009 年
為例，進口配額解決約195萬噸食糖後，市場仍
缺口食糖約106萬噸。今年年初西南地區大旱造
成的甘蔗減產，令國內食糖缺口高達300萬噸以
上」，張永說。

助促農民增收
張永指出，將甜菊白糖納入國家食糖儲備有

利於根據市場供需關係的變化，隨時調節儲備糖
的甜度配比，加強政府對市場的宏觀調控，穩定
食糖市場供給，增強抗自然災害風險的能力。同

時，甜葉菊的推廣種植和加工還有助於農業種植
結構調整、增加農民收入。

資料顯示，1畝甜葉菊產糖量等於12畝左右
甘蔗產糖量；農民種植 1 畝甜葉菊收入 3000 左
右，而種植1畝甘蔗收入僅1300左右。去年優質
甜葉菊種苗 「惠農一號」在小崗村試種成功，在
遭遇特大水澇災害的情況下，菊農仍然取得了畝
產值3000元以上的收益。

當前世界甜菊糖應用量每年以30%以上速度
遞增，中國已經成為世界上最大甜葉菊種植和加
工出口國。GLG作為世界甜菊糖行業唯一擁有專
有技術知識產權和最完整產業鏈的跨國公司，其
終端客戶包括可口可樂、嘉吉、百事可樂等500
強企業。目前 GLG 佔據全球高端甜菊糖七成以
上的市場份額，張永自信地表示： 「在這個領域
裡，我們已經做到世界第一。」

2009年8月8日，張永將其在內地發展甜菊
糖產業的情況向國務院總理溫家寶作了彙報，溫
家寶對此給予充分肯定，稱讚其所從事的甜菊糖
產業是 「新科技、新革命」， 「可以發展成為全
國性的產業」。

2008 年至 2009 年，GLG 陸續在安徽滁州、
江蘇東台、山東青島等地相繼建成世界單線產能
最大、規模最大的甜菊糖初加工基地，萬噸高端
甜菊糖精加工基地和高端甜菊糖研發生產基地。
而去年開工建設並投產的小崗村 GLG 產業園，
計劃總投資 15 億元人民幣，將建成民用甜菊糖
生產加工、高端甜菊糖生產加工等項目，形成60
億元以上的年產值。

國內食糖價格結束長達8個月的上漲行情，受甘蔗種植面
積減少和乾旱影響，09/10榨季全國食糖產量預計減幅超一成，
減產的影響最終將在食品價格上體現。國人每年糖消費量的穩
定增長，也令業界開始考慮尋求可以彌補缺口的新型糖源。

在 「中國改革第一村」 ——安徽鳳陽小崗村，甜菊糖正成
為當地農民收入的新來源。加拿大GLG生命科技集團董事局主
席張永博士對大公報記者表示， 「小崗村GLG甜菊白糖」 已獲
頒生產許可證，希望可以早日納入國家儲備糖，不僅可以確保
食糖市場供應，還有助於農民增收。 本報記者 賈磊

張永博士介紹甜菊白糖產品特點
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后谷咖啡超市裡
有世界各地的咖啡，
也有紅酒、咖啡器
具、浪漫的糖果

博 專訊世世

新光集團董事長周曉光

來自周莊的原住民在現場展示竹編工藝

甘肅省投資貿
易促進局局長楊文
廷指甘肅已成西部
熱點投資區


