
陽江廣博園高爾夫一樓國際會議廳日前人
潮湧動，陽江濱海新城經濟發展高峰論壇暨中
惠．龍熙山新產品發布會在此隆重舉行。珠三
角和香港各大媒體、陽江社會名流、地產行業
精英薈萃一堂。廣東省社會科學院競爭力評估
研究中心主任、復旦大學博士、經濟學教授丁
力。《華夏時報》總編輯、著名財經評論家水
皮，他們分別對陽江城市規劃、投資環境和固
定資產投資做了權威解讀和分析，得到了現場
觀眾高度欣賞和共鳴。

中惠龍熙山是中惠熙元在陽江繼中惠沁林

山莊後的又一升級力作，憑藉中惠熙元 16 年
專注地產開發的成功經驗，雄厚的開發實力和
產品創新能力，將中惠龍熙山定位為粵西第一
豪宅，以高品質、高檔次打造陽江首席富人社
區。中惠龍熙山一期即將於 10 月面市，戶型
面積為320㎡-445㎡，花園面積為240㎡-580
㎡，戶型全套房設計，並有大私家花園、大空
間會客廳、大面積露台，旁邊已有廣博園高爾
夫，陽東廣雅中學，龍山公園等。以其純獨墅
的定位，佔據了陽江中央別墅區的制高點，其
價值因稀缺而讚嘆。 張正旺

有關權威機構分析認為，2010年
將有8550萬手機用戶通過移動終端登
錄互聯網，2014年規模將達到1.42億
。如此龐大的市場空間和機遇，引發
以TCL通訊為代表的內地手機廠商高
舉 「互聯網手機領跑者」旗幟，與國
際巨頭競逐全球市場。

TCL通訊亦強勢出擊內地市場，
主攻移動互聯網手機，旗下阿爾卡特
品牌，推出側滑全鍵盤、十項全能移
動互聯網手機 OT880，被譽為創新之
作。據TCL通訊副總裁、電子商務中
心總經理肖鋒介紹，憑藉產品技術與
品質優勢，將通過阿爾卡特品牌力推
一系列新技術、新功能、差異化的娛
樂互聯網手機。如已推出的阿爾卡特
OT880以全面、易用的互聯網娛樂應

用為賣點，內置中國第一的手機瀏覽
器UCweb，簡化的郵件功能，以及與
網易、淘寶等進行戰略合作，內置手
機網易、淘寶網等。

此外，TCL通訊在電子商務終端
的渠道建設也頗具遠見。肖鋒表示，
基於目前內地電子商務每年以超100%
的速度增長，TCL通訊也順勢成立了
電子商務中心，在新的營銷模式和新
的銷售方式下進行聯電子商務銷售模
式的渠道建設。日前，TCL通訊正在
整合其產業鏈資源，與淘寶、京東、
當當等行業內領先的網站及央視購物
等電視台展開商業合作，將建立的統
一高效的電子商務平台，力圖打造新
型的傳統廠商電子商務模式。

梁 茹

中銀信用卡（國際）有限公司（「中銀信用卡
」）現正推出全新的 「中銀銀聯雙幣信用卡」電
視廣告，以富時代感和生活化的拍攝手法，介
紹嶄新的信用卡消費優惠和服務。 「中銀銀聯
雙幣信用卡」是 「銀聯」全球首張港幣及人民
幣信用卡，在本地及海外簽帳以港幣結算；在
內地簽帳以人民幣結算，通行全球逾 90 個國家
及地區，特別適合經常穿梭香港和內地、或到
海外公幹旅遊的香港居民使用。

「中銀銀聯雙幣信用卡」電視廣告強調雙
幣信用卡的跨境消費優勢，包括：首推的跨境
繳付服務和海外簽帳手續費優惠，並以獨特的
創作手法，不斷交替轉移不同的消費場境，如
商場、酒店、食肆、機場，以至日本的購物熱
點等，彰顯雙幣信用卡廣受全球消費點接納的
優點。與此同時，廣告採用港幣及人民幣符號
演繹雙幣概念，清晰表達雙幣結算的特點。廣
告取材生活化，切合我們日常消費模式，也充
分體現中銀信用卡靈活創新的企業形象。這套
全新電視廣告正好配合一系列 「中銀銀聯雙幣
信用卡」平面廣告，透過主角貫穿不同的場所
，凸顯卡戶專享多項服務和禮遇，包括環球消
費便利、節省匯率差額、海外簽帳手續費優惠
和跨境繳付服務等，優勢獨享。平面與電視廣
告訊息互相呼應，進一步為 「中銀銀聯雙幣信
用卡」確立雙幣結算的鮮明印象，強勢延續領
先地位。

太古青年藝術坊隆重呈獻 2010 年度 「藝才群起！詩．相
．感．秀創作體」（ 「創作體」）獲獎作品巡迴展。展覽於9
月21日至27日假太古城中心舉行，展出五個獲獎作品，包括
：白金獎、金獎、傑出攝影獎、傑出中詩獎及傑出英詩獎。

「創作體」是一個糅合攝影與詩歌寫作的跨媒體藝術項目
，今年5月在香港、北京和上海同步展開，邀請三城的中學生
參加，表現優秀的學生於8月中齊集香港，參加創作交流營及
決賽，並由專業評審選出五項大獎的得獎團隊。是次展出為三
城巡迴展覽的首站，讓香港的公眾人士先睹為快，近距離觀賞
這些傑出的詩影作品。除展示得獎作品外，現場將會播放獲獎
團隊在決賽時的演繹片段，讓人同時欣賞學生的藝術才華及創
意演繹技巧。此外，屆時亦會播放創作交流營的精采片段及介
紹太古地產於藝術文化工作方面的短片，藉此加深觀眾對 「創
作體」及太古地產的認識。展覽現場更特別設置 「詩相誘發思
想」創作專區，鼓勵公眾參與及體驗創作詩影作品的樂趣，他
們只要選擇喜歡的照片，寫上所思所想，即可換領紀念品乙份
，並有機會展示於展覽樹上予公眾欣賞。

為呼應「創作體」今年以「城市面孔」為題，展覽設計亦以突
顯城市面貌為主，以3D技術重塑高樓大廈、花草樹木及車輛
馬路等，置身其中，感覺既熟悉又親切。

此外，現場設有多個影相位供公眾拍照留念。如有查詢，
請致電21115882。

新世界集團及周大福VIP計劃值成立一周年之
際，新世界集團及周大福集團攜手舉辦 「完美婚
嫁 完美人生」系列活動，開啓 「完美婚嫁」之旅
，為 「完美人生」獻上精彩厚禮！

「完美婚嫁 完美人生」系列活動，由新世界

中國地產領銜，周大福珠寶、新世界
百貨、新世界酒店、武漢 K11 新食藝
及 Moschino攜手打造。為配合整個系
列活動的進行，新世界中國地產於內
地七個城市同時啟動名為 「完美婚嫁
完美人生」之現金券活動。

在 9 月 1 日至 12 月 31 日期間，新
世界中國地產於瀋陽、鞍山、武漢、
長沙、成都、廣州及順德地區舉辦
「完美婚嫁 完美人生」現金券活動。

活動期間，客戶成功購買新世界中國
地產於七個城市的指定單位，即可獲
享新世界中國地產現金券，憑此券可
暢享新世界集團及周大福集團的珠寶
首飾、百貨、酒店及飲食消費！

同時，武漢及瀋陽地區更舉辦精
彩紛呈的大型品牌聯動活動，其中包
括 「啓動儀式」、 「網路互動遊戲」

、 「國慶大型外展」及 「完美婚宴」等。通過不同
形式的品牌聯動活動，讓客戶體驗新世界集團及周
大福集團聯動打造的包括珠寶首飾、房地產、百貨
、酒店、飲食及衣服品牌等領域的高尚及便捷的一
站式婚嫁服務，讓人生最美的時刻更璀璨盛放！

「完美婚嫁 完美人生」活動也是自新世界集
團及周大福VIP計劃啓動以來，新世界集團和周大
福集團舉辦的首個全國性子品牌整合活動。而在未
來，依託龐大的資源平台，新世界集團及周大福集
團將為客戶呈現更多形式的品牌聯動活動，為尊貴
客戶提供眾多領域的豐富品牌服務和產品優惠。

作為廣佛同城化市長聯席會議確定共同推
進的廣佛兩市產業協作發展的重要項目之一，
廣佛歡樂購物節將於今秋連續第二次在廣州與
佛山兩地間同期舉行，作為廣佛歡樂購物節的
主體活動，廣佛
歡樂購物節之時
尚名品展銷會，
將於今年國慶期
間在順德展覽中
心舉行。

佛山市順德區經濟促進局局務委員招霞紅
表示，舉辦購物節將有助於企業深度開闢挖掘

內需市場，促進消費持續增長，拓展企業發展
空間和利潤空間。時尚名品展銷會將使用順德
展覽館中心三個館，展覽面積達到2萬多平方
米，共設展位879個，分品牌折扣區、外貿精

品區、內銷品牌
區、大型家電賣
場及汽車館。據
悉，目前90%的展
位已經訂出，來

自廣佛兩地以及國內外的近500商家將攜旗下
最優質的產口，組成最龐大的品牌陣營。

黃裕勇

TCL通訊搶灘內地市場

▲新世界中國地產地區總監─瀋陽及鞍山劉
松燦（右二）、新世界百貨區域總經理─東
北區劉運廣（右一）、新世界發展企業事務
副總監趙志方（左二）及周大福珠寶瀋陽辦
事處高級主任鄭義煦（左一）共同出席瀋陽
地區啓動儀式

▲新世界中國地產（武漢）營銷推廣部總監陳亦南（中）
、武漢新世界酒店總經理 David Wicker（右二）、武漢新
世界百貨中心店總經理趙維橋（左二）、K11中國南區營運
助理總經理許耀新（右一）及周大福珠寶華中營銷管理部
經理胡慧君（左一）共同出席武漢地區啓動儀式
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廣佛歡樂購物節今秋開鑼
順德將辦時尚名品展銷會

B7 地產‧城市資訊
責任編輯：龍森娣
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城規會不斷為各區加入高限，繼銅鑼灣、大角咀及旺角
後，重建價值頗高的灣仔亦受波及，其中鄰近太古廣場的多
幢舊樓首當其衝，全數限建110米（主水平基準以上，下同
）。不過，不少發展商率先替旗下重建項目，申請建築圖則
，成功避過高限。

城規會昨日宣布修訂灣仔分區計劃大綱核准圖，為灣仔
北達告士打道，東接波斯富街，南至皇后大道東、禮頓道及
堅尼地道，西臨萬茂里及軍器廠街引入高限，受影響面積達
89.18公頃。

近年積極在灣仔區收購舊樓的太古地產，旗下鄰近太古
廣場3期的多幢舊樓，獲城規會加入100米至110米高限，
當中永豐街12至18號永豪閣，太古今年5月份向城規會申
請重建為1幢24層高商廈，高度近120米，惟今次被設高限
100米。而集團於07年以13.6億元購入的灣仔大生商業大廈
，以及該廈兩旁、市傳太古一直低調收購的晏頓街2至8號
，以及蘭杜街1至11號多幢舊樓，高限為110米。另稍後將
活化為酒店的灣仔警署限建4層，一街之隔的警察宿舍高限
80米，樓宇左右各設非建築地帶。

另外，信置（00083）夥拍合和與市建局共同發展的灣
仔利東街重建項目，早已批則興建4幢30至40層高住宅，
另設3至4層基座，提供1313伙，所以不受新增高限影響。
同時，恒地（00012）灣仔告士打道210至216號的國民、金
國大廈重建項目亦已批則，今次避開一劫。另金朝陽
（00878）持有的慶雲街17至19號舊樓，今年4月向城規會
申請重建 1 幢 25 層酒店，高度約 93 米，較新增的 100 米高
限還要低。

匯61B成交的買賣合約已上載天匯的網頁，根據網頁顯示
，有關買賣合約已於本月 18 日簽訂，成交價 3.3816 億元
，面積 5636 方呎，呎價 6 萬元，發展商將支付半份釐印
，即樓價的2.125%，等同718萬元。

接近恒地消息人士透露，買家需於 30 日內支付 25%樓價作為
首期，餘款75%於成交時付清，交易期為125日，乃恒地一般處理
豪宅程序的慣常交易期限。至於最惹人關注的買家身份，則未取得
買家同意，買家身份需要保密。

消息人士又稱，天匯再錄得成交反映超級豪宅確實有價有市
，預計對樓價不會有影響，況且本港豪宅與中小型樓市出現兩
極化已成鐵一般事實，以恒地同系油塘嘉賢居現平均呎價 6000
餘元，以及近期新界 1 個臨海新盤，平均呎價亦僅 6000 餘元，
可見超級豪宅與中小型住宅互不相干，中小型單位乃普羅市民可
負擔水平。

城市大學MBA課程主任曾淵滄指，星洲80%以上市民居住政
府資助的組屋，豪宅活動從不影響中小型市場，兩者樓價差距雖大
，但與市民的條件及生活質素無抵觸，與本港情況相類似。

事實上，各個城市均出現豪宅及中小型兩極化現象，早前摩洛
哥1個頂層複式單位以23多億港元售出，呎價超過10萬元，打破
英國海德公園的紀錄，比天匯之前創出的7萬元高出一截。

天匯撻訂事件一直成為傳媒窮追猛打對象，個別傳媒更對天匯
買家大起底，間接導致買家對樓盤心生忌畏、避之則吉，更一度被
認定淪為 「爛盤」，然而今個成交隨即為天匯大平反，之前困擾天
匯的不明朗因素將隨今個成交一掃而空，天匯缺口打開，成交陸續
有來，接近恒地消息人士證實，單位已陸續獲洽購，個別高層特色
呎價已洽至尾聲，呎價必高於之前一度創世界紀錄的7萬元。

恒地料售樓達百億元目標
接近恒地消息人士又稱，集團今年至今已售出500個單位，全

屬貴價樓盤，如南區赫蘭道 2 座獨立別墅套現 10 億、大埔富匯半
島、天匯以及中環環球大廈1層商廈等，由於單位全屬貴價貨，最
低消費亦要2000多萬，故即使售出單位伙數不多，至今已套現70
億元，有信心未來一季有天匯壓陣下，再有可觀進帳，有能力達至
年初今年套現100億元的目標。

天匯呎價6萬售出一伙
高層特色戶獲洽購 呎價逾7萬元

恒地旗下一
直備受不利謠言
困擾的干德道天

匯，終擺脫魔咒錄得成交，61B半複式單位證實售出
，涉資3.3816億元，呎價6萬元締本港及亞洲最貴分
層，接近恒地消息人士指出，該盤高層特色單位獲每
呎逾7萬元洽購，倘成交，呎價將再破紀錄；另該集
團今年至今已售約500個單位，套現70億元，有望達
今年套現百億的目標。

▲天匯會所首度曝光

灣仔重建項目劃入高限

天巒及御‧豪門獲滿意紙
國慶黃金周 5 盤混戰，新地（00016）及華懋的雙魚河

天巒及九龍城御‧豪門，昨日雙雙取得滿意紙，前者今派樓
書下周中派價單，後者更急於今日即公布價單，兩盤連同灣
仔 QUEEN'S CUBE、馬鞍山天宇海及沙田嘉御山將於國
慶廝殺。

如箭在弦的新地（00016）雙魚河天巒，新地代理執行
董事雷霆證實項目已取得滿意紙，連隨即日派樓書，最快下
周中派價單，十月一日國慶當日開賣，維持首批40伙目標
。另華懋籌備多時的九龍御‧豪門昨日取得滿意紙，發展商
即安排今日開記招公布價單及派樓書，最快可於7日後即下
周日開賣，早前有傳首批擬推中高層共54伙，AC及BD單
位可自製相連，倘 「打孖」買，呎價由最低約 7300 元至
9500 元 。 另 外 ， 南 豐 夥 市 建 局 發 展 的 灣 仔 QUEEN'S
CUBE昨日正式派樓書，南豐發展地產部副總經理黎學良指
出，最快下周一開價及周六開賣，578至582呎的一房單位
供應僅得 24 個，供應偏少，開價會較開放式單位高 5%至
10%，入場費約900萬元，過去3周已接獲200個對一房戶的
查詢，物業已為現樓，暫時只提供即供付款，45 日成交期
，但考慮到換樓客需要，有意提供120日成交期。

此外，開出筍價的天宇海反應不俗，長實地產投資董事
黃思聰表示，示範單位中秋節假期及昨日共錄1.2萬參觀人
次，部署今日加推單位，加推不乏天宇大宅及海畔花園等特
色單位，加推單位將維持原價，但稍後加推會陸續加價，加
推連首推單位安排下周中段一併開賣。消息指該盤收票已逾
400張。嘉華國際董事（營業及市場策劃）陳玉成指出，旗
下沙田嘉御山將夥拍美聯，於國慶黃金周期間，安排內地睇
樓團抵港，初步約有20人參加。

十個最貴分層呎價單位
日期

10年9月

10年9月

10年3月

10年3月

09年12月

08年6月

07年11月

08年6月

09年8月

09年8月

物業

半山天匯61B

九龍站凱旋門摩天閣天
際獨立屋77-79A室

中半山雅賓利36樓複式

中半山Branksome
Crest51A

西半山懿峯62A及B

九龍站凱旋門映月閣天
際獨立屋

西半山Branksome
Crest 52-53樓

九龍站君臨天下1座77A

尖沙咀名鑄59B

尖沙咀名鑄58B

成交價
（億元）

3.38

3.1

3.38

2.03

1.76

2.25

2.82

0.8622

1.5

1.43

呎價
（萬元）

6

5.7

4.95

4.39

4.1565

4.1

3.98

3.8

3.66

3.5

天匯天匯


