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簡簡 訊訊

收購行動成品牌佳話
HONMA 源起日本，創立於 1959 年，

是一個歷史悠久的高爾夫球具品牌；2010年
5 月，奔騰公司董事長劉建國以 1 億美元的
價格成功收購日本本間公司51%的股份，成
為這一具有 52 年歷史的 HONMA 品牌的掌
門人，隨後大中國的運營總部落戶上海，標
誌着這個高爾夫奢侈品牌對中國大陸的全面
進軍。HONMA 從香港到內地，本身有過
多元化擴張的調整，劉建國接手後的成功運
作全賴其多年來在國際電子製造領域的經驗
積累和進步，有着對市場和政策調整豐富的
應變能力。有業內人士分析指出，上海奔騰
控股接手 HONMA 品牌也在國家層面響應
了 「走出去」發展戰略，提高了中國高爾夫

裝備製造業研發製造能力。按照劉建國的思
路，HONMA 將在原有全球市場的基礎
上，着重拓展潛力巨大的中國高爾夫市場。
此外區域代理將與直營店同步推進，快速建
立完善的營銷網絡。在中國大陸進行戰略布
局的同時，本間會一如既往地維護與提升
HONMA 品牌價值，保持頂級球桿工藝與
日本原產製造，開發個性化定製的品牌特
色，從環境到服務都將維護品牌的優質形
象，拓展更多的球具附件等周邊產品。

兩年內國內開50分店
劉建國指出，HONMA 在全國大力建

設專賣店的陸續運營預示其 HONMA 品牌
營銷網絡全面鋪開，在兩年內開設 50 家專
賣店的布局已在公司內部達成共識。目前在

香港、上海、北京、廣州、深圳、杭州等一
線城市球會、商業中心區已經開業 14 家，
未來將會有更多專賣店出現在球友身邊。
HONMA 品牌是次是以嶄新形象閃耀登陸
廣東市場，其中深圳 CBD 店作為華南地區
最大的旗艦店，除了世界首次採用高恢復力
的六軸組合纖維積層桿身的C、S、E和P&S
系列新產品的嶄新亮相，價值 168 萬的
HONMA 「貴」系列白金版王者之桿也限量
發售，給廣大 HONMA 品牌用戶帶來更大
驚喜。該 「貴」系列白金版王者之桿因為採
取限量形式發售，據相關銷售人員介紹，當
下該套球桿的預訂異常踴躍，一周內便售出
兩套。

劉建國強調，HONMA 當下的目標消
費者包括追求更高成績的高爾夫球愛好者以
及追求品牌價值的具有實力的購買者。所
以，根據自身品牌的定位以及中國高爾夫市
場的發展，HONMA 在中國市場發展規劃
首先會貼近我們的消費者，即便於消費者的
購買，會在全國大力統籌營銷網絡；其次，
HONMA 作 為 球 桿 中 的 貴 族 ， 「MADE
IN JAPAN」將作為底線原則加以恪守，
秉承 54 年悠久歷史，強調手工製作，做到
精益求精，不斷創新，將 HONMA 更好更
新的產品打入中國市場，獻給廣大的高球愛
好者。

有關今後的賽事贊助，劉建國稱，本間
（上海）作為 HONMA 在中國的運營方，
將致力參與中國青少年高爾夫運動的教育及
培訓工作，大力支持中國高球賽事，贊助中
國企業家活動及優秀高爾夫球手，將中國的
高爾夫球運動推向一個新紀元。

合肥高新區搶抓國家技術創新工程試點省、
合蕪蚌自主創新綜合試驗區、合肥國家創新型試
點市建設等政策疊加機遇，在 「二次創業中」 注
重提升自主創新能力，在全國83個國家級高新區
中綜合排名日前躍升至第12位。中共合肥高新區
黨工委書記、管委會主任李兵此間表示，期望到
2015年再前進2至3個位次，爭取進入前10名。

本報記者 柏永 通訊員 王邦春
李兵稱，歷經 20 年探索發展，合肥高新區厚積薄發，現已成

為安徽省最大的高新技術產業化基地和最具活力的經濟增長區域。
特別在自主創新方面表現搶眼，其知識創造和孕育創新能力排名全
國第11位，域內經認定的高新技術企業達236家。

聚力建合蕪蚌試驗區核心區
合肥高新區自主創新資源優勢獨具，區內建有融科技成果交

易、轉化、服務功能於一體的合蕪蚌自主創新綜合試驗區合肥創新
平台，建成高新技術創業服務中心等 12 家科技企業孵化器，總面
積超過100萬平方米。

環顧周邊，合肥高新區集聚了以中國科學技術大學為代表的50
餘所高校和以中國科學院合肥物質研究院為代表的300餘個國家級
和省部屬科研機構。就政策而言，合肥是國內唯一的國家科技創新

型試點市，合肥高新區則是其示範區，也是合蕪蚌自主創新綜合試驗區核心區。
站在國家加快經濟發展方式轉變和經濟競爭加速全球化的背景下，合肥高新

區如何定位自身的角色分工？這是李兵自2009年3月主政合肥高新區以來思考最
多的問題之一，最終將用力方向鎖定在聚焦合蕪蚌自主創新綜合試驗區核心區建
設，努力打造合蕪蚌試驗區先行區與創新成果集中展示區，從而建成國家創新型
園區。

六大服務體系給力新興產業
鑒於此，合肥高新區創新思路，無中生有培育發展戰略新興產業，引導傳統

產業拓展核心部件業務板塊，並注重改變以往孵化器分布較散的格局，集中優勢
資源構建 「看得見摸得着」的發展平台。

近年來，合肥高新區重點完善六大創新服務體系，包括孵化撫育、研發平
台、科技融資、仲介服務、人才支撐以及政策支持。得益於上述體系，該區新能
源、公共安全、新一代資訊技術（含動漫和服務外包）、生物醫藥、節能環保等
戰略性新興產業蓬勃發展，2010年實現產值190億元。

其中，特別以光伏產業表現搶眼，合肥高新區繼去年底成功躋身國家首批
「太陽能光伏發電集中應用示範區」，今年4月再迎三大新項目。先是賽維LDK

太陽能（合肥）有限公司第一片電池片宣布下線，緊接着晶澳太陽能產品生產基
地項目首期工程破土動工。隨後，合肥高新區與世界 500 強企業 3M 公司達成協
定，將投資建設光伏材料生產基地。截至目前，合肥高新區光伏企業達20餘家，
已形成太陽能光伏電池組件、太陽能電池、光伏電站等較為完整的太陽能光伏產
業鏈，在全國同類開發區中遙遙領先。

談及 「十二五」發展思路，李兵稱，合肥高新區將實施 「產城融合、創新驅
動、新興產業、統籌發展」四大戰略，努力建成自主創新的示範區、戰略性新興
產業的優選區、低碳經濟的集聚區以及現代城市功能組團。

7月10日，四川省首家按照國家
三級甲等綜合醫院打造的民營醫
院——成都市西區醫院一期擴建工程
正式落成。新落成的醫院綜合大樓地
上26層、地下3層，投入使用後，西
區醫院將成為四川省民營醫療行業的
旗艦級醫院。

本報記者 陳明、向芸
西區醫院作為一家非營利性民營綜合醫

院，自 1999 年建院以來已累計就診人次達 200
多萬人，是加拿大駐中國大使館授權的中國西
南四省（直轄市）唯一 「加拿大移民體檢中
心」，2010年成為瀘州醫學院附屬醫院。

受規模限制，西區醫院的門急診數量已呈
飽和狀態，目前醫院樓道加床已成常態，病床
使用率高達120%。2007年，在成都市的 「中心
城區醫療資源布局規劃」中，西區醫院被規劃
定位為區域中心醫院，四川三友集團及旗下成
都市西區醫院總投資8億元，於2008年按照國
家三級甲等綜合醫院標準啟動了擴建工程。

該項目分為兩期建設，一期工程總面積達
5.6萬平方米，可設800張床位，二期工程完工
後，將形成 2 幢地面 26 層，裙樓 7 層，地下 4
層的醫療、門診大樓，建築面積達到13萬多平

方米，可設標準床位1600餘張的大型三甲綜合
醫院。

據悉，建成後的醫院將在現有設備基礎
上，投資上億元購置一批 「高、精、尖」的大
型醫療設備。128排螺旋CT、1.5T磁共振、平
板數位血管機、頭部伽馬刀／tomo刀、直線加
速器、PET-CT/ECT 等先進醫療設備即將引
進，並將增設腫瘤科、血液科、產科等科室。
在管理體系、醫療技術、服務理念和經營模式
等方面都將與國際醫療全面接軌。西區醫院不
僅以帶動城西醫療產業水平的全面升級為目
標，而且將以發展醫療為龍頭，兼顧生物醫
藥、健康管理、養老康復、醫學教研等相關產
業，努力成為全國領先，西部第一的特大型醫
療產業集團。

快遞業呼籲出台理賠新規
中國物流與採購聯合會近日在京召開 「快件物

品遺失損毀理賠相關問題研討會」，對消費者日益
關注的快件物品遺失損毀理賠問題進行深入探討。
業內人士認為，快遞公司和消費者均須盡到合理的
義務，並對未盡到合理義務而帶來的損失承擔相應
的責任；同時快遞公司方面也應當加強自身建設，
保障快件的安全和效率，盡到義務。

時下，快遞糾紛常常見諸報端，但在糾紛發生
後，消費者往往大呼 「冤枉」，價值數千元甚至上
萬元的物品最後只能得到 100 元的賠償，頗感不
公。根據全國各級消協組織統計匯總，2011 年第 1
季度共受理快遞和郵政投訴1905件，與去年同期的
914件相比，增幅高達108.4%。

究其原因，網路購物業務、網路團購業務的快
速增長，超出了一些快遞公司的收件及派送能力範
圍，尤其在春節等傳統節假日的旺季前後，快件投
遞工作出現了嚴重積壓甚至持續爆倉的情況，消費
者不能按時收到快件或發生快遞丟失的情況明顯增
多。

在本次研討會上，來自國家郵政局、行業協會
和快遞企業的各方人士，以及法律專業人士和業內
專家通過深入探討，認為建立快遞服務體系是一項
系統工程，並就此提出建議。首先，要完善快件丟
失、損毀賠償的法規；其次，完善快遞保價機制；
最後，建立與完善快遞物品作業流程。

與會專家特別強調，隨着流通領域及電子商務
的進一步活躍和繁榮，快遞市場需求將更加旺盛，
而在我國進一步建立並完善快遞理賠的相關標準和
法規已成當務之急。

本報記者 李福生

法國佛吉亞集團進軍長春市場
法國佛吉亞集團、長春旭陽工業（集團）股份

有限公司旗下的兩家合資企業——長春佛吉亞旭陽
汽車內飾系統有限公司和長春旭陽佛吉亞毯業有限
公司近日正式揭牌成立，標誌着法國佛吉亞集團順
利進軍長春汽車產業。

長春旭陽集團是長春市國資委控股的股份制企
業，也是吉林省、長春市政府重點支援的四大汽車
零部件企業集團之一。法國佛吉亞集團是全球汽車
零部件知名企業，在汽車座椅、內飾部件、汽車排
氣系統和汽車外飾部件的研發製造方面居於領先地
位。由於吉林省規劃到 2015 年汽車產量將達到 400
萬輛，其中長春市 300 萬輛，外國零部件企業十分
看好長春市汽車零部件的發展空間，佛吉亞集團去
年 6 月份就與長春旭陽集團簽署了合資合作協定，
開始布局中國東北市場。今天揭牌的兩個合資企業
目前已經順利運營投產，為一汽大眾公司配套生產
汽車儀錶板、門板、地毯產品，並形成了 150 萬輛
份／年的生產能力。預計今年兩個合資企業產值、
收入可達到7億元人民幣左右。

除了建立以上兩家合資企業外，佛吉亞還參與
了旭陽集團的股權重組，成為旭陽集團的第三大股
東。目前，雙方在長春成立了 3 家合資企業，在成
都設立一家生產工廠。前不久，雙方在法國巴黎又
簽署了新的合資合作框架協議，佛吉亞將與旭陽集
團投資共建技術中心和汽車內飾部件實驗檢測中
心，在廣東佛山設廠為一汽大眾四廠新車型配套。

本報記者 李新寬

2011年上海旅遊節金秋開幕
2011年上海旅遊節已定於今年9月10日至10月

6日舉行，這是上海在今年年初提出打造世界著名旅
遊城市後旅遊業的首次全方位亮相。是屆旅遊節將
圍繞 「走進美好與歡樂」主題，依託商旅文體緊密
結合的優勢，促進上海旅遊節走向 「民族化、國際
化、時代化、大眾化」，將上海旅遊節打造成為
「世界著名節慶活動之都」，以加快世界著名旅遊

城市的建設。
今年旅遊節將着力推進適合廣大市民遊客消費

需求的優惠活動。一是上海主要旅遊景點和浦江遊
覽公司將於旅遊節9月13日至20日期間，推出門票
打折優惠活動。二是21家高星級酒店將在10月1日
至 7 日推出房價餐飲優惠套餐，讓中外遊客進一步
由節慶氛圍感受城市文化。三是上海著名餐飲及部
分 「老字型大小」企業將在旅遊節期間推出各種優
惠活動，力求使部分具有特色的餐飲、購物及文化
演出場所脫穎而出，形成上海的 「必吃、必購和必
看」，為 「上海旅遊名片」提升內涵。四是在積極
推出優惠產品的基礎上，上海主要旅行社也將借旅
遊節之機進一步推廣旅遊名牌產品，打造誠信、健
康的旅遊環境。

本屆旅遊節開幕儀式將在新落成的上海國際時
尚中心舉行，旅遊節期間，將以節慶活動為載體，
相關的商業、體育、文化等元素也將包容其中，如
涉及商業購物的活動有上海購物節、上海旅遊紀念
品（禮品）博覽會；展現群眾體育健身活動的九子
大賽、旅遊風箏會等；體現城市特色文化活動的有
上海弄堂風情遊、茶鄉美食節等。

本報記者 干谷

為進一步加強與內地知名民企合
作，推動產業轉型升級，提升 「四
新」 產業（新電子、新能源、新材
料、新醫藥）和戰略性新興產業發展
水平，促進經濟生態文化 「三大崛
起」 ，河源市日前舉辦 「百家民企進
河源」 投資考察活動，480名客商和
嘉賓實地考察了河源投資發展環境，
參加了對接洽談項目招商和簽約活
動，活動累計簽約項目68個、總金額
307.16億元。

本報記者 譚佳、梁茹
在此間舉行的投資環境推介會暨項目簽約

儀式上，河源市委書記陳建華表示，河源歷來
高度重視民營經濟發展，把發展民營經濟作為
一項 「基本市策」，對民營企業堅持 「高看一
眼、厚愛三分」，始終把加快民營經濟發展擺
在全局發展的重要位置來抓。2010年，全市民
營經濟單位達 6.9 萬戶，民營經濟增加值佔全
市GDP的53%，高於廣東全省平均水平10個百
分點。

河源市長彭建文在介紹當地投資發展環境
時說，河源是歷史悠久、交通便利的 「發展旺
地」；河源是商機無限、潛力巨大的 「投資窪
地」；河源是風景秀麗、宜居宜遊的 「生態福
地」，自然環境一流、生活設施一流、旅遊資

源一流，期待更多有理想、有眼光、有實力的
企業家們看好河源、投資河源。

據介紹，從本次活動簽約項目看，呈現出
「寬、廣、大、好」四大特點： 「寬」即項目

領域寬，涉及工業、農業、旅遊、商貿、房地
產開發等多個領域，其中工業項目33個、總金
額 112.6 億元； 「廣」即項目來源廣，參會人
數多，其中 80%都是廣東省內外知名民企投資
項目，一改過去外來投資民營項目僅局限於珠
三角地區的局面； 「大」即項目規模大，上台
簽約的45個項目中，有28個項目投資金額在1
億元以上，約佔上台簽約項目總數的 2/3，最
大的工業項目是東源縣引進的總投資28億元的
中山道格拉斯新型陶瓷建材項目； 「好」即項
目質量好，有 40%的項目都是河源市鼓勵引進
和大力發展的 「四新」產業項目。這些簽約項
目全部履約建成投產後，預計每年可實現產值
350億元、利稅30億元以上。

近日，企盼已久、備受關注的牡丹江
鏡泊小鎮歷經440多個日日夜夜的開工建
設，終於迎來 「地產開盤」 、 「公司開
張」 、 「項目開業」 、 「網站開通」 、
「影賽開展」 這一載入史冊的慶典時刻，
51棟產權酒店隆重開盤，特色餐飲、遊客
購物區同時開門迎客……此舉標誌着小鎮
正式步入建設、營銷、營運同步運營三個
歷史性階段，鏡泊小鎮破繭成蝶，國際化
旅遊名鎮初露端倪。 本報記者 付彥華

滿載歐陸元素 洋溢異國風情
鏡泊小鎮是黑龍江省委、省政府重點建設的旅遊名鎮之

一，位於黑龍江省牡丹江市，因世界最大火山熔岩堰塞湖，中
國十佳休閒旅遊勝地——鏡泊湖而得名，小鎮依託鏡泊湖邊熔
岩台地而建設。規劃面積 25.8 平方公里，總投資超過 100 億
元。

步入鏡泊小鎮，尤如置身異國風情，滿眼歐陸元素，一棟
棟芬蘭、俄羅斯、大興安嶺取材的渤海古國、西班牙式建築風

格木屋競相爭輝、相映成趣，山水園林更是美不勝收。據介
紹，區內由住宿、餐飲、管理服務、庭院景觀四個功能區組
成，共有10棟芬蘭木屋，佔地面積1.7萬平方米，建築面積3300
平方米，綠化面積1.1萬平方米，可同時接待60人入住，主要為
重要領導及貴賓準備的專用接待，以超五星級的標準服務賓
客。小鎮現已引進6個商家，主要以俄羅斯、滿族、朝鮮族民族
特色為主題，環境舒適優雅的，可滿足遊客的不同需求。

建設打造國際旅遊名鎮
鏡泊旅遊名鎮建設指揮部常務副總指揮張朋德介紹說，鏡

泊小鎮建設主要體現 「四種理念」——多元、智慧、低碳、環
保；打造 「十大旅遊精品」——賞火山奇觀、品礦泉溫泉、玩
冬冰夏水、觀南國風光、看馬術賽馬、住綜合營地、打高爾夫
球、享異域風情、逛影視基地、秀特色婚慶；承載 「兩項功
能」——國際級休閒旅遊目的地、東北亞旅遊集散中心；突出
「三大特色」——度假養生、休閒娛樂、旅遊地產；建設的終

極目標是打造國際旅遊名鎮。
張朋德興致勃勃為記者勾勒一幅美麗的畫卷。他豪情地

說： 「今天您來到這裡，喝上了頂級的礦泉，住上了原產地的
芬蘭木屋，吃上了正宗的法意西餐和地道的風味小吃，但這一
切，不過才是 『小荷才露尖尖角』。金秋十月，當您再到鏡泊
小鎮，將能夠看到 4D 電影、泡上溫泉、練上高爾夫球、逛上
俄羅斯風情街，足以讓您 『吃的可口、住的舒適、行的方便、
遊的快樂、購的滿意、玩的開心』」。

黑龍江鏡泊小鎮破繭成蝶開門迎客

鏡泊小鎮內洋溢着歐陸建築風格的木屋
群競相爭輝

上海奔騰併購HONMA成市場大贏家

合
肥
高
新
區
逐
夢
全
國
十
強 成都市西區醫院一期擴建落成

河源引百家民企攬資逾三百億
中
共
合
肥
高
新
區
黨
工
委
書
記
、

管
委
會
主
任
李
兵
對
高
新
區
發
展
前
景

充
滿
信
心

項目簽約儀式現場

成都市西區醫院一期擴建工程正式落成

本
間
高
爾
夫
有
限
公
司
董
事

長
劉
建
國
（
中
）
、
中
國
高
球
好

手
張
連
偉
（
右
二
）
、
香
港
本
間

總
經
理
久
馬
茂
（
左
一
）
攝
於
深

圳
店
開
業
剪
綵
儀
式
上

不久前，HONMA攜最新系列產品全線登陸廣東市場，兩天內三地四
店相繼開張，廣州萬菱匯、深圳CBD、深圳觀瀾湖和東莞觀瀾湖四家直營
專賣店，打開了搶佔中國高端球具品牌市場的局面。此間HONMA杯2011
廣東高爾夫精英挑戰賽亦同步在世界第一大高爾夫球會——觀瀾湖高爾夫
世界杯舉辦賽場奧拉沙寶球場舉行，HONMA品牌簽約形象代言人、 「中
國一哥」 張連偉作為嘉賓參加了深圳CBD的剪綵儀式，並在比賽中接受眾
多嘉賓的挑戰。

本報記者 井欽閣


