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看到這 「月份牌」那微微發黃的紙
片，動人嫵媚的微笑，不禁勾起

了我的懷舊之情。

「月份牌」的興起與衰敗
提起 「月份牌」，恐怕上了些年

紀的人都會記憶猶新： 「老刀牌香煙
」、 「老人頭刮鬍刀」、 「雙妹牌花
露水」、 「飛鷹牌煉乳」、仁丹廣告
……這一張張 「月份牌」畫彷彿帶我
們走進了二十世紀初的時光隧道。它
是西學東漸、西洋廣告畫中國化的產
物，開創了中國近代商業廣告的先河
。傳達出20世紀前半葉中國都市文化
的韻味，折射出中國逐漸進入現代社
會的文化特徵。

據考證， 「月份牌」誕生於清道
光年間。當時，中國門戶洞開，洋商
洋貨開始湧入中國最大的商埠上海，
同時也把近代西方廣告帶入中國。起
初，洋商們為招徠顧客，印刷了西方
的廣告畫來推銷商品，豈知，因畫法
和畫意不為中國人接受，反響寥寥。
洋商們頓悟要入鄉隨俗，便改用中國
傳統年畫製版，僱用中國畫家為他們
指定的題材作畫，然後配上月曆牌和
商品廣告，隨商品發放給顧客，由於
上面的月曆為生活所需，因而受到了
廣泛歡迎。迄今發現最早的 「月份牌
」，是清道光二十年香港屈臣氏藥房
發送的《屈臣氏藥房》 「月份牌」。
這張畫中間是一個繁體 「華」字，裡
面為故事性的畫面組成，頗為生動，
與蘇州桃花塢年畫極其相似。1896年
即清光緒二十二年，上海鴻福來呂宋
彩票行隨售賣彩票贈送的《中西月份
牌滬景開彩圖》，曾被認為是現存最
早正式標明 「月份牌」的實物，但不
斷發現的新資料使這種論斷遭受質疑
。有學者考證，1889年即清光緒十五
年由上海《申報》館印送，附中西日
曆對照、旁印二十四孝圖的《中西月

份牌二十四孝圖》，才是現存所見最早的 「月份牌」（現收藏於上
海圖書館）。之後，一些附有年月曆法的畫幅，便襲用了 「月份牌
」的稱謂。為了同洋商行展開競爭，中國民族資本家也採用了這種
做法。當時，香煙廣告在 「月份牌」中佔到了 60%，其中，英美、
南洋兄弟和華成 3 家煙草公司印發規模最大，其次是保險行業。這
種形式新穎、寓意吉祥的 「月份牌」一經誕生，便以雅俗共賞的格
調贏得人們的喜愛，不僅風靡上海灘，還廣為流傳到國內各省市和
香港、澳門地區以及南洋、印度、南美等華僑聚集地。

最初， 「月份牌」的畫面除了商品宣傳外，表現的大多是中國
傳統題材的形象，如中國傳統山水、仕女人物、戲曲故事等，後來
，則發展成以表現名媛淑女為主要形象的畫，作為主角的商品反而
被安排在毫不起眼的邊緣位置，連月曆也取消了。在多變的社會時
尚之中，美女形象是永恆的主題，因而， 「月份牌」又俗稱 「美女
月份牌」。畫面儘管脂粉氣偏重，但相當美艷，充滿了柔和優美的
質感。這類 「月份牌」開始多是些仕女圖，帶點清代的柔弱病態；
上世紀二十年代以後，畫中的美女明顯豐腴嬌艷起來；三十年代的
美女則表現為珠圓玉潤、柳眉鳳眼的時髦女郎；四十年代的美女多
以城市生活圖景為襯托，彈鋼琴、騎摩托車、戴手表、打高爾夫、
穿西式婚紗……形象的變化反映了社會審美趣味和潮流的變遷。上
世紀二、三十年代是 「月份牌」最鼎盛的發展時期，當時的電影紅
星如胡蝶、阮玲玉、黎灼灼、楊耐梅等都作為模特走入 「月份牌」
畫中。 「月份牌」當時既滿足了商業促銷的需要，又滿足了市民的
欣賞要求，還帶動了人們追尋美好新生活的步伐，是對民國年代上
海灘的民眾生活、時髦心理最準確、最典型的歷史寫照。就此而言
， 「月份牌」的意義已遠超商業範圍，而成為當時民間接受現代文
明生活宣傳的最大眾化繪畫出版物。

據史料記載，當年 「月份牌」由於美觀實用，不但老百姓拿回
家中張貼懸掛，即使大人物之間也以此當作禮物互贈。如1910年蔡
元培留學德國，張元濟春節期間寫信向他拜年問好，並附上 「月份
牌」十份： 「乞分致同人為禱」。甚至國民政府為了日常公關需要
，特地印刷其部門 「月份牌」派作名片用。

上世紀四十年代，由於日本入侵，上海淪陷，民族工業大量外
遷， 「月份牌」受到很大影響，發行幾乎停頓。抗戰勝利後， 「月
份牌」畫又曾一度興旺，卻出現繪製抄襲拼湊，印製粗糙的狀況，
但很快又因戰爭而中斷。

見證了歷史發展的進程
新中國成立後， 「月份牌」也獲得了新生，雖然因計劃經濟的

實施，在商品宣傳方面的功能迅速消失，但卻成為表現新中國新人
、新事、新風尚的重要年畫樣式，出現一批較高水平的作品，包括
《菜綠瓜肥產量多》、《親密的友誼》、《全國民族大團結》、
《毛主席視察黃河》、《和平萬歲》、《新中國的女航海員》等等
。上世紀六十年代， 「月份牌」又一次進入鼎盛發展時期，在題材
與技法上獲得了長足進步，並逐漸擺脫了廣告的束縛，成為早期大
眾藝術的組成部分，並為當代美術發展提供了可資借鑒的經驗。許
多畫家紛紛採用 「月份牌」的畫法，創作了大量反映社會主義建設
的新年畫，成為一個深受人民群眾喜聞樂見的繪畫藝術品種，一些
優秀作品甚至累計印數達到數百萬張。 「文革」時期， 「月份牌」
被視為 「四舊」而遭到禁止。打倒 「四人幫」後， 「月份牌」畫家
無比興奮，佳作迭出，金雪塵、李慕白合畫了 「忽報人間曾伏虎」
、 「楊開慧光榮就義」、 「吳剛捧出桂花酒」、 「嫦娥仙翩翩起舞
」等優秀畫作。

到上世紀七十年代末，隨着賀年卡、台曆、掛曆的流行，以及
燈光廣告，噴繪廣告等新的傳播手段的相繼出現， 「月份牌」完成

了其肩負的使命，悄然退出了歷史舞台，留給我們的只有微微發黃
的絢麗和已然陳舊的面容。

作為那個特定時代的歷史遺存， 「月份牌」的促銷功能早已隨
時光的流逝而退去，但它所蘊含的豐富的社會內涵仍為世人所注目
。它是我們了解近代中國經濟、社會發展的一個窗口。我們不僅可
以從中窺探到當時老上海市民的消費心理、民族意識，也可以看到
老上海無論在物質上還是精神上的現代化過程，因而具有極高的研
究價值。

首先，表面看上去風花雪月奪人眼球的 「月份牌」，背後演繹
的卻是殘酷的商戰。它清晰地再現了民族資本主義在半封建半殖民
地社會中，遭多重壓制、排擠而艱難發展的軌跡。簡氏兄弟於1905
年創辦了南洋兄弟煙草公司，在和帝國主義壟斷資本、英美煙草公
司的競爭中，廣泛運用 「月份牌」作為宣傳工具，在很多 「月份牌
」中有這樣的口號──提倡國貨、挽回利權、完全國貨、吸 「愛國
牌」香煙等。為了民族經濟發展，他們同洋商做了針鋒相對的鬥爭
，抵制着外國資本的入侵，在中國的煙草發展史上留下了光輝的一
頁。再有一個事例是，民國十二年印發 「大中國水火保險股份有限
公司」的 「月份牌」，展現了為改變外商憑藉特權主宰控制中國保
險市場的局面，消除對華商保險公司的歧視，華商與外商奮力抗衡
的場景。

其次， 「月份牌」是舊中國百年商業文化的翔實記載。其中一
個重要的價值就是保存了許多 「老字號」的廣告註冊商標，從中可
窺見上海的經濟發展史。許多 「老字號」廠家在解放前的檔案中已
無記載，而 「月份牌」則起到了 「老字號」的天然檔案作用。它還
記錄了英美洋行、日資洋行在清末民初怎樣利用廣告去吆喝，宣傳
自己的產品打開中國市場大門。舊上海出現了替洋人辦事的官僚買
辦，各種洋行 「月份牌」足以說明作為 「東方巴黎」的上海當時的
商業繁榮和競爭激烈。

另外， 「月份牌」為研究中國近代服飾的發展和變遷提供了寶
貴的歷史資料。作為民國時期的百科全書，由上世紀二十年代初的
對上襖下裙式的傳統服裝的改良到三十年代旗袍的百花齊放， 「月
份牌」記錄了女性服裝設計發展的潮流趨勢，是當時女性服裝改良
與發展的一面鏡子。當年影星胡蝶不僅在 「月份牌」上演繹着旗袍
的萬種風情，而且將旗袍的絕代風華傳播到了國外。連世界著名時
裝設計大師皮爾．卡丹也曾毫不掩飾地說，其晚裝靈感得自於中國
早期的旗袍。可以說，影星的服飾不僅反映着時尚的變遷，也深深
地影響着人們的審美走向。近日，由黃強編著，展示100年間服飾風
尚變遷的專著——《衣儀百年——近百年中國服飾風尚之變遷》一
書中，用較大篇幅展示了民國時期「月份牌」旗袍廣告的藝術魅力。

開創了中國西洋畫先河
很顯然，作為中國現代平面設計的先聲， 「月份牌」造就出了

人數頗為可觀的設計群體，這些畫家或獨立創作或受僱於專業公司
，他們為中國二十世紀的前半葉保留了珍貴的視覺遺產，填補了中
國美術史中關於現代通俗藝術研究的空白。

在藝術手法上， 「月份牌」初期以中國傳統工筆淡彩或重彩來
表現，後來發展成以西洋擦筆水彩為主的寫實手法，兩種不同的畫
法逐漸融合在一起，使畫面色彩更加明淨鮮麗。在 「月份牌」畫家
群中，每個時期都有典型的代表：二十世紀初期以周慕橋創作的溫
婉可人的清代仕女形象為代表；一、二十年代以鄭曼陀創作的清純
女學生形象為代表；三、四十年代則以杭穉英創作的新潮女子形象
為代表。

收藏界異軍突起的「黑馬」
毫無疑問，原是為推銷洋貨而製作的 「月份牌」，卻無意間成

為老上海歷史變遷的珍貴 「見證人」，瀰漫着一個時代的文化氣息
，因而，不僅具有深厚的歷史內涵和藝術韻味，還具有很高的收藏
價值。當年，連魯迅、鄭逸梅那樣的大家也熱衷於收藏 「月份牌」
畫。而俄羅斯科學院民族學博物館珍藏着的描繪溥儀、黎元洪、孫
中山等政治人物的 「月份牌」畫稿，已被該館列為一級館藏文物。
台灣、香港、新加坡、日本，甚至歐美的一些 「月份牌」愛好者，
更是不辭辛苦，多次前往上海、杭州等地尋覓 「月份牌」珍品。

當國內藝術品拍賣興起後， 「月份牌」原稿就開始頻頻露面拍
壇。國內拍賣 「月份牌」大戶上海國際商品拍賣有限公司，從1997
年至今已拍賣了50餘幅 「月份牌」畫原稿，其中周慕橋的一幅 「月
份牌」畫以3.3萬元（人民幣，下同）落槌；金梅生的《柳塘綺紅》
拍賣成交價3.3萬元，《戲水》拍至1.9萬元，另一幅《抱狗的女人
》拍出1.65萬元；金雪塵的《木蘭辭》拍到3.5萬元；杭穉英的《彩
樓配》則被競拍者以4.18萬元收入囊中。

受上海國拍影響和高利潤的驅使，國內其他一些拍賣行也紛紛
推出了 「月份牌」原稿拍賣。在 2004 年翰海拍賣會上，周柏生的
《雙燕飛》拍到3 萬元。2006 年由北京九歌推出的周柏生《江東二
喬》拍出3.52萬元。尤其值得一提的是，在2005年北京榮寶齋春拍
會上，謝之光的《孔雀》竟拍出了132萬元的成交價，令世人矚目。

近年來， 「月份牌」的價格呈日漸上揚的趨勢，只要品相七成
以上的，售價均在數千元以上。杭穉英的《美女月牌年畫四條屏》
的四張年畫價格達5000元以上。此外，李慕白、金梅生、金雪塵等
名家創作的，反映當時政治、軍事、生活等題材的作品及其他品相
較好的 「月份牌」，特別是第一次印刷或第一次發行的，都具有一
定的收藏價值。一張南洋兄弟煙草公司的 「月份牌」，2002 年 100
元左右就可成交，現在已經飆升到2000元。儘管如此，一些行家認
為，與香港、台灣及國外的收藏品市場相比， 「月份牌」（特別是
煙草類）目前的價格仍然沒有到位，還有比較大的上升空間。

由於目前 「月份牌」的拍賣行情扶搖直上，所以市場上的贋品
也日益猖獗。贋品 「月份牌」畫有亂真、高仿、拙劣之分，有香港
造、天津造、上海造之別。其中以天津造贋品 「月份牌」水準最高
。有專家指出， 「月份牌」的真偽可以從畫紙的厚薄、色彩、氣味
等幾方面去辨別。一般來說，正品的紙張由於經過歲月的洗禮，紙
質較薄，手感柔軟，氣味溫和，即便有磨損的地方也是舊黃色的，
不像贋品會出現 「外黃內白」的情況。

據了解，因為 「月份牌」正品太貴，所以形式風格接近的贋品
也有一定的市場。時下，對於一些懷舊格調的咖啡館、茶館、酒樓
、飯店、娛樂場所來說， 「月份牌」的設計風格正合他們的胃口，
因此，掛 「月份牌」仿製品用來裝飾的店家越來越多；還有不少美
術愛好者，專門買來仿製品欣賞、臨摹；也有許多初涉收藏的新手
，希冀從便宜的贋品入手漸入佳境。誰會想到，當年鋪天蓋地、俯
拾即是的彩色畫片，百年過後竟青雲直上地成為今日收藏界、美術
界、廣告界和服裝行家們的搶手藏品，成為異軍突起的 「黑馬」。

廿世紀初葉，在世界向現代社會邁進的時候，中國這個
國土遼闊、人口眾多的古老國度也隨大勢所趨，方方
面面都發生着變化。上海在當時不僅是工業、商業和

金融中心，還因其文化現象和在電影、時尚界的領先地位而婦
孺皆知，成為現代中國商業文化的一個完美典型。

在流傳至今的漢語詞彙裡， 「摩登」是最具有那個時代特
點的詞彙之一。它是直接從英語音譯成中文的，意思大概是流
行的、新潮的或者前衛的。這麼一個音譯詞，本來只被少數知
識分子小範圍使用，卻在特定的社會條件下，很快成了一個在
大眾之中流行甚廣的高頻詞彙。 「摩登」在當時代表着高級、
時尚和令人嚮往的異國情調。電影、咖啡館、高爾夫、交際舞
……，許多從西方傳入中國的事物在當時都被認為是非常 「摩
登」的。而這些 「中國摩登」的事物，在攝影和攝像還不足夠
發達的時代裡，連同最追求 「摩登」的美女們，都被記錄、保
存在一種特殊的媒體中，它就是月份牌。

月份牌作為一種十分靈活的流動廣告媒體，與當時的照片
、報刊相比，它要鮮艷、醒目、漂亮得多，既可以贈送顧客，
也可被當成招貼或櫥窗廣告。它可以深入市民生活各個角落，
無論貧民區還是高級住宅，張貼月份牌都是相宜的──因為它
時常可以發揮計時工具的作用，如有特別設計亦可兼記事之用
。當時，月份牌在全中國都廣泛流行，在華僑聚集的南洋、印
度、南美也有不小的發行量。受市場的引導，進入月份牌的形
象是非常有特點的，而且往往在一定時期內成批出現，呈現出
那個時代的特有痕迹。

摩登月份牌

從上世紀九十年代初開始，
在出版界、收藏界、娛樂休閒界
出現了一股經年不褪的 「月份牌
」 懷舊熱，人們寫文章，出畫冊
，印掛曆，辦展覽，活動頗多，
影響不小，與 「老照片」 一起構
成了一道頗具特色的懷舊風景線
。儘管今天的人們已不再嚮往
「月份牌」 畫中的生活，但是，
人們對逝去的民風民俗的懷舊情
思卻綿綿不絕……

─編者語─

嘉 祺


