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2012壬辰年生肖龍郵票5日起在中國各地首發，幾小時內上海
、天津等地的首批龍票已搶購一空。除了受市場熱捧，龍票造型究
竟是 「威武莊嚴」還是 「兇神惡煞」亦引起熱議。

【本報記者王德軍北京五日電】

南極 密探探

2012年是中國農曆壬辰（龍）年。5日，中國集郵總公司發行生肖龍票，引發
市場追捧。據各地媒體報道，5日早上九時壬辰龍票一開售，上海、天津等地的首
批龍票在幾個小時內搶購一空，有市民凌晨起就在郵局門口排隊。如此熱銷，不
少地方的龍票在銷售當日即價翻數倍。

怒目圓睜：有悖 「韜光養晦」
除了受市場熱捧，龍票造型也引起廣泛討論。不少民眾覺得金龍怒目圓睜，

頗有兇相，不符合新春佳節的歡樂氣氛。有網友貼出1988年龍票的圖案與之進行
對比後認為，今年龍票威嚴有餘，但不夠卡通和可愛，與新年喜慶氣氛不符。亦
有網友認為金龍形象不夠親民： 「難代表老百姓，更像體現了中國封建社會一種
皇權至上的感覺。」內地還有媒體揶揄龍票為 「貼在信封上能寄信，貼在大門上
可辟邪」。

還有民眾將龍票與中國的對外形象相連，認為怒目圓睜的金龍與近年來在國
內民族主義者中盛行的 「持劍經商」理論遙相呼應，是對 「韜光養晦」外交政策
的反對，會引發外界對中國的誤讀，對國家形象的塑造有害無益。同濟大學教授
朱大可在新浪微博中表示， 「五爪龍是皇帝及其國家權力的象徵。該龍一反常態
，正面直撲觀眾，殺氣騰騰，令人不寒而慄。但願它只是雲南郵票公司小吏的個
人趣味，而非2012年中國的不祥之兆」。

威嚴神力：象徵盛世中國
對於部分民眾的質疑，郵票設計者陳紹華在博客回應道： 「作為中國神獸的

代表，壬辰年的龍票不宜做得太過溫柔可愛。從威嚴神力，再到代表中國的自信
，一個威嚴而自信的龍形不失為恰當的選擇。」

中國著名收藏家馬未都表示，歷朝歷代的龍最威猛的時代往往是盛世，此次
一枚正面形象的龍，讓人感受到國家總體實力的提高。

設計靈感源於北京九龍壁
有網友指這枚龍票有點像1871年中國發行的第一枚大龍郵票，但更有氣勢。

生肖郵票創意設計負責人閻炳武說，今年龍票的設計靈感來源於北京北海九龍壁
中間的蟠龍，象徵神龍固守中華神州大地，保衛四界安寧，給人們以信心和力量。

對於龍票引發的爭議，有民俗學者指出，人們心理上總希望生肖郵票的生肖
形象設計得溫順可愛、喜慶吉祥一些。此前龍年郵票的設計均沿襲了這一傳統，
今次設計有了較大變化，公眾感到一時不太適應也可以理解。這也是龍本身所具
有的特徵，公眾不必對此過度解讀。

龍票開售 評價兩極

【本報訊】據英國《每日郵報》四日消息：
內地一名年輕的設計師張玉涵最近為車子想出新
設 計 。 他 發 明 的 環 保 全 能 「福 士 水 上 車 」
（Volkswagen Aqua），可以在柏油路面、沙地、
冰上、甚至是水面上行駛。

年僅 21 歲的工業設計畢業生張玉涵獲德國汽
車製造商 「福士汽車集團」的贊助參加競賽，發
明了 「福士水上車」。這種全地形交通工具的最
高時速可達100公里，有類似氣墊船的功能，可以
在不同表面上平順的移動。

「福士水上車」外部有4個風扇以及與車身相
結合的氣墊，充氣後可令車子懸浮。氣墊車有兩
個馬達，其中一個讓車子周圍邊緣充氣，另一個
則驅動車子前進並控制方向。車子不僅外形亮麗
，也很環保，兩個馬達均由氫燃料電池供電，不
會排放二氧化碳。

【本報訊】據中新社南極中山站五日消息：經過
20天的艱難跋涉，中國第28次南極考察隊內陸隊於北
京時間4日22：30分抵達位於 「冰蓋之巔」冰穹A上
的中國南極昆侖考察站。

過重的負載、深不可測的冰裂隙、連續的地吹雪
和白化天，中國第 28 次南極考察隊內陸隊於 2011 年
12月16日從南極中山站附近的南極內陸邊緣出發，成
功穿越了雪丘密布的 「鬼見愁」和深陷難起的軟雪帶
，在低溫酷寒的南極內陸冰蓋上行程1200餘公里，經
過20天漫長而艱難的跋涉，於2012年1月4日晚平安
抵達中國南極昆侖站。

自第25次南極考察隊於2009年1月27日在冰穹A
成功建立中國南極昆侖站以來，第26次、27次南極科
學考察勇士們相繼成功登頂 「南極冰蓋之巔」。2012
年1月4日，中國第28次南極考察隊員再次實現了人
類歷史上從陸路抵達這一 「人類不可接近之極」的壯
舉，並將在冰穹A上展開當今世界上最艱難的科學考

察之一。
第 28 次南極考察內陸隊隊長金波 4 日晚 20 時 25

分向中山站通報情況時說，內陸隊抵達昆侖站時，當
地氣溫為-32.7℃，車輛情況良好。由於高原缺氧，隊
員們已出現胸悶、氣喘等正常的高原反應。稍事休整
後，中國26名內陸考察隊員將隨即展開昆侖站的科學
考察和後期建設工作。

中國第 26 次、第 27 次南極昆侖站考察期間完成
了深冰芯鑽探區主體的建設，第28次南極考察隊將繼
續建設深冰芯鑽探場地，並將安裝和調試中國首台自
主研發的 「南極巡天望遠鏡」（AST3），保證其正常
工作。同時爭取完成總面積172.14平方米的昆侖站綜
合樓二期和車庫鋼結構基礎建設。

中國南極科考內陸隊將在昆侖站開展為期 20 多
天的科學考察和昆侖站的後期建設工作。預計 2011
年 2 月 2 日離開昆侖站，2 月 20 日左右返回南極中山
站。

【本報訊】據中新社南極中山站五日消息：
中國南極昆侖站所在的南極 「冰蓋之巔」─冰
穹A，是南極冰蓋的最高點，為世界年均溫度最
低的地區。冰穹A地區空氣稀薄，含氧量僅為內
陸的60%左右，被學者稱為 「不可接近之極」。

然而，氣候嚴酷的冰穹A卻是一座 「天然實
驗室」。它具備地球上最好的大氣透明度和大氣
視寧度，並且有3-4個月的連續觀測機會，被國
際天文界公認為地球上最好的天文台址，在那裡
觀測到的指標對全球氣候有極大的說服力，並且
最有可能在這裡找到地球最古老的冰芯。

南極昆侖站的建立是中國南極考察實現了從
南極大陸邊緣向腹地縱深的歷史性跨越。目前，
中國昆侖站已經建成236平方米主體建築，能夠
支持周邊500公里範圍內的小型多學科科學考察
。已經開展的科學觀測包括雪冰觀測、天文台址
觀測、地磁觀測、地震觀測和氣象觀測等，並開
始了深冰芯鑽探現場工作和中型天文學望遠鏡基
礎工程，在國際上首次從南極大陸獲得重要的天
文學觀測資料。

【本報記者賈磊北京五日電】1月5日，
由中國航空工業集團自主研製的 13 噸級
AC313大型民用直升機，獲得了由中國民用
航空局頒發的型號合格證。中航工業人士表
示，AC313成功填補國產直升機空白，使中
國和歐、美、俄一樣具備自主研製大型直升
機的能力。

AC313直升機最大起飛重量13噸，由中
航工業所屬的中國直升機設計研究所和昌河
飛機工業公司共同研製，擁有自主知識產權
，是中國第一款按照中國民航局 CCAR-29
部適航標準研製的大型直升機。

填補無國產高原直升機空白
作為亞洲最大噸位直升機，AC313是世

界上第一型取得4500米海拔地區A類適航證
的民用直升機。2010年和2011年，AC313兩
次進入青藏高原開展試飛試驗和適航取證高
原試飛工作，結束我國無國產直升機在高原
使用的歷史。

中國西部3000米以上高原地區佔國土面
積的 25%，西部大開發以及國家應急救援體

系均急需能在高原使用的直升機。在兩次進
入青藏高原試飛過程中，AC313創造多項紀
錄：在3000米海拔高度滿載起飛；首次飛越
4767 米的昆侖山口、5231 米唐古拉山口，
5400米的雪格拉山；創造了直升機一次起降
橫跨 1160 公里從格爾木到拉薩、連續飛行 6
小時05分的紀錄；4500米野外成功起降，驗
證在該高原環境下AC313的商載能力；首次
實現國產大型直升機飛抵海拔5200米的珠峰
登 山 大 本 營 。 其 中 ， 2011 年 9 月 2 日 ，
AC313首次飛越8000米高度，創造了大型民
用直升機紀錄。

預計今年三季度交付使用
中航工業表示，中國擁有近 300 萬平方

公里的海域與長達 1.8 萬公里的海岸線，海
上打撈、搜索救援、衛星回收等海上作業對
高安全性的大型運輸直升機提出了需求。
AC313 可對典型重量 3.5 噸的衛星開展回收
打撈，其作業半徑可達 300 公里，完全能夠
滿足 「十二五」期間中國日益增長的衛星發
射及回收任務。

此外，AC313還可在搶險救災、森林防
火、交通運輸、醫療救護、旅遊觀光、公務
飛行等領域發揮巨大作用。資料顯示，2010
年珠海航展上AC313簽訂了32架意向訂單，
取得型號合格證後，預計將在今年三季度交
付使用。

AC313最大起飛重量13噸

國產重載直升機獲合格證

▲AC313直升機飛抵珠峰大本營 中航工業供圖

二十天南極跋涉 考察隊抵昆侖站
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追看內地電視台的一些熱播節目
，是不少香港觀眾的晚間例牌安排，
這種民間自發形成的文化交流，不失
為兩地民眾融合感情、增強文化認同
感的有效途徑。不過，自去年底以來
，擁有這種收視習慣的港人 「粉絲」
甚至大量海外 「粉絲」，已開始憂心
忡忡，在媒體和網路上議論自新年元
旦起正式實施的 「限娛令」對收視自
己心儀節目的影響。該規定對婚戀交
友類、才藝競秀類、情感故事類等節
目加以壓縮，每周上映的娛樂節目將
從一百多個減少到五十多個，並要求
各省衛視必須增加新聞節目時間，創
辦至少一個思想道德建設欄目。廣電
總局新聞發言人近日稱，全國34個電
視衛星綜合頻道已開始改版，過度娛
樂化傾向得到明顯遏制。

事實上，動輒發出禁令，遠不只
廣電總局一家。但凡叫個機關，在自
己管的一畝三分地上，不出禁令好像
就覺不出自己的權威。久而久之，禁
令就成了具有中國管治特色的行政思
維，為越來越多的系統或單位競相仿
效。雖然現實情況中，使出 「禁令」
往往乾淨利落、方便快捷，大多能立
竿見影，但站在建設法治國家的角度
來看待社會管理， 「禁令」之治顯然
不是高明之舉，其背後反映出我們在
公共管理上已經面臨局部失控，需要
通過強調最低底線的方式來規範人們
的行為。而 「禁令熱」的氾濫也從一
個側面反映了一些部門的懶政作風，
引起被禁者不滿的還有政府部門的
「一刀切」，面對一些紛繁複雜的問

題，這種做法往往成了管理者的強勢
思維。

就制定 「限娛令」的合理性而言
，娛樂早已成為收益巨大的一大產業
，其日漸孕育成型的經濟運行邏輯必

須受到尊重，事實上借助衛星電視的娛樂節目向海
外傳播中國文化軟實力的效果也開始顯現，海外收
視人群呈幾何級數增加，香港觀眾想盡辦法收看內
地娛樂節目，媒體也感嘆，內地的節目製作水平讓
香港同行難以望其項背。對於觀眾來說， 「限娛令
」的意義和價值，應該基於滿足廣大觀眾需求和真
正淨化電視熒屏，而不是成為強勢媒體搞壟斷的工
具。可惜的是，觀眾作為電視台的消費主體，在這
場限娛風波裡沒有任何機會提出自己的意見，這種
閉門造車的禁令，難免遭人詬病。

不可否認，娛樂應該有底線，任何國家都有規
範娛樂文化傳播的綱領文件，這個無可厚非。 「娛
樂至死」當然是我們必須反對的，但娛樂也不天然
與道德為敵。文藝創作是最應該也最適合百花齊放
、百家爭鳴的領域，動輒出台禁令加以管理，並不
符合法治國家和現代政治的規範，它不僅無助於文
化的大發展、大繁榮，相反會成為束縛文化發展的
桎梏。相信我們有調養自己精神成長的能力，觀眾
自然能找到自己的文化擔當。

況且， 「按計劃娛樂」是否奏效也相當存疑
，在資訊如此發達的當下，封堵了公開廣
播的渠道，還有網絡等資訊通道，觀
眾自會按自己的需求取樂，這反而有
可能更受 「毒害」。

時時評評
曼玲

▲中國郵政2012年壬辰龍票 新華社


