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日前，北京市昌平區兩會閉
幕，金樹東當選為新一屆政府區
長。在媒體見面會上，金樹東表
示，第七屆草莓大會將於 2012
年 2 月 18 日至 22 日在昌平舉
行，目前大會主場館 「一園兩中
心」主體工程已完工。據悉，這
將是有史以來參加國家和地區最
多的盛會。屆時，將有來自美
國、西班牙、加拿大、日本、意
大利等 60 多個國家和地區的千
名代表參加此次大會。

昌平區副區長蘇衛東在有關
活動的新聞發布會上透露，國際
園藝學會主席安東尼奧‧蒙泰羅
已確定出席開幕式並致辭，這是
學會主席首次出席草莓大會。他
表示，大會開幕式參加人員將達
到 1500 人。另外，大會還將邀
請美國、西班牙、加拿大等全球
60 多個國家和地區的 1000 多名
代表參加學術研討。會議期間，
還將舉辦 「綜合展示」、 「百萬
市民遊昌平」等系列活動。

被譽為 「草莓界的奧運會」
的世界草莓大會，由國際園藝學
會發起，是展現全球草莓最新科
技前沿成果的學術盛會，也是引
領世界草莓產業發展趨勢的風向
標，每四年舉辦一次，迄今已成
功舉辦了六屆，今次為首度在亞

洲國家舉辦。
昌平區為籌辦此次大會，引

領都市農業文化樣板，建設約
30 平方公里的 「草莓走廊」，
會期中，這個走廊供專業代表參
觀和市民休閒體驗。今後，昌平
區將依託此重點發展精品草莓種
植、加工、配送、休閒觀光等相
關產業。

蘇衛東說，世界草莓大會在
京召開，大大促進了昌平區草莓
產業的發展。而 「昌平草莓」已
成功申報了國家地理標誌性產品
保護。目前，昌平區啟動了歐洲
（北京）草莓研究所建設，儲備
國內外草莓品種資源135個，產
業發展水平正逐步與國際接軌。

本報記者 李銳

去年12月31日，江蘇旅遊局和全省13個省
轄市旅遊局在常州恐龍園環球劇場聯袂啟動 「美
好江蘇歡樂遊」活動。

「美好江蘇歡樂遊」活動將為期三年，2012
年活動主題為 「弘揚江蘇精神 感受江蘇發
展」。活動結合國家旅遊局推出的 「2012中國歡
樂健康遊」主題活動，推出 「赤橙黃綠青藍紫」
七彩系列的156家精品旅遊景區（點）和27條精
品旅遊線路，年內還將陸續推出 78 個主要旅遊
節慶活動。其中涵蓋文化旅遊、商務旅遊、紅色
旅遊、鄉村旅遊、生態旅遊、宗教旅遊、健身旅
遊等各方面精品旅遊景點和線路，向海內外遊客
展示江蘇絢麗燦爛的歷史文化和時尚文化。進一
步讓 「美好江蘇 人傑地靈」旅遊品牌宣傳推
廣，展示江蘇魅力、吸引各地客源，促進區域交
流。

為推動 「美好江蘇歡樂遊」活動，江蘇擬出
台一系列政策，鼓勵旅遊企業聯合推出優惠價格
和活動、促進市域間遊客互動，實現互利共贏；
鼓勵舉辦豐富多彩的旅遊賽事活動，充分發揮旅
遊節慶活動的優勢；推出旅遊周、旅遊月系列活
動，加大旅遊宣傳推廣和市場促銷。

江蘇計劃在三年的歡樂遊活動中，全省每年
新增省內旅遊遊客將達到千萬人次以上，其中
2012 年省內遊客新增 1600 萬人次以上，總數突
破1.5億人次；江蘇遊客人均消費由1100元增加
到 1300 元，其中 2012 年人均旅遊消費達到 1200
元，省內旅遊業全年新增收入350億元以上，預
計2014年提前實現居民人均出遊率3次的目標，
成為國內外知名的旅遊目的地。

本報記者 趙璐

不用揚鞭自奮蹄
綏化是黑龍江省最年輕的地級市，地處松嫩平原腹

地，距省城哈爾濱116公里。見到朱清文時，他正埋頭
批閱手頭的公文，白色襯衫，深藍色西裝和着他的幹
練、儒雅、剛毅，眉宇間給人以陽光、信心和力量。朱
清文 2011 年 1 月 29 日履新綏化市委書記。當日其以

「不用揚鞭自奮蹄」以及工作上絕不會搞急功近利、表
面文章等樸實無華的就職感言表達了強烈的使命感、責
任感、為自己的執政風格、為綏化的發展定了基調。

工業經濟、城市經濟、經濟實力薄弱是綏化的主要
矛盾，長期久攻不破，也是擺在以朱清文為班長的新一
屆市委、市政府班子面前的新課題。集中、放大、啟動
綏化的地緣、資源等一切優勢資源， 「借勢」發展，以

推進項目建設為核心，工農兩手抓兩手硬，大力發展都
市圈等工業經濟，是朱清文到綏化後下出的一盤大棋。
自此，這片黑土地澎湃起春潮般力量。

抓住 「牛鼻子」 盤活全局
2月28日，在新一任市委常委（擴大）會議上，朱

清文厚積薄發、吹響了進軍的號角，發出了新指令：綏
化要以科學發展觀為統領，緊緊圍繞省委 「八大經濟
區」、 「十大工程」戰略，把發展工業經濟作為立市戰
略，制定了 「抓好現代農業建設」，大力發展城市經
濟、工業園區經濟的 「一籃子發展戰略」，以推進產業
項目建設為重點，全力推進食品醫藥、光伏、石化、高
新技術等10大產業和11個工業園區。據統計，2011年
全市新上續建3000萬元以上產業項目368個，比上年增
加153個，項目規模、數量、質量創歷史新高。同時放
大其處於哈爾濱、大慶、齊齊哈爾三大城市群中間及哈
大齊工業走廊黃金節點地緣優勢，主動接受其城市經濟
的輻射，在園區經濟發展上， 「傍」哈市、 「吃」大
慶，借力騰飛大興 「都市圈經濟」。

綏化新名片：「五個一流」新局面
回看射雕處，千里暮雲平。回首一年工作，朱清文

說，對今年經濟發展態勢，項目建設速度他是滿意的，

如果非要回答能打多少分這個問題，綏化的工業化還是
起步階段，從起步說、從起步之年算起，我打100分，
但應從工作的釋放成效來看，還有很大的差距。

作為綏化改革開放的總設計師，朱清文為我們描繪
了 「十二五」綏化人民的美好願景，為這座正在崛起的
城市設計了一張新名片：用五年或者更短的時間建設全
省一流的工業經濟和產業園區、建設全省一流的現代化
大農業、建設全省一流的社會主義新農村、建設全省一
流的城市型經濟和中等規模城市群、建設全省一流的民
生和社會事業，讓綏化萬象更新、舊貌換新顏，讓綏化
人民過上更加幸福的好日子。

關乎民生 影響生計
電單車的定位，不僅涉及道路安全、服務業發

展，更關乎民生。
台胞陳先生則對廈門市電動自行車搖號發牌管

理持反對態度。 「市民騎電單車是綠色出行，符合
世界潮流，政府應大力提倡，而不應設置人為的障
礙。市民騎電單車怎麼啦，難道違反憲法了嗎？」

陳先生在廈門市開了一家美容 SPA 會館，每天他騎
着電單車上下班穿行在廈門的大街小巷，看着身邊
堵得一塌糊塗的小汽車、擠得像小罐頭似的公交
車，是陳先生僅有的優越感。 「騎電單車的，收入
都不高，這也是可觀的家庭財產啊，政府應該關注
這些底層市民的民生問題，不能限牌管理啊。」

在廈門數萬之眾的台胞之中，騎電單車出行的
有些是像陳先生這樣自用的交通工具，有一些則是

謀生工具。
「小三通」之後，由於往返兩岸的便捷，來廈

門經商或工作的台胞越來越多，他們為廈門經濟的
繁榮有着一定的貢獻。台胞伍先生在廈門市開了一
家 「台灣小吃」的餐館，平常送外賣都靠電單車。
如果搖號上牌，在處處講人情的鷺島，伍先生擔心
憑他一介台灣同胞的身份，會被 「人情」淹沒，
「而拿不到號，到時影響的則不是簡單的出行問

題，而是嚴重的生計問題了。」

一 「搖」 了之宜三思
受搖號發牌管理的遠不止餐飲業。由於駕駛簡

單、成本低、停車不受限制，而且不受城市交通擁
堵影響，快遞行業、飲用水送貨、煤氣送貨、維修
服務、派送報紙等服務業普遍使用電單車作為 「最
後一公里」的交通運輸工具。

在廈門開燒烤店的台胞胡先生，平時採購都依
賴電單車。 「騎自行車肯定帶不了這麼多東西，我
們小本經營勉強餬口，買不起也用不起小汽車，搖
號發牌以後是受限制，真不知道該怎麼辦。」

搖號發牌，給那些真正有需要的市民或許有可
能擋在門外，導致的效率降低，還有可能提高整個
社會的消費成本。這麼多人依賴電單車謀生，又有
那麼多人間接享受電單車帶來的便利，可見電單車
該不該一 「搖」了之限牌，不僅僅是個城市治堵問
題，也是一個非常嚴肅的民生問題。對於這個嚴肅
的問題，一沒有廣泛徵求市民意見，二沒有舉行聽
證，說限制就限制了，民生問題決不能一 「搖」了
之！

有着2400年悠久歷史的文化
古城遼寧遼陽，打造出了以 「滑
冰雪、泡溫泉、登龍山、享自
然、購皮草、逛廟會、品農家、
過大年」 為主題的產品集群，在
寒冷的冬季，引爆了夏日般的持
續火熱，成為遼寧冬季旅遊的主
打品牌。

近日，記者與遼陽旅遊局長
郭麗梅相遇，她對遼陽得天獨厚
且獨樹一幟的旅遊產品，如數家
珍。 本報記者 李蘭、吳琛

獨特資源轉化成產品優勢
郭麗梅稱，遼陽依託弓長嶺區豐富的溫

泉冰雪資源，堅持 「你無我有、你有我獨、
你獨我特、你特我絕」的開發建設理念，打
造出了以冰雪溫泉為主的冬季旅遊產品集
群，突破了 「半年閑」的季節限制，已形成
以冬季旅遊牽動全市旅遊業發展的態勢。

遼陽弓長嶺區是遼寧首個 「溫泉旅遊度
假區」。自然稟賦得天獨厚，在285平方公里
集中了高山冰雪、溫泉康健、鄉村民俗等多
種旅遊資源，資源富集度在中國罕見。國內
外知名溫泉旅遊開發企業近年紛紛進駐，打
造了一批冰雪溫泉精品項目。總投資9億元的
湯河溫泉假日酒店按照五星級標準興建，集
溫泉養生、餐飲娛樂、商務會展等功能為一

體，贏得了國內外高端旅
遊市場的廣泛認可。弓長
嶺溫泉滑雪場達到亞洲一
流水平，高山滑雪的動感
刺激與室內外溫泉沐浴消
乏交相輝映，使其具備了
冰雪健身和溫泉養生的複
合 功 能 ， 在 業 內 獨 樹 一
幟。每逢周末及重要節假
日，大小溫泉洗浴場所，
車水馬龍，顧客盈門，時
常爆滿，產生了溫泉旅遊
發展的集聚效應，弓長嶺
區也因此榮獲遼寧 「十佳

服務業集聚區」稱號。
郭麗梅續稱，遼陽冬季旅遊，可運動健

身，可休閒療養，可品味傳統文化，可觸碰
時尚元素，遊覽時間隨心而定，可長可短，
遊覽路線豐富多選，可動可靜，是冬季旅遊
之集大成。冬季旅遊產品已走進中國諸多城
市和地區，在北京、天津、河北、吉林、黑
龍江及俄羅斯、日本、韓國等地也佔據了一
定的市場份額。

打造冬季旅遊產品集群
她強調，在打造冬季旅遊產品的同時，

遼陽不斷拉長冬季旅遊產業鏈條，增強綜合
服務功能。形成了以 「滑冰雪、泡溫泉、登
龍山、享自然，逛廟會、購皮草、品農家、
過大年」為主題的多元素、複合型冬季旅遊
線路產品集群。如 「購皮草」是指逛東北亞
最大的裘皮皮裝大市場佟二堡，那裏人流如
潮，車水馬龍，日客流4.5萬餘人，日銷售額
最高達1.5億元，與弓長嶺冰雪溫泉品牌形成
呼應。再如 「逛廟會」指佛教文化旅遊勝地
廣佑寺，以宏偉磅礴的遼代建築氣勢著
稱……

遼陽有國家級景（區）點13個，全國工
業旅遊示範點1個、溫泉旅遊度假區1個、特
色旅遊鄉鎮 5 個、旅遊專業村 49 個、星級農
家樂19家及名優旅遊企業50餘家，每日迎來
送往，遊客紛至沓來。遼陽旅遊產品持續得
到了中外旅行者的熱烈追捧，正迎來冬季旅
遊的黃金期。

朱清文：打出組合拳 綏化換新顏
綏化市是中國寒地黑土核心區。2011年這片黑土地處處喜看稻菽千重

浪，糧食生產創新高總產達305.8億斤，日均 「種出」 一個大工廠、大地飛
歌。新任市委書記朱清文，運籌帷幄，指揮千軍萬馬，搶抓機遇絕地反攻，吹
響綏化 「大發展、快發展、中心崛起、富民強市」 的集結號，打出了大力發展
異地經濟、都市圈經濟、鄉鎮村經濟、園區經濟等一系列組合拳。市本級和全
市十個縣（市）區全部闢建了產業園區，在綏化發展史上繪就了一幅波瀾壯
闊，萬馬奔騰的巨幅畫卷。年終盤點，各項主要經濟指標增長普遍快於全省平
均水平，增幅位次大步前移，一個傳統的農業大市正向經濟大市華麗轉身。

桃李不言，下自成蹊。朱清文潤物無聲，將自已到綏化履新第一年的首篇
論文寫在大地上，向全市580萬父老鄉親遞交了一份沉甸甸的答卷。

文／攝影 焦紅瑞 付彥華 于海江

電動自行車發牌考驗社會管理水平
廈門市於2012年4月1日起對電動自行車搖號發牌管理。有關部門將在該市6個行政區設6個電動自

行車登記點，負責辦理在用電動自行車的審驗、登記、掛牌等事項；同時，設立電動車辦理牌證工作
站，受理全市各商店帶牌銷售新車的委託申請，負責車輛實地審核確認、車輛號牌、行駛證核發、檔案
的核發和交接。

市民有三種方式為電動車掛牌：買帶牌銷售的車、島外攜車申請、島內搖號申請，旨在對新電動車
實行限量控制，通過公開搖號的方式確定申請掛牌物件，獲得資格。委牌期限為5年。

文：劉思皇

遼陽冰雪溫泉遊引 「夏日火熱」
——訪遼陽市旅遊局長郭麗梅

﹁美
好
江
蘇
歡
樂
遊
﹂
啟
動

世
界
草
莓
大
會
下
月
昌
平
舉
行

遼陽市旅遊局長郭麗梅表示，遼陽冬季旅遊可動可靜，
多姿多彩

綏化市委書記朱清文為綏化人民描繪 「十
二五」 的美好願景

2011年，作為瀋陽的 「無煙產
業」 ，大型展會一個接着一個：製
博會、糖酒會、農博會、台博
會……據統計， 「十二五」 開局第
一年，瀋陽市共舉辦各類會展活動
252項，累計同比增長12.8%；實現
展覽面積220萬平方米，同比增長
33.3%；實現會展經濟意向交易額
1805億元。在良性軌道上疾馳的會
展經濟，將城市經濟 「助推器」 的
功能發揮到一個新高度，成為瀋陽
服務業實現高端化的一個重要途
徑。 本報記者 吳琛

產業鏈條逐步完善
就瀋陽會展業發展形勢，瀋陽市副市長黃凱表

示，建設國家中心城市，瀋陽更加注重培育和提升城
市服務功能和綜合實力，大幅提高現代服務業的比
重。瀋陽立足自身產業基礎優勢、高技術優勢、中心
區位優勢，對會展業寄予很大期望，將其列為 「十二
五」期間重點培育的八大服務業強勢產業之一。

在2010 交易額突破1600 億元基礎上，瀋陽2011
年着力提升會展業 「深度」，在根據城市經濟文化特
點打造特色會展的同時，大力發展專業性、國際性和
以支柱產業為重點的會展活動。

瀋陽在調整產業結構，塑造會展品牌方面下了很
大功夫，瀋陽品牌展會現在已呈現規模明顯擴大的趨
勢。以 「2011 遼寧（瀋陽）台灣名品博覽會」、
「2011年秋季全國糖酒商品交易會」為代表的多項展

會，規模均破天荒地超過了5萬平方米。
黃凱續稱，作為 「無煙產業」的會展業，在自身創造巨大經濟效益的同

時，強力帶動瀋陽交通、旅遊、餐飲、住宿、廣告等相關產業的發展。一個
個大型展會快步登上 「瀋陽舞台」，匯聚成產業新生力量，成為拉動瀋陽經
濟快速發展的有生力量。

塑造城市品牌形象
黃凱又稱，快速發展的會展經濟，也塑造了城市的品牌形象，大大提高

了瀋陽的城市影響力。台博會參展觀眾達近百萬人次；糖酒會參展人數超過
30萬人次、商品成交總額192.22億元，消費類展會正成為瀋陽聚人氣、創效
益、促消費、擴內需的主戰場。

2011年12月12日，在廣州舉行的中國會展業年會上，瀋陽榮獲2011年
「中國十佳品牌會展城市」稱號，就是瀋陽會展業這張新名片帶給城市的新

榮耀。 「不斷增強中心城市的承載力、集聚力和輻射力，加快形成以服務經
濟為主導的發展格局。透過蓬勃發展的會展業，人們看到的是一個更加開
放、更具活力、更有實力的瀋陽。」黃凱信心十足道。
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北京昌平區委副書記、區
長金樹東介紹大會詳情

瀋陽市副市長黃凱在台灣名品博覽會上


