
中移動0000查詢總量超5000萬
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在李兵看來，戰略性新興產業是新興
科技和產業技術的深度融合，加快發展戰
略性新興產業，是搶佔未來經濟科技發展
的制高點、掌握未來發展主動權、推進產
業結構轉型升級的必然抉擇，也是新時期
國家高新區踐行國家使命，進一步發揮國
家高新區集聚、引領、輻射作用的戰略機

遇。
鑒於上述考慮，合肥高新區立足於現

有產業技術和知識基礎優勢，集中力量，
明確主攻方向，搶抓國際金融危機所帶來
的全球產業重組和國內沿海地區產業轉移
雙重機遇，在兩個方面集中用力，加快戰
略性新興產業發展。

一是 「外引」，善於 「無中生有」、
「小題大做」，引入更多高科技項目。堅

持 「引資」與 「引智」並舉，通過引進高
端人才，讓他們把掌握的先進科技成果帶
到合肥來轉化，帶動新興產業興起。

引進一人才帶動一產業
引進一個人才實際上就是帶動一個產

業。李兵舉例稱，合肥高新區去年引進中
國科學院潘建偉院士，培育出一個世界水
平的量子通訊產業。2011 年，該區量子通
訊對外簽訂合同金額達到 1000 萬元（人民
幣，下同），今年估計將突破 2000 萬元，
為量子信息及相關產品產業化、規模化奠
定了基礎。

二是 「內培」，依託合肥豐富的科教
資源和現有的優勢企業，創新體制機制，
在促進科技成果交易轉化，促進科技型中

小企業做大做強上狠下功夫。

政策支持企業創新
在支持企業創新方面，合肥高新區政

策歷來多有傾斜。例如，該區先後出台加
快新型工業化發展、促進科技創新等一系
列政策，特別是圍繞合蕪蚌綜合配套改革
試驗區建設，制定促進自主創新的政策措
施。合肥高新區財政用於工業發展、自主
創新和引進重大項目的專項資金和補助每
年在 1 億元以上。其中，2012 年該區財政
就安排孵化器補助、創新基金等各類科技
扶持資金1.14億元。

此外，合肥高新區實施 「重點企業發
展計劃」與 「創新型企業培育計劃」。前
者致力於重點打造格力、美的、三洋、賽
維、晶澳、中建材、長安、中煙、大陸、
日本精工等10家百億企業園，後者則突出

發展新能源、公共安全、新一代信息技
術、生物醫藥、新材料、文化創意等產業
集群。

重點培育公共安全產業
其中，公共安全產業是合肥高新區基

於自身優勢重點培育的戰略性新興產業，
2011年實現產值177億元。

按既定目標，合肥高新區着力將其打
造成為獨具特色的戰略性新興產業集群，
建設國際領先的公共安全產業基地。為
此，該區對公共安全產業加大政策支持和
產業整合力度，包括以中電科技38所、中
科大、中科院等院所為基礎，參與建立國
家級公共安全研究院，同時建設公共安全
產業基地，發起設立公共安全產業創業投
資基金，重點投資有發展前景的公共安全
產業項目。

合肥高新技術產業開發區榮膺先進集體合肥高新技術產業開發區榮膺先進集體
國家科技部日前在北京召開國家高新技術產業開發區工作會，合肥高新技術產業開發區榮

膺 「先進集體」 ，黨工委副書記、管委會副主任夏向東與科技局局長吳海嘯獲評 「先進個
人」 。該區黨工委書記、管委會主任李兵在高新區工作座談會上做交流發言時表示，將聚焦主
體，內外聯動，着力發展具有區域特色的優勢新興產業集群。

本報記者 柏永 通訊員 王邦春 楊萃
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「三鹿奶粉」事件後，內地乳業市場一
落千丈， 「洋奶粉」借勢漲價突破300元大
關。內地家庭在招 「價」不住的同時，卻仍
然對 「洋品牌」情有獨鍾。

多起 「問題奶粉」事件的衝擊，對中國
華南乳業第一品牌，深圳晨光乳業既是壓
力，也是動力。早在 1957 年由王震將軍贈
送的奶牛開始，晨光在創建之初就是以作為
香港的鮮奶生產、出口基地來定位的，如今
已為香港累計出口鮮奶 32 萬噸。在供港的
30 多年來，晨光乳業一直堅持品質是企業
最大的責任。牛奶在從離開牛體到進入生產
車間，再到擺上香港市民的餐桌，產品如果
在其中的任何一處節點出現質量紕漏，不僅
當批產品會立即被 「遣返」，延續多年的晨
光供港之路也會由此而受阻。因此高標準、
要求高，才是晨光乳業發展的根本。

晨光乳業迄今為止，是中國乳業唯一沒
有被檢出問題的優質產品。風潮當中，國家
質檢總局曾多次蒞臨晨光進行 「突擊檢
查」，深圳市出入境檢驗檢疫局和市質監局
也不 「護犢子」，更是分別選派數名權威專
家進駐企業，進行 24 小時監控。所有的結
果顯示，晨光產品的質量檢驗全部合格。晨
光牛奶的品質得到了消費者的認可，晨光在
行業性的危機中銷量不降反升，成為內地惟
一能與 「洋品牌」抗衡的國際品質品牌。正
因為如此，誠信和品質是晨光乳業的企業理
念，也是晨光人的行為準則。

2012 年，晨光向香港市場推出 100%純
牛奶產品。打造全方位、立體化奶產品矩
陣，形成一條包含育種改良、牧草優化、新
品研發在內的高新技術產業鏈，在開拓中國
乳品更大空間的同時，走出國門。

本報記者 王慧 劉思皇
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廣州國際服裝展貿中心（FTC）歐韓服裝精品館日前
在廣州開業，再度成為流花服裝行業商圈關注焦點。

廣州國際服裝展貿中心是廣州商業龍頭廣百集團主導
開發，在傳承原廣交會流花展館的歷史文化基礎上，按照
現代專業市場的要求投入巨資改造升級而成。廣州國際服
裝展貿中心集貿易、展示、設計、營銷、資訊五大功能於
一體，致力成為服裝專業市場升級轉型的典範、服裝品牌
培育孵化基地和全球時尚服裝採購中心。

致力成全球時尚服裝採購中心
據介紹，隨着各大場館的持續建設和運營，廣州國際

服裝展貿中心將着力整合國際、內地中高端服裝時尚資
源，完善創新、品牌培育、營銷推廣體系和金融、物管、
電子商務等配套功能，加強國際頂尖品牌引進聯合，拓展
服飾產業的對外交流與合作空間，引領中國服裝品牌躋身

國際服裝舞台。
「我們承接的不僅僅是一個商業項目，更是一份對歷

史、對現在、對未來的責任，肩負着繼續延續廣交會從輝
煌走向再輝煌的使命，傳承商貿歷史，弘揚商都文化，創
新商業精神，引領商圈發展，將是我們項目的靈魂， 『誠
信、創新、共贏』就是廣州國際服裝展貿中心的精神。」
廣百集團董事長荀振英如是說。

廣州國際服裝展貿中心歐韓服裝精品館在正式開業前
就已吸引了大批品牌進駐，它的經營模式是對國內傳統專
業批發市場模式的突破，引導流花商圈從單一的服裝產品
集散功能向設計、創新、品牌等追求更多附加值的領域升
級。歐韓服裝精品館以中高檔服裝品牌展示、品牌訂單、
加盟代理為主，電子商務，零售為輔，引入時尚品牌運行
機構，匯聚時尚精英品牌，助推服裝產業升級轉型。

潘納新
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▲FTC歐韓服裝精品館開業典禮

「王老吉」三個字響徹大江南北，但是其發展歷史
卻鮮有人知。據介紹，王老吉創立於1828年，距今已有
184年歷史。創始人是廣東鶴山醫人王澤邦，其小名叫
「阿吉」，因此得名 「王老吉」。

古代的嶺南瘴癘肆虐，民不聊生。王澤邦不忍睹生
靈塗炭辭家出走，遍訪名醫，歷盡艱辛，甚至不惜以身
試藥，曾中毒昏倒，在一位道長的搭救之下獲贈真傳涼
茶一方。澤邦生性聰明，將其教授的湯頭歌訣運用得滴
水不漏，炮製的涼茶令一方百姓轉危為安，卻因難抗地
方醫匪藥霸的壓迫隻身遠赴廣州。道光八年（即 1828
年），王澤邦在十三行靖遠街開一間藥房，診病兼賣
藥，聲望日高。

1838年8月，湖廣總督林則徐受命入粵，卻因不敵
南方濕熱天氣而病倒，四處求醫未果，唯由三劑老吉涼
茶治愈，林公感激不已，遂贈刻有 「王老吉」三字的銅
葫蘆一隻，寓意 「懸壺濟世，普救眾生」。老吉果然不
負重望，於1840年以前店後作坊的形式同時供應王老吉
水碗涼茶和茶包，數年後增設 「王老吉成記」、 「王老

吉祥記」、 「王老吉遠恆濟」三家分店。
清咸豐二年，皇帝聽聞民間有 「王老吉涼茶」防疾

治病了得，遂召王澤邦入宮製備涼茶供文武百官作清涼
飲料使用，一時間好評如潮。半年後王被賜封為太醫院
令，並獲贈銀五百兩，在內務府總管大臣陪同下榮歸故
里，轟動五羊城。

王澤邦於1883年辭世，王老吉三家分店獨立經營。
王家第三代一支王恆裕遷往香港定居，並於光緒二十三
年（1897年），在香港註冊王老吉商標，經營王老吉涼
茶。但從上世紀五十年代末至七十年代初，因經營不
善，香港王老吉涼茶經歷了一段低潮期，涼茶店被迫關
閉，連王老吉的招牌也被迫出讓籌錢還債。直到 1984
年，王豫康病逝，經過三年完成領取遺產手續，直至
1988年末才重新經營王老吉業務。

留在廣東的王恆輝、王瑞恆兄弟經營的王老吉遠恆
濟總店的發展軌迹則更為清晰和連貫，1911年，王老吉
以葫蘆招牌為記在中華民國政府獲准註冊；1928年後以
王澤邦像和欖線葫蘆圖案註冊，1938 年，日軍攻陷廣

州，王老吉貨棧被焚毀，直至1946年才在海珠中路恢復
生產。50年代，王老吉水碗涼茶點檔又遍及廣東城鄉，
凡賣油條煎餅鹹香花生的地方，都有王老吉袖珍涼茶、
涼茶粉出售。1956年公私合營，王老吉與知名度頗高的
嘉寶棧、常炯堂等八家企業合組 「王老吉聯合製藥
廠」，繼續生產正宗王老吉涼茶等產品，主要產品市道
甚好。1958年推出五花茶、消滯茶和傷風咳茶，1960年
又研製出流感茶和小兒七星茶，其間商標是用 「王老
吉」三個字構成的圓形圖案。1965年9月，藥廠更名為
「廣州中藥九廠」，1982 年 11 月， 「廣州中藥九廠」

更名為 「羊城藥廠」。並於1992年11月26日企業股份
制轉組完畢， 「廣州羊城藥業股份有限公司」宣告成
立，2005年2月，更名為 「廣州王老吉藥業股份有限公
司」。

1992年，廣藥集團開創性地生產出盒裝王老吉和罐
裝王老吉涼茶，可謂內地最早的涼茶植物飲料，在華南
市場上廣受追捧。1995年之前的罐裝王老吉一直由廣藥
集團生產經營，1995年之後，廣藥集團授權鴻道集團在
一定期限內生產經營紅色罐裝和紅色瓶裝王老吉。
2006年，廣藥集團的王老吉涼茶獲得國家非物質文化遺
產，涼茶秘方、獨創工藝擁有專有權，受到國家保
護。 本報記者 劉衛東、王慧

「王老吉」的傳承與發展
2012 「禮享羅湖」國際美食節日前正式開

始。
羅湖區副區長王萍表示，美食是一座城市的

重要名片，融會了地方特色與文化的美食，以及
一些有歷史積澱傳承下來的美食，很容易給人留
下深刻的印象。羅湖區是深圳經濟特區的第一個
建成區，也是深圳的中心城區。30 多年來，天
南海北的人流湧向深圳，絕大多數都是將羅湖這
片熱土當作第一站。他們不僅帶來了深圳 30 年
的高速發展，也帶來了天南海北的美食。

此次美食節將持續到8月5日，在整個美食
節期間，主辦方特意推出 「羅湖美食護照」，只
要在7月14日至8月5日期間，持此美食護照，
參與 2012 羅湖國際美食節，就可以獲得所有美
食節參與商家提供的美食消費優惠。

本報記者 王一梅

「「禮享羅湖禮享羅湖」」國際美食節開幕國際美食節開幕

▲當嫣紅的紅酒緩緩注入冰雕， 「味道羅
湖」 四字呈現，揭幕國際美食節 王一梅攝

日前應四川省科技廳邀請，聯合國世界和平基金
會副主席、著名美籍華商安迪樊抵川考察四川力達士
石油化工有限公司，將有效整合其綠色產業資源，並
進行診斷、規劃、輔導上市等指導，助力達士公司赴
華爾街上市。據悉，安迪樊日前發布消息稱，將在互
聯網、高科技和新能源三個領域，根據產品技術或服
務的創新性、目標市場規模和增長潛力、相關技術背
景和產業前景、公司核心團隊背景等標準，海選出十
家中國優秀民營企業集體赴美國華爾街上市。

此次安迪樊考察的力達士作為四川省優秀綠色環
保民營企業，其自主研發生產的高端潤滑油是現今市
場上潤滑油的換代型產品，廣泛應用於車輛、工程機
械、製造、發電、火車、船舶、航空、軍事、勘探和
採礦等領域，被列入四川省重大科技成果轉換項目、
四川省戰略性新興產品計劃項目等。

安迪樊認為，在美國市場裡，中國概念非常被看
好，中國民企只有好的概念、模式和操盤手，華爾街
是認同的。 「力達士在高科技、新能源領域有很大的
市場優勢和前景，是一項減少全球污染物排放量的環
保產品，我很看好，將全力配合和支持該公司奔赴華
爾街上市！」目前，雙方正針對具體合作細節進行進
一步洽談。四川力達士石油化工有限公司董事長艾雅
康表示，除赴華爾街上市外，力達士還計劃在未來2
至3年進軍港澳及國際市場。

本報記者 向芸

四川民企力達士有望華爾街上市

第四屆中國四川泡菜國際展銷會日前在四川眉山
市舉行。全國首家泡菜研究院 「四川泡菜產業技術研
究院」亦同期掛牌成立。

中央農村工作領導小組辦公室副主任唐仁健表
示，四川泡菜近年來已成為四川省農業支柱產業，成
為發展現代農業產業的成功範例，形成較為完整的產
業鏈條，有利帶動了區域化、專業化、標準化、規模
化、集約化蔬菜基地的發展，實現了農民、企業、政
府和社會多方共贏。

展銷會期間，李記、味聚特、吉香居、惠通、鄧
仕等11家四川泡菜生產企業與國內外銷售商、部隊、
高校等相關單位簽訂了泡菜購銷和投資合作協議 6.31
億元；眉山市區縣政府與有關單位簽訂了都市近郊型
現代農業招商引資協議，中國白茶觀光旅遊、 「大雅
花澗」國際修養旅遊度假區、三山生態農業旅遊觀光
園等 6 個項目成功落戶眉山，協議投資總額達到 26 億
元。

眉山泡菜產值佔四川半壁江山
四川省委常委、農工委主任李昌平表示，四川是

全國重要的蔬菜產區和 「南菜北運」的重要生產基
地，四川泡菜作為獨具特色的蔬菜傳統加工產品，
2011年全省泡菜產量達到180萬噸，泡菜加工產值突破
150億元，帶動經濟增收近10億元，實現了產值三年翻
番。眉山市委書記李靜介紹說，眉山作為四川泡菜的
重點產區和核心區，2011年全市泡菜加工量達101.8萬
噸，銷售收入 61.2 億元，今年銷售收入可超過 80 億
元，佔四川泡菜產業的 「半壁江山」。

「目前眉山已建成規模化、標準化的泡菜原料基
地35萬畝，有泡菜生產企業68家，每年助農增收超過
5 億元。 『東坡泡菜』獲得國家地理標誌保護產品認
證，擁有5個中國馳名商標和12 個有機食品、74 個綠
色食品認證，遠銷歐美、日韓等 100 多個國家和地
區。」 本報記者 向芸

四川泡菜成現代農業產業典範
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記者日前獲悉，中國移動助力廣大
客戶與倫敦奧運同行，奧運會期間英國
漫遊資費大幅下降，國際漫遊通話、短
信、上網資費均大幅降低。

本次優惠針對7月1日至8月31日
期間在英國使用 Vodafone 網絡的中國
移動客戶。在此段時間內，不管是撥打
電話（包括撥打當地電話、撥回中國內
地、撥打其他國家或地區）還是接聽電
話均是每分鐘 0.99 元，最常用的撥回
中國內地的電話資費降幅高達50.3%。
針對 「拇指一族」，中國移動推出短信
漫遊優惠資費，發內地短信只需 0.15
元／條，資費降幅高達62%，接收短信
則免費。經常使用手機上網的客戶，移
動貼心推出了GPRS漫遊優惠資費，只
需0.001元／KB，降幅高達90%，讓廣
大客戶在英國漫遊也能自由享受移動數
據上網服務。

據悉，為不斷降低國際漫遊資費水
平，讓客戶享受到更加優惠的國際漫遊
服務，中國移動已與國際運營商持續進
行了多輪艱苦的談判。本次奧運期間英
國漫遊優惠資費是惠及廣大客戶的又一
項有力舉措。

據中國移動相關負責人介紹，到英
國漫遊無須更換手機，需開通國際長
途、國際漫遊功能。需要提醒的是，為
了享受優惠資費水平，中國移動客戶到
英 國 後 需 手 動 將 使 用 網 絡 設 定 在
Vodafone網絡上。 本報記者 唐稚易

通訊員 馮 蕾
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據記者了解，僅 2012 年 5 月份，中國移動 0000 統
一查詢和退訂服務平均每天查詢業務高達165萬次，退
訂量為42萬次。而截至到2012年5月份，0000查詢總
量也已經超過了5000萬，受到廣大客戶的歡迎。

王先生是一家外企的管理人員，今年2月份在中國
移動營業廳辦理業務時，服務人員向他推薦了增值業務
0000 統一查詢和退訂服務。王先生對記者說，在使用
過 「0000」短信查詢後，他發現不僅可以非常清楚地了
解自己的消費清單，同時也消除了自己長期以來對誤訂
手機業務的煩惱。

事實上，中國移動自今年 1 月推出的 「增值業務
0000 統一查詢和退訂」服務，是一項針對客戶已定制
業務的便捷查詢退訂服務，客戶只要發送短信 「0000」
到10086，即可快速查詢到目前為止定制的包月類增值
業務以及集團客戶常用的業務，根據業務查詢結果，客
戶可方便快捷地根據短信提示取消已定制的業務。同時
中國移動還推出了 「業務扣費主動提醒」的服務。這兩
項透明消費的舉措充分保障手機客戶的知情權與選擇
權，讓手機使用者能夠明白、放心消費。

本報記者 唐稚易 通訊員 馮 蕾


