
空巴A350確認742架訂單

▲A350客艙中共設有265個座位，其中商務艙42
個（如圖），經濟艙223個 大公報攝

▲空巴A350 XWB市場總監Mike Bausor
大公報攝

▲航路驗證過程中，將由空巴飛行員
駕駛 大公報攝

▲A350 XWB測試機上周一首次降落香港國際機
場，該機將於8月13日完成航路驗證測試 大公報攝

亦申請鮮肉牌照 冀多分市場一杯羹
阿信屋再跨界開日式Cafe

近年積極抗衡
大財團的零食店阿
信屋，繼疑 「踩過

界」 開設茶餐廳及酒寮，母公司CEC國際（
00759）主席林偉駿接受大公報專訪時進一
步透露，將引入日式咖啡店概念，同時申請
鮮肉牌照，在店內售賣鮮肉菜蔬，誓要把阿
信屋的零售王國推上高峰，以經營超級市場
作為終極目標。

大公報記者 李潔儀
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開業4年的阿信屋，擴張速度有增無減，跟便利店
一樣 「總有一間在附近」，不過CEC國際上周公布，
不再追求店舖數目，而是要以面積規模來定勝負，部分
店舖面積更已超過1萬呎。

「無錯！阿信屋是要朝超市方向發展， 『微百貨』
概念只是用作護航！」林偉駿不諱言，部分業主願意給
予更大的銷售面積，令阿信屋的發展更靈活，一方面經
營零售生意，又可預留空間作為網購的倉庫。

以超級市場為終極目標
林偉駿提到，目前部分阿信屋已有售賣急凍食品，

例如羊架及龍蝦等，未來亦會加入鮮肉業務。他透露，
馬鞍山迎濤灣新店正在申請銷售鮮肉牌照，預期9月可
取得牌照，初期會嘗試引入空運入口貨，例如美國牛排
、澳洲羊排。他續說，預期今年餘下時間還會有5至6間
新店提供鮮肉銷售，以及重新經營新鮮菜蔬。

另外，集團披露將開設茶餐廳的消息不足一星期，
諗頭多多的阿信屋再下一城，籌備開設日式Cafe。林偉
駿透露，今年底前將在大埔超級城開設一間逾3000呎生
活雜貨店，形式與city'super旗下LOG-ON相若，店內
將設有桌椅，提供咖啡、凍飲及三文治等輕食，概念等
同日本流行的 「時裝洋食屋」。

揚言 「好想走民生路線」的林偉駿強調，阿信屋絕
對不是轉型拓展飲食業，更多只是配合本身零售業務發
展，所以便透過茶餐廳業務訓練員工，一旦其他店舖兼
營咖啡店，亦可隨時作出人手調配。

稱不是 「破壞規矩」 角色
面對競爭者財雄勢大，主打 「街坊價」生意的阿信

屋，在採購貨品時仍然困難重重。 「我無 『頂爛市』，
是人家認為我行徑不受控制！」林偉駿表示，除了1%
貨品供應來自大昌行（01828）旗下慎昌，其餘99%均
由阿信屋自行採購。

「我只是搶一部分江山，在邊陲建立陣地，從而慢
慢影響周邊。」林偉駿深明，自己的角色具爭議性，被
同業視為 「破壞規矩」，但他連番強調，並非要打贏同
業，只是希望在市場分一杯羹。

被問到有否考慮分拆阿信屋上市？ 「無必要，一間
公司不需要存在兩個上市資格。」林偉駿直言，雖然集
團的資本脆弱，但引入投資者後只會攤薄原有股東利益
，而且難以繼續奉行薄利多銷的策略。

專訪

【大公報記者林靜文新加坡報道】空中巴士最新機型
A350 XWB上周舉行亞洲航路驗證測試，空巴A350 XWB市
場總監Mike表示，對A350 XWB訂單有信心。作為A350
XWB目前第四大客戶，國泰航空（00293）是全球第六家接收
該型機的航空公司，工程部經理吳禮豪稱，將於2016年2月接
收首架飛機，並於隨後2年內平均每月接收一架，新機主要投
放在國泰機隊中，用以取代A340。

Mike表示，在尚未交付第一架飛機的情況下，截至6月底
止錄得的742個確認訂單，破歷年記錄。未來20年，A350系列
能迎合寬體機市場的需求，其中亞太區需求最大，目前有30%
訂單來自亞太區。然而，中國目前僅有國航（00753）訂造了
10架A350 XWB，他指出，中國市場對寬體機的需求大，未來
將進一步在中國市場推廣，公司亦有安排團隊負責在華發展空
巴的其他項目。而在本港，國泰航空訂購了46架，香港航空亦
訂購了15架A350 XWB。

油耗低於其他機型25%
值得一提的是，A350 XWB與同級別飛機對比，其燃油

消耗比其他機型低25%。吳禮豪表示，較高的燃油效益和較低
的維修費用，是國泰選擇訂購該型機的主要原因。另由本周起
，相關人員將開始進行為期6-8周的培訓，了解新型機的
運作。

Mike介紹，整個航路驗證測試預計持續三周時間，共執
行四段航程，此次亞洲之旅是第二段航程。據了解，航路驗證
測試是A350 XWB寬體飛機型號取證工作的最後一個階段，
該型機將於今年第三季度獲得相關監管方的適航認證，首架飛
機將於第四季度交付啟動用戶卡塔爾航空公司。

早陣子韓劇《來自星星的你》，一下子令 「韓
風」席捲亞洲地區，原本以日本貨品為主的759阿
信屋，母公司CEC國際（00759）去年底在港開設
專售化妝品 「759 Kawaiiland」，實行以廉價進攻
美容產品市場，其中定價較貴的韓國化妝品，毛利
率仍有30%。

「近兩年韓風真係頂唔順，好勁！」CEC國
際主席林偉駿直言，雖然個人對韓貨質素有保留，
惟因市場需求強勁，故近年已把日貨比例縮減至
45%，把空間騰出予韓國貨品。他舉例說，目前每

星期幾乎會接收7至8貨櫃的韓國海苔零售，有時候
甚至賣斷貨。

林偉駿提到，韓系化妝品定價偏高，但並非 「
無肉食」，畢竟市場需求大，在採取薄利多銷的策
略下，仍然 「捱得住」。

不過，林偉駿直言，韓風熱潮過熱，從2005年
初韓劇《大長今》在港播放開始，至今已好一段時
間，又指近年 「過分包裝」的K-POP（韓國流行
音樂）盛行，擔心風頭一時無兩的韓風，或會後勁
不繼，重蹈風靡香港的日本流行文化覆轍。

擋不住的韓風 好勁！

【大公報記者陳萍花惠州報道】五礦建設（00230）企
業融資及投資者關係總經理司徒偉鴻於惠州接受大公報訪問
時表示，母企五礦集團目前有約1000萬平方米土地，涉及金
額近300億元，可注入公司，惟要視乎市況及股價而定，一
切按計劃進行中。他直言，相信母企最快將注入的項目為 「
中國五礦大廈」，該項目建築面積約8至10萬平方米，目前
市值約50億元。 「不過只注入投資物業沒有意思，相信會包
含其他項目一次過大額注入公司。」即以 「蛇吞象」方式吞
併母企旗下地產項目，故未來有機會發新股集資。

五礦建設上半年銷售額僅達全年目標80億元（人民幣，
下同）約三成，司徒偉鴻坦言，上半年受市況影響減慢了推
盤節奏，部分項目為去存貨亦有減價5%至10%，但隨着下半
年巿場氣氛回暖，公司將加快推盤，且每月將有新盤推出，
故有信心今年可達標，明年達100億元，至2017年合約銷售
達250億元。他又指，預計下半年將用50億元買地，目標主
要是在長三角和珠三角的二線核心城市，包括珠海、中山及
廣州，同時計劃下半年於重慶及香港投地。

而公司旗下位於惠州博羅的旅遊地產──哈施塔特，上
半年銷情則較慘淡，司徒偉鴻解釋，主要因項目較大及較優
質，故定價較高，亦不會減價賤賣，故上半年銷售放緩，預
料下半年銷情將有所回升，但亦不會太多，相信僅約5億元。

五礦建設或吞母企300億資產

阿信屋零食店搞得有聲有色，產品種類越趨多
元，更吸引香港電視（01137）主席王維基邀請，以
加盟商身份組建網購平台，不過一直只聞樓梯響，
阿信屋遂決定先自立門戶，開展網購生意。

「王維基絕對較阿信屋厲害得多，（網購）預
我一份便做，（阿信屋）做後備也沒有損失！」林
偉駿解釋，雖然與王維基只是初步接洽，但阿信屋
較早前為着這個合作，特意修正公司的系統與網購
平台接連。

林偉駿直言，網購未必是新出路，只是因為部
分店舖業主對阿信屋出售產品有所限制，刺激阿信
屋以網購平台作為另一條出路。

「阿信屋的白米銷售驚人，但部分店舖限制售
賣食米，我便利用網上平台銷售！」他解釋，10月
份推出的分區網購，定價較門市便宜10%，又指會先
以九龍展貿中心作為倉存試點，該區附近居民透過

網上平台購買米、油及清潔用品等，再由公司安排
送貨服務，下一站會是以葵涌葵星商場作為網購另
一據點。

自立門戶拓網購
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上市超過14年、以製銷線圈起家的
CEC國際（00759），投資者可能對其印
象不深，而且以往該股走勢可算平平無奇
，直至線圈業務成為夕陽工業，4年前該
集團決定參照日本生活區的消費模式，開
展 「759阿信屋」零食店，數年間成功抓
住市場的焦點。

阿信屋以服務街坊為經營宗旨，當年
首間店舖只得500平方呎，如今個別單店
面積超過1萬平方呎，供應的貨品由零食
擴大至糧油雜貨、酒類、個人護理用品等
，集團更開始涉足茶餐廳等飲食業，總之
範圍越來越廣，但似乎萬變不離其宗，一
切從民生角度出發。

現今經營環境越趨困難，工資上漲、
租金成本等無不蠶食企業利潤，有說富貴
險中求，但CEC國際主席林偉駿一直強調
「薄利多銷」，令市場質疑集團經營能力

和執行力。事實上，在商言商，何不賺盡每
一分每一毫？還是這才是阿信屋的策略？

阿信屋的策略能否奏效還待時間見證
，但有一點不得不佩服的是，自詡有使命
感的林偉駿在經營阿信屋的道路上，他切
切實實體現 「香港精神」，遇強越強、靈
活應變的思維。

撇除茶餐廳並不容易經營這點，阿信
屋開設茶餐廳，原意不是要轉攻飲食行業
，反而更多是以阿信屋售賣的食材，應用
在茶餐廳內，總算一處採購、兩處應用，
算是開闢另一條財路吧。

這邊廂 「韓風」吹得凜冽，那邊廂阿
信屋趕緊騰出貨櫃，降低日貨比例，轉而
大量採購韓貨，一切以市場作為主導，這
是靈活應變的做法。

另外，以 「街坊價」作招徠的阿信屋，成功以廉
價吸引顧客，讓大財團也 「眼紅」了。眼見部分店舖
所能售賣的產品受到限制，例如個別商場店舖不能出
售白米、食油，阿信屋便弄個網上購物平台好了，
以較門店便宜10%作為賣點，打開另一處生存空間。

正如林偉駿所言，雖然阿信屋有超過200
間分店，但業務仍然未上軌道，後面的
路還長咧。畢竟香港人是 「食腦」的一
群，再難的生意也會有生存空間。

分分析析
新聞

【大公報記者陳小囡南京報道】朗詩綠色地產（00106
）（下稱朗詩）主席田明在接受大公報記者訪問時表示，對
來港拿地保持積極姿態，惟尚無時間表，或考慮以與開發商
或金融機構合作的方式進入，並且不排除將海外項目注入上
市公司。對於內地布局，田明表示，將繼續在華南及華北區
域擴張，並採取如聯合拿地、小股操盤及代建等 「輕資產」
方式打入市場，以配合母公司朗詩集團的輕資產轉型道路。

田明維持此前對於內地房地產進入三年調整期的判斷，
預計有三分之一的房企遭到洗牌。但今年以來，朗詩拿地姿
態仍相對積極，公司執行董事兼聯席總裁申樂瑩表示，自去
年6月借殼上市以來，公司已拿下10塊地，土地儲備超過120
萬平方米，目前還未實現銷售，今年下半年將陸續有項目入
市並實現合約銷售，2015-16年可實現交付。對於集團銷售
情況，申樂瑩透露，上半年合同銷售為45億元人民幣，同比
增35%。

此前市傳朗詩將引入戰略投資者，田明稱，這是一直以
來的計劃，但目前並沒有進入操作層面，也沒有時間表。對
於進入本港住宅市場，田明保持積極態度，除了對公司綠色
科技及香港自由市場的信心，他認為，本港房價較內地更高
，綠色技術成本基本可忽略不計，但由此帶來的健康、舒適
、環保等體驗相信將受到市場歡迎。

目前，朗詩集團正進行輕資產轉型，尋求多元化的盈利
模式。田明說，未來住宅開發將盡量避免 「單打一」，更多
採用合作開發，包括股權對半分的聯合拿地、股權佔比不足
30%的小股操盤及不佔股權的代建服務。

除了傳統的投資收益外，田明稱，未來集團收益將更多
來自開發管理、技術轉讓、物業服務及金融服務等 「輕資產
」。他表示，未來房企發展大勢將是更趨精細化及專業化，
集團最想做的是地產金融和技術服務， 「『戴綠帽子』和 『
吃軟飯』是我們未來的目標。」

朗詩有意進軍本港地產

◀阿信屋母公
司CEC國際主
席林偉駿稱，
將引入日式咖
啡店概念，同
時申請鮮肉牌
照 麥潤田攝

▲原本以日本貨品為主的759阿信屋，開賣定價較
貴的韓國化妝品，毛利率仍有30% 麥潤田攝


