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魯泰紡織股份有限公司
第七屆董事會第十八次會議決議公告

公司及董事會全體成員保證公告內容的真實、準確和完整，對公告的虛假記載、誤導性陳述或者重大遺漏負連帶責任。
魯泰紡織股份有限公司第七屆董事會第十八次會議通知於2015年3月3日以電子郵件發出，會議於2015年3月6日以現

場和通訊表決方式召開，本次會議應出席董事13人，實際出席會議董事13人，其中出席現場會議的董事5名，通訊方式表
決的董事8名，公司3名監事及有關高管列席了本次會議。本次會議召開程序及出席情況符合《公司法》和《公司章程》的
要求，會議決議合法有效。本次會議形成如下決議：

1、審議通過了《關於全資子公司 「魯泰（香港）有限公司」對外投資的議案》。表決結果：13票同意、0票反對、0
票棄權。

魯泰紡織股份有限公司董事會
2015年3月7日
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魯泰紡織股份有限公司
關於全資子公司魯泰（香港）有限公司

對外投資的公告
公司及董事會全體成員保證公告內容的真實、準確和完整，對公告的虛假記載、誤導性陳述或者重大遺漏負連帶責任。
重要提示：
1、投資標的名稱： 魯泰（越南）有限公司（暫定名）
2、投資金額和比例（佔投資標的總股本的比例）：總投資15000萬美元，註冊資本1000萬美元，佔總投資的100%。
一、對外投資概述
1、對外投資的基本情況
公司全資子公司魯泰（香港）有限公司擬在越南投資設立 「魯泰（越南）有限公司（暫定名）」，投資建設6萬錠紡

紗及年產3000萬米色織面料生產線項目。該項目總投資15000萬美元，註冊資本1000萬美元，該項目由魯泰（香港）有限
公司全額出資，占投資比例的100%。

投資目的：目前我國優勢紡織企業走出國門已成必然趨勢，為更好的發揮公司在色織行業的技術積累和品牌優勢，高
效整合國內外優勢資源，有效規避潛在貿易壁壘的影響，提升公司國際化生產規模，保持公司在全球色織行業的領先地位。

2、董事會審議情況
2015年3月6日召開的公司第七屆董事會第十八次會議審議同意了該事項，13名董事均參與了表決，其中出席現場會議

的董事5名，通訊方式表決的董事8名，公司3名監事及有關高管列席了本次會議。本次會議由公司董事長主持。表決結果
：同意13票，反對0票，棄權0票。

3、該項投資經公司董事會批准後生效，不須提交股東大會審議。
二、交易對手方介紹（不適用）
三、投資標的基本情況
魯泰（越南）有限公司，註冊資本1000萬美元，總投資15000萬美元，經營範圍：生產銷售各類紗線、色織面料及符

合越南國家法律的其他商業活動。
生產規模：投資建設6萬錠紡紗及年產3000萬米色織面料生產線項目。
出資的方式：魯泰（香港）有限公司以現金和實物方式出資，占出資比例100%，資金來源為自有資金和自籌資金。
四、對外投資的主要內容
主要內容：設立魯泰（越南）有限公司，總投資15000萬美元，佔上市公司最近一期經審計淨資產的14.38%。
投資方式：現金和實物投資。
投資進度：按項目資金需求情況分期投入。
上市公司作為投資方的未來重大義務：保證公司合法有效運行，實現投資目的。
生效條件：公司董事會批准後生效。
五、對外投資的目的、存在的風險和對上市公司的影響
1、對外投資的目的：更好的發揮公司在色織行業的技術積累和品牌優勢，高效整合國內外優勢資源，有效規避潛在貿

易壁壘的影響，提升公司國際化生產規模，保持公司在全球色織行業的領先地位。
2、對外投資的風險分析
該項投資為公司全資子公司的投資，全資子公司魯泰（香港）有限公司及其新設立越南公司的財務、經營管理均由本

公司統一組織協調管理，因此，不會出現因財務、市場管理、組織實施等因素引致相關的風險。
該投資項目存在未獲越南政府批准的風險。
3、對上市公司的影響：高效整合國內外優勢資源，有效規避潛在貿易壁壘的影響，提升公司國際化生產規模，保持公

司在全球色織行業的領先地位。
4、該投資項目不存在關聯交易，不會產生同業競爭。
六、備查文件目錄
七屆十八次董事會決議。

魯泰紡織股份有限公司董事會
2015年3月7日
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京東方科技集團股份有限公司
股東權益變動的提示性公告

本公司及董事會全體成員保證信息披露的內容真實、準確、完整，沒有虛假記載、誤導性陳述或重大遺漏。
京東方科技集團股份有限公司（以下簡稱 「公司」）於2015年3月5日收到公司股東北京京東方投資發展有限公司（

以下簡稱 「京東方投資」）的通知，2014年10月1日至2015年3月4日，北京亦莊國際投資發展有限公司（以下簡稱 「亦
莊投資」）通過競價交易系統以及大宗交易系統累計減持公司無限售條件流通股580,662,046股，佔公司總股本的1.645%。
根據京東方投資與亦莊投資於2009年11月25日簽署的《協議》，亦莊投資將其直接持有的公司全部股份交由京東方投資
管理，京東方投資取得該等股份附帶的除處分權（含轉讓、贈與、質押等）及收益權（含收益分配請求權及剩餘財產分配
請求權）以外的按照公司現行有效章程規定的其他股東權利。本次亦莊投資減持公司股份，使京東方投資擁有的可以實際
支配公司表決權的股份數量由2,345,140,486股減少至1,764,478,440股，佔總股本比例由6.65%減少至5.00%。本次權益變動
的具體情況如下：

一、股東權益變動情況
1、京東方投資可實際支配表決權的股份變動情況

2、亦莊投資持有股份變動情況

二、其他相關說明
1、本次權益變動嚴格按照《上市公司收購管理辦法》、《深圳證券交易所主板上市公司規範運作指引》等相關規定

進行；
2、本次權益變動的股東京東方投資非公司實際控制人；
3、按照《上市公司收購管理辦法》等相關規定需要編製的權益變動報告書詳見與本公告同日披露的《京東方科技集

團股份有限公司簡式權益變動報告書》。
三、備查文件
北京京東方投資發展有限公司《通知函》
特此公告。

京東方科技集團股份有限公司董事會
2015年3月6日

股東名稱

京東方投資

本次變動前
（截至2014年9月30日）

數量（股）

2,345,140,486

佔總股本比例(%)

6.65

本次變動後
（截至2015年3月4日）

數量（股）

1,764,478,440

佔總股本比例(%)

5.00

股東名稱

亦莊投資

亦莊投資

合 計

減持方式

競價交易系統

大宗交易系統

-

減持期間

2014年10月15日至2015年3月4日

2015年2月3日至2015年3月4日

2014年10月15日至2015年3月4日

減持均價

3.00元

2.94元

2.97元

減持股數（股）

234,662,046

346,000,000

580,662,046

減持比例（%）

0.67

0.98

1.65

B3中國經濟􀰙責任編輯：王文嫻

春節剛過，三八婦女節又至，各大電
商再度集結，鉚足火力準備大戰一場。天
貓、京東、蘇寧、唯品會等電商平台熱推
「她經濟」 ，阿里旗下生活服務O2O（線
上到線下）平台 「淘點點」 的加入成為今
年一大亮點。繼 「雙十一」 之後， 「三八
婦女節」 亦成為電商巨頭對決的主要戰場
之一。 大公報記者 楊楠

電商火力全開造勢􀎠她經濟􀎡
瞄準婦女節 阿里O2O平台參戰

二〇一五年三月七日 星期六

中國上海銀監局局長廖岷表示，經過三年多時間化解鋼貿貸款風
險已緩解，目前貸款餘額不到500億元（人民幣，下同），然而受經
濟下行壓力影響，前期隱藏的風險將逐步暴露，料今年上海地區不良
率較去年略微上升，但仍將低於全國平均水平。

外電引述廖岷在兩會間隙時作上述表示。他稱，雖然今年上海地
區仍會因前期隱藏的風險逐步暴露，比如有些銀行的個人經營性貸款
和集團企業單體客戶的違約問題，但不會有類似鋼貿貸款的區域性風
險。

今年的目標是將鋼貿授信進入常態化管理，銀行業對於經營正常
的鋼貿企業仍然會繼續給予信貸支持。

他預計，今年不良率較去年略微上升，但仍將低於全國平均水
平。

滬鋼貿貸款風險緩解

溫州民營銀行─溫州民商銀行的最大股東正泰集團
董事長南存輝透露，溫州民商銀行最快3月底開業，今後將
發力產業鏈金融，並積極擁抱互聯網金融。

溫州民商銀行是首批中國銀監會批籌的三家民營銀行
之一，正泰集團目前持有該行29%的股份，13家股東均為民
企，來自不同行業。南存輝也將出任民商銀行董事長。南
存輝透露，未來該銀行除服務於小微企業、社區、三農外
，重點考慮發展上下游工業型企業的產業鏈金融。 「產業
鏈金融對我們來說成本最低，效益最合適，上下游有上千
家企業，約500億（人民幣，下同）的資源，產業鏈金融貸
款很方便。」南存輝解釋。

此外，民商銀行目前正在做擁抱互聯網金融的研究準
備工作。

持民商銀行20%股權的華峰集團，其董事局主席尤小平
此前也透露，民商銀行已萬事俱備只待營業。由於民營銀
行不等同傳統大銀行，還是要依靠服務性壯大自己，股東
大會已決定三年不分紅。

此外，南存輝還透露，正泰集團正在參與發起浙江民
營投資集團（浙民投），目前正在走相關程序，料最快3月
底正式起航。

據介紹，浙民投為浙江省首家 「省字號」的民營大型
投資公司，首期實繳註冊資本50億元，正泰集團計劃出資10
億。
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據記者梳理，截至目前，京東已於2月27日推出
「美妝正品險」，宣布啟動 「美妝蝴蝶節」促銷，以

超低折扣、超值滿減、爆品返場等一系列促銷活動搶
佔市場；同日，蘇寧開啟了 「閨密節」，蘇寧美妝和
蘇寧 「紅孩子」母嬰齊上陣。

頻 「造節」 增女性用戶黏度
進入3月份，1號店上線 「寵愛女人節」，從食品

飲料、美容護理、廚衛等女性消費熱門領域下手，布
局 「三八節」購物；淘寶聚划算推出 「女神節」，欲
從女裝入手吸引眼球，搶佔女性網購市場；唯品會以
「寵愛自己、寵愛她」為主題，以美妝大牌為主線，

打響美妝網絡大戰。
中國電子商務研究中心網絡零售部主任莫岱青分

析說， 「女性是消費力極強的用戶群體，更是電商企
業的必爭用戶。正因為有馬雲背後的廣大 『敗家』女
人，才有了2014年天貓 『雙十一』571億人民幣的交
易額─各電商正是瞄準這點，頻頻針對女性主題 『
造節』，從而增加女性用戶黏度。同時， 『她經濟』
也能帶動 『他經濟』，對於電商來說如意算盤打得不
錯，通過活動鎖定高質量女性用戶，未來高成長紅利
或指日可待。」

各大電商全力投入的背後，正是女性的強大消費
力在推動。數據顯示，已有約70%中國女性消費者網
購多於線下購物，63%女性至少每天上網瀏覽購物網
站一次，67%女性網購比配偶多。2014年，中國女性
移動支付用戶佔全部移動支付用戶的54.9%，相比於
2013年的29.5%，佔比顯著增加。截至2014年9月，阿
里巴巴70%的買家是女性，55%的賣家是女性；截止
2014年5月，女性顧客更是佔到唯品會用戶總數75%
、總營收的80%。

莫岱青指出，今年 「三八婦女節」，電商促銷持
續發酵， 「口紅效應」尤其點燃了美妝市場。 「美妝
是 『三八節』不可或缺的一部分，自然成為電商爭奪
的焦點領域。此番除了京東、蘇寧易購等綜合性平台
，聚美優品、天天網等垂直類電商也加入其中，3月
份的美妝電商市場勢必火熱。而大規模的低價促銷引
發 『口紅效應』，將讓美妝電商銷售規模在短時間內
取得巨大增長。」

「口紅效應」 點燃美妝市場
與此同時， 「三八節」電商大戰今年已經向生活

服務O2O延伸，展開線下資源爭奪。繼2014年淘寶
「三八婦女節」拉開本地生活服務大戰的序幕，今年

依然在此概念上繼續加碼，其線上點餐平台淘點點今
年上線了 「3．8生活節」正式參戰，大打 「3．8當天
吃飯不要錢」的廣告語，引入全國20多個城市中的2
萬餘家餐廳參與這個 「吃飯返現」活動，深入搶佔餐
飲O2O市場。

莫岱青就此分析認為， 「要玩轉O2O，線下資
源是關鍵，阿里靠砸錢已經壟斷了不少資源，對於其
他電商來說形成了一定壓力。總之，O2O促銷是一
場持久戰，未來更多的電商企業會加入其中，消費者
會有更多選擇空間。」

所謂 「口紅效應」是
一種有趣的經濟現象，即
在經濟不景氣時，口紅銷
量反而大增。這是由於在
經濟表現不佳時，人們對
未來收入預期降低，首先
削減買車、買房等大宗商
品消費，相應就有了更多
「閒錢」去買口紅這類 「

廉價非必需品」，這類產
品既能滿足人們的消費慾
望，給消費者帶來心理慰
藉，又不會花費太高。

內地電商積極備戰婦女節
網站

京東

蘇寧

1號店

淘寶
聚划算

淘寶
淘點點

唯品會

策略

推 「美妝正品險」 及 「美妝蝴蝶節」 促銷

推 「閨密節」 ，主打蘇寧美妝和蘇寧 「紅孩子」 母嬰產品

推 「寵愛女人節」 ，主打食品飲料、美容護理、廚衛等產品

推 「女神節」 ，主打女裝產品

打出 「3．8當天吃飯不要錢」 的廣告語，引入2萬餘家餐廳
參與 「吃飯返現」
以 「寵愛自己、寵愛她」 為主題，主打美妝產品

小資料
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謂
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應
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【大公報記者楊楠上海六日電】電商、銀行針
對女性各出奇招，可謂亂花漸欲迷人眼，不過業內
人士提醒消費者，不少產品可能只是打着 「婦女節
」的噱頭搶眼球，產品本質並無特別之處，消費者
要避免衝動消費，更關注產品本身。

針對 「三八婦女節」電商促銷期間可能出現的
問題，中國電子商務研究中心法律與權益部分析師
姚建芳就表示，化妝品是 「三八節」電商促銷的重
要產品，打開網頁，漂亮的模特，天花亂墜的介紹
，讓人產生強烈的購買慾望，然而實際收到的商品

可能是假貨、水貨。她建議，消費者選擇大型、正
規的商家或品牌官網，同時不可購買折扣力度過大
的化妝品，一般來說售價為專櫃價格四折以下，則
其為高仿品的可能性很大。

針對金融機構推出的各類理財產品，記者梳
理也發現，不少產品雖然名稱傾向女性，但與其
他產品本質上並無太大差別，所有類型消費者均
可購買。

因此業內人士提醒，消費者購買時要更注重產
品本身，區別噱頭和切實的優惠。

受人民幣兌美元匯價持續下滑影響，中國1月
外匯存款總額猛增14%或823億美元至6557億美元
，創2009年中國央行開始統計此類數據以來的最
大月度增幅。巴克萊銀行認為，數字凸顯人民幣
貶值的壓力以及中國面臨的貨幣政策困境，人民
幣貶值預期強烈。中國央行貨幣政策委員會委員
錢穎一則相信，中國政府不會允許人民幣大幅貶
值或升值，將視乎市場情況決定何時擴大人民幣
匯率每日波動區間。

官方料不允許人幣大波動
根據央行1月份的金融機構外匯信貸收支表，

一月金融機構外匯存款總額由去年12月的5734.59
億美元，擴大至6557.36億美元，即1月當月新增
的外匯存款達到823億美元。巴克萊銀行策略分析
師Dennis Tan和Mitul Kotecha在報告內稱， 「儘
管當局已經通過穩定中間價來維持匯率平穩，並
且嘗試着通過公開言論安撫市場預期，但是這些
努力都失敗了，人民幣貶值預期依然強烈。」 「
在中間價走弱以及可能的波幅放寬的背景下，人
民幣可能會緩慢而平穩地貶值。其中一個重要原
因就是熱錢流出。」

巴克萊的報告還提到，中國金融機構外匯佔
款的下降意味着央行仍在干預市場，以支撐人民
幣。1月份金融機構口徑的外匯佔款下降1083億元
（人民幣，下同），但已較去年12月下降1183億
元的情況有所改善。

即期連漲三日 累升114點
央行貨幣政策委員會委員錢穎一昨日在兩會

期間表示，相信中國政府不會允許人民幣大幅貶
值或升值。對於人民幣兌美元匯率有跌停之勢，
他指出，中國政府不會在這時擴大波幅，以盡量
避免對市場產生太大影響。他強調，根據改革的
一般規律，在降息或其他改革措施出台之際，政
府不會擴大本幣匯率波動幅度，中國央行將視市

場情況決定何時擴大人民幣匯率每日波動區間。
人民幣兌美元連續三個交易日反彈，即期匯價由周二收

報6.2743元的29個月低位，回升至昨日的6.2629元，升114個
基點或0.18%。昨日單日人民幣升33個基點或0.05%。中國央
行昨日將人民幣兌美元中間價設定在6.1533元，較對上一個
交易日下調5個基點。

此外，外電路透社訪問25名外匯分析師的調查顯示，因
美元全面走強，且中國面臨通縮及疲弱經濟增長的威脅，未
來3個月後人民幣兌美元料小升至6.24元水平；6個月和1年
後將分別升至6.22及6.19元水平。

業內籲擇正規商家理智消費

「女人錢易賺」，不只電商明白這道理，金融
業也 「瞄上」女人，中國平安（02318）昨日宣布
將在3月8日上線「女神節」，針對女性推出專屬的理
財、保險、購物等20餘款產品，其他金融機構也在
本周開始發力，金融界的女人「爭奪戰」一觸即發。

據悉，平安集團 「女神節」產品花樣百出，甚
至出動 「男神」誘惑，邀請內地演員吳秀波任形象
大使，參與抽獎的消費者則有機會與其共進下午茶
。集團旗下的壽險、產險、銀行、養老險、信託、
陸金所等多家業務均有份參與。

其中，理財產品方面，陸金所將推出 「點金計
劃」，在爆款日當天5萬元（人民幣，下同）起購

，前6個月預期年化收益率達10%；同時，新客戶
還可購買陸金所的 「穩盈安e」產品，200元起投，
預期年化利率8.4%，平安擔保公司擔保本息。另外
，平安銀行、平安橙子（直通銀行）、平安金也將
分別推出優惠理財產品。

保險產品則主要瞄準了女性健康這一賣點，平
安人壽將於當日上線 「女神險」，提供自駕任性關
懷、健康專屬關懷和周全特別關懷。而針對女性癌
症，壹錢包將推出女性胸部乳腺保險 「波波寶」。
此外，中行、建行、中信、廣發等銀行也均針對女
性推出了相關理財產品，陽光壽險也推出相關保險
產品。

金融業不示弱 出動􀎠男神􀎡誘惑

溫州民商行最快月底開業

人民幣兌美元近期走勢(即期價)
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中國銀監會加大對小微企業扶持力度，昨日銀監會將實施六年的小
微金融服務 「兩個不低於」目標調整為 「三個不低於」，新要求銀行當
年小微企業戶數及申貸獲得率不低於上年同期。此外，銀監會還要求商

業銀行單列全年小微企業信貸計劃並上報。
銀監會發布小微企業金融服務工作指導意見稱，今年要努力實現 「

三個不低於」：即小微企業貸款增速不低於各項貸款平均增速，小微企
業貸款戶數不低於上年同期戶數，小微企業申貸獲得率不低於上年
同期水平。而此前的 「兩個不低於」要求銀行對小微企業放貸的增
速和增量不得低於上年同期。

工商銀行小企業金融業務部處長王夫良表示， 「這次的目標定
位更準確客觀，原來 『兩個不低於』中 『增量不低於』的指標有基
數越累越高的問題，可能導致某些年份貸款增量減少，而小微貸款
增量卻不低於上年。」他還稱，以往工信部的標準很難嚴格劃分出
小微企業，這次指導意見使服務小微的定位更準確，避免了銀行服
務小微企業時有所選擇。

此次指導意見表示，商業銀行年初單列全年小微企業信貸計劃
，並於一季度末前將經本行主要負責人審批的小微企業信貸計劃報
送監管部門。同時，要進一步擴大小微企業專項金融債發行工作，
對發債募集資金實施專戶管理，確保全部用於發放小微企業貸款；
此外，增設服務小微的社區支行、小微支行。

銀監挺小微企 調目標定位

▲電商、銀行針對女性各出奇招，可謂亂花漸欲迷人眼
大公報攝

▲蘇寧上月底開啟了 「閨密節」 ，蘇寧美妝和蘇寧
「紅孩子」 母嬰齊上陣 網絡圖片


