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人民幣兌美元今年以來走勢
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嘗到 「雙11」 、 「雙12」 的 「造節」
甜頭，內地電商又開始瞄準本是傳統消費
淡季的六月份，將今天定為 「618」 網購年
中大促。包括天貓、京東等在內的各大電
商積極應戰，除了比拼產品、價格、服務
之外，還全力搶灘金融業務。中國電子商
務研究中心助理分析師陳莉認為， 「618」
年中大促成為集品牌、服務、物流、互聯
網金融等多方面的競爭。這是電商進入良
性競爭階段的重要表現，有利於電商整體
盈利空間的擴大。

大公報記者楊楠上海報道

資本項完全兌換暫未獲考慮

二〇一五年六月十八日 星期四

比拼綜合競爭力 搶灘網絡金融
電商􀎠618􀎡決戰網購之巔

「618」決戰，最初是由 「京東618狂歡節」啟
動，京東通過其手機客戶端互動遊戲，發送高達10
億元（人民幣，下同）紅包，由此拉開年中大促帷
幕。隨後，天貓商城、蘇寧易購、亞馬遜中國、國
美在線、當當網、1號店、唯品會、聚美、考拉海
購、洋碼頭、蜜芽寶貝、蜜淘等主流電商皆全力應
戰。

為金融業務增用戶流量
有別於以往，此次電商拼的是綜合競爭力，包

括物品質量、價格、物流配送等。蘇寧、淘寶、京
東等平台還在移動端、物流配送、O2O（離線商務
模式）互聯網金融等配套服務方面，發力爭奪訂單
。陳莉指出， 「今年618電商大促之中，京東、阿里
、蘇寧都推出分期優惠活動，在培養用戶先購物、
再付款消費習慣的同時，電商平台亦希望借助活動
影響力，為金融業務增加用戶流量。」 「延伸互聯
網金融業務已成為大型電商平台 『標配』」。

在互聯網金融業務上，京東推出了包含京東白
條、京寶貝、項目眾籌；阿里支付寶推出了餘額寶
信用支付手段；蘇寧發展消費金融，主打個人消費
貸款，推出了 「任性付」的信用產品，最高授信可
達20萬元。

京東在 「618」當天，將有168套打折房源推出
，同時，京東金融也將配套推出白居易首付分期服
務。國美在線圍繞其P2P理財產品 「投金寶」推出 「
0元購」的服務。從六月一日開始投金寶有高達15%
年化收益，並且消費者可提前變現利息，兌換相應
家電數碼產品。蘇寧金融還將拿出5億資金池讓利用
戶，年中慶活動期間消費者充值易付寶餘額或零錢
寶，充值搶紅包券用來抵用購物消費同時，還推出
年化收益率高達12%的票據理財產品，讓消費者在購
物消費的同時能夠進一步充實自己的錢包。

發動廣場舞大媽做快遞
物流配送更是電商是次的主力戰場之一。 「京

東到家」推出6.18折以及6.18元秒殺，面向北京、上
海用戶提供3公里範圍內的超市商品、外賣送餐、
鮮花配送2小時到達等服務。同時發起眾包物流，
發動廣場舞大媽等社會人員加入快遞隊伍。蘇寧五
月推出的 「2小時母乳速遞」服務， 「618」期間，
更將範圍由上海，擴展到北京、深圳、南京等七大
城市。

是次從公布的時間上，早在五月二十日開始，
京東、天貓等就提早為今年的 「618」預熱。中國電
子商務研究中心網絡零售部主任、高級分析師莫岱
青分析稱，六月並非消費旺季，用戶消費慾望較低
。年中各電商加大打折力度，豐富活動內容，拉長
活動時間，線上線下聯動，拉動消費激情，讓年中
大促形成了品牌效應。 「近年來用戶也已默認並逐
漸形成了節點大促的消費習慣，可以說用戶的 『618
』參與度與雙11、雙12已經不相上下。」

最新數據顯示，中國B2C（商對客）網絡零售市
場之中，天貓佔59.3%排第一；京東佔20.2%排第二；
蘇寧易購第三，但佔比僅3.1%。從去年六月十八日
網購用戶在主流電商平台的瀏覽頁面數分布情況看
，分別是京東頁面瀏覽數佔比從日常的10%左右，驟
增到18.9%，唯品會從2.1%增加到3.4%，蘇寧從1%到
1.8%，國美在線從0.3%增至0.6%。

電商促銷策略概覽
公司

京東

天貓商城

蘇寧易購

國美在線

唯品會

當當網

期限

6月1-20日

6月18日

6月17-22日

6月17-20日

6月6-18日

6月17日

活動

通過手機客戶端互動遊戲發出40億元的優惠券和6億京東豆；京東金融拿出4
個億的促銷力度讓利用戶，明星產品白條將會推出商城全場分期免息；眾籌
平台推出房產眾籌

為消費者提供來自25個國家、30萬以上的進口商品。從6月1日開始，包括西
門子、寶潔、ZARA等大牌商家將陸續亮相，打造天貓 「超級品牌日」
商品價格低至5折，超市、服裝、百貨等品類買2件只需付1件的錢

推出一大波6.18元、61.8元、618元、1618元的家電搶購以及限時秒殺等產
品。直接發32億現金。在北京地區火爆一時的每平米799元的婚房裝修，618
期間將推出套購優惠

為全球1億會員精選出500+全球星級品牌包郵包稅；歐美、日韓美妝正品低
至1.5折。老會員登陸唯品會官網即可一鍵領取高達1000元的組合優惠券；
新會員註冊並登陸還可多領取100元組合券禮包，即領即用

「海外購」 正式上線，首次進軍海外購市場，主打 「保稅區直郵」 。以嬰童
市場及日用百貨產品展開首輪促銷活動，除有關產品打出史上最低價格，還
特意準備30元禮券

【大公報訊】實習記者王鍾源報道：外電引
述消息人士透露，中國上海自貿區同業存單業務
發行指引或最快月底前公布。內容包括：單期發
行金額不得低於2000萬元（人民幣，下同），單
筆最低認購額度應不低於100萬元，也可能發行外
幣同業存單來應對需求。

單期發行至少2000萬
兩位消息人士同時表示，發行人需要在每年

首隻自貿區同業存單發行前，向中國央行上海總
部提交年度發行計劃。發行人可以自行確定每期
同業存單的發行金額和期限。公開發行的自貿區
同業存單，可以在所有自貿區同業存單投資人範
圍之間轉讓，而定向發行的同業存單，僅可在發
行人設定的投資人範圍之間轉讓，不得作為回購
交易的抵（質）押品。

發行利率方面，原則上，自貿區公開發行的
同業存單固定利率期限不超過一年；非公開發行
的固定利率期限最長不超過兩年；浮動利率存單
期限不低於一年。

幣種方面，一般是人民幣，如果有實際需要
，也可以發行外幣同業存單。

有城市商業銀行交易員表示，自貿區100萬元
的最低認購額作為起步期設定的門檻，有點形同
虛設。但考慮到目前自貿區業務類型比較少，資
金量也比較小，針對境外機構的數量級不能跟境
內發行來作比較。

【大公報訊】國家外匯管理局表示，人民幣加
入特別提款權（SDR）對減少中國涉及經濟貨幣錯
配、金融風險方面非常重要，中國正努力爭取人民
幣加入SDR，並會配合國際貨幣基金組織（IMF）做
好加入SDR各方面的評估工作。外管局並重申，會
按循序漸進方式穩妥推進資本項目可兌換，目前還
沒有宣布資本項目完全可兌換相關的考慮。

人幣納SDR 外管局配合評估
外管局綜合司司長王允貴昨日在二季度政策發

布會上指，人民幣加入SDR是中國經濟新常態下的
重要部署，也是一個瓜熟蒂落、順其自然的過程。

SDR主要是中國央行在牽頭，外管局參加，相關的
進展正在按央行統一要求下進行。此前有消息稱，
IMF已於本月十五、十六日在上海就人民幣加入SDR
的技術性問題磋商。王允貴表示，會配合IMF認真做
好加入SDR各方面的評估工作，使國際社會對人民
幣在國際社會上的使用程度有更清晰全面的認識。

IMF這次評估將在今年底之前結束，新的SDR貨
幣籃子結構將於明年初生效。全球最大資產管理公
司貝萊德預計，人民幣納入SDR貨幣籃子的可能性
為50-60%。該行相信，就算IMF在今年十月份的這
次評估中未把人民幣納入其SDR貨幣籃子，也會給
予一個加入的時間表。如果人民幣成為儲備貨幣，

從經常項目的角度而言，流入中國的長線資金可能
會增長，未來6-18個月人民幣將保持穩定。

王允貴重申，要更加強化對跨境資金流動有關
情況的監測。外管局會強化關於國際收支統計申報
、跨境資金流動監測、外債統計、結售匯統計等相
關方面的統計監測要求。他並稱，各類違法違規交
易都已記錄在案，外管局會通過非現場大數據分析
系統進行排查。

基金互認管理指引快下發
外管局資本項目管理司司長郭松在同一場合表

示，自貿區限可兌換政策將很快出台；外管局將探
索給定的限額範圍內不再要求或區分資金用途，但
實施的時間將根據外管局內部工作流程而定。

此外，關於內地與香港兩地基金互認將於七月
正式實施，王允貴指出，兩地基金互認的外匯管理
操作指引已制定完畢，即將下發。他表示，通過兩
地基金互認，資本和金融項目交易中 「資本和貨幣
市場工具─集體投資類證券」下所包含的 「居民
在境外出售或發行」以及 「非居民在境內出售或發
行」兩個子項將不再受到嚴格限制，從而使中國不
可兌換的資本項目減少兩項，資本項目可兌換水平
進一步提高。

另針對日前有消息指深港通可能推遲推出，原
因包括外管局和中證監的跨境投資配額未達成一致
。郭松表示，外管局不是主要參與方，重點要向中
證監諮詢。從現在掌握的情況看，外管局方面不存
在障礙。

【大公報訊】記者楊楠上海報道：今年電商將
戰線伸延至跨境業務。當當網首次進軍海外購市場
，海外購專場於 「6．17」正式上線；京東推出 「
全球直供」，天貓大促發動 「進口總動員」，蘇寧
海外購聯動全球40多個品牌參與特惠，國美在線大
促也通過海外直採引入國外品牌名酒，提供一攬子
解決方案。

有市場人士笑言本次大戰 「少了火藥味，多了
海水味」。

當當網選擇內地消費者最常購買的嬰童及日用
產品打出史上最低價格，並以 「保稅區直郵」為本
次活動的主要方式，公司稱，這不僅能讓消費者享
受海外購的實惠，更是對保稅區政策的一次直接體
驗。天貓為消費者提供來自25個國家、30萬以上的
進口商品，打造天貓 「超級品牌日」；唯品會則推

出精選500+全球星級品牌產品。
此外，在 「走出去」的同時，電商亦在全力下

沉渠道網絡，拓展內地巨大的農村用戶市場。京東
通過 「拍拍小店」深入三、四線城市甚至農村；蘇
寧易購在農村開設了直營店，年中慶也通過這些直
營店同步在農村展開；天貓電器城將開設 「村淘」
頻道，挖掘農村消費能力。

中國電子商務研究中心網絡零售部主任、高級
分析師莫岱青認為，電商們通過引進越來越多的國
際品牌，使得海淘人群被進一步激發，能夠尋找增
量用戶和增加用戶黏性。他還稱，電商下鄉是大勢
所趨，關鍵在於激活農村市場消費潛力，應抓住 「
互聯網＋」的政策機遇，通過線上線下融合，將電
商自身的品牌優勢、本地經銷商的渠道優勢結合起
來。

淘洋貨 爭下鄉漸成新亮點

【大公報訊】國際清算銀行（BIS）的公布顯示，上月
人民幣實際與名義有效匯率指數續微貶，且跌幅有所擴大。

上月人民幣實際有效匯率指數下跌1.35%至129.06，4月
為環比跌0.63%；人民幣名義有效匯率指數下跌0.86%至
124.86，4月環比為微跌0.1%。上月人民幣有效匯率下跌主
要受其他貨幣下跌影響。數據顯示，上月美元指數扭轉4月
跌勢，轉為上漲2.44%；同期人民幣兌美元即期匯率延續四
月的盤整走勢且波動區間明顯收窄，微升0.07%；當月人民
幣兌歐元升值2.53%，兌日圓亦大漲4.32%，創出紀錄新高。

即期創逾一個月新低
今年前五個月，人民幣實際有效匯率累計上漲2.14%，

名義有效匯率累計上漲2.74%，而在此期間人民幣兌美元即
期匯率微升0.09%，人民幣中間價僅微跌0.01%。

此外，昨日人民幣兌美元中間價微跌3個基點報6.1158
元，即期早盤雖微升，但在午後客盤購匯發力下最終收跌，
走低12個基點或0.02%報6.2096元，創逾一個月收盤新低。
全日在6.2060-6.2100區間徘徊。

國家外匯管理局綜合司司長王允貴表示，五月銀行淨結
匯13億美元，扭轉前四個月的銀行淨售匯，前五月跨境資金
呈現淨流入狀態，但交易員稱，客戶結匯意願其實並不強烈
，他們認為，在消息面與國際市場均無太大動靜情況下，除
非中國有新的外匯管理政策落地或者美元指數呈單邊走勢，
否則人民幣料難脫離區間窄幅震盪格局。
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人幣實際有效匯率跌幅擴

MLF不續做 降準機率升
【大公報訊】實習記者王鍾源報道：外電援引知情人士

稱，由於當前利率約在3.5%的吸引力不足，銀行要求至小部
分中期借貸便利（MLF）不續做。國信證券固收研究認為，
年中市場流動性波動壓力上升，穩增長政策延續，再加上此
次MLF不續終止，降準對沖的可能性明顯加大。

本次MLF分別在昨日（17日）和今日（18日）到期，總
規模約6700億元。昨日銀行間債市早盤現券收益率及IRS（
利率互換）小幅上行。新一輪新股IPO開啟，資金面收緊跡
象明顯。交易員普遍分析，沒有任何跡象表明央行寬鬆政策
基調的改變，即便是MLF未續做，後續政策比如降準可能將
於未來推行。

其中，國信證券指出，六月中旬的MLF到期不續，大致
相當於降低了超額準備金率的0.5個點，超額準備金率將降
低到2.5%左右，這個水平將回到一至二月份的穩增長前期水
平，並且收緊了本已緊張的流動性。本周有25家首次公開募
股公司鎖定資金，另外至少有5個省市地方政府發行債券。
該行認為，如果沒有續做MLF，中國央行有可能通過降準或
者公開市場操作向金融系統增加資金。降準0.5個點大致投
放資金規模和MLF到期規模一致，起到的最終效果都是降低
資金成本的作用。

今年的貨幣寬鬆政策意味着銀行間獲取資金的成本低於
從央行獲得資金的成本。上海銀行間同業拆放利率自三月份
以來已下降190個基點至3%，勢必將創出自2008年以來的最
大單季跌幅。中國央行的中期貸款利率為3.5%。

▼

據
悉
，
上
海
自
貿
區
同
業
存
單
業
務

發
行
指
引
或
最
快
月
底
前
公
布

彭
博
社

▶外管局表
示，中國正
努力爭取人
民 幣 加 入
SDR，並會
配合IMF做
好加入SDR
各方面評估
工作

美聯社

▲國美推出一大波6.18元、61.8元、618元、1618元
的家電搶購以及限時秒殺等產品 國美官網

▲天貓年中大促，為消費者提供來自25個國家、30萬以
上的進口商品 天貓官網

▲蘇寧易購商品價格低至5折
蘇寧易購官網

▼ 「618」 決戰，最初是由 「京東618狂歡
節」 啟動 京東官網


