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【大公報訊】實習記者黃詠君報道：經過一段長途車程
，記者終於踏進了龍崗鎮羅瑞合村鶴湖新居。據了解，鶴湖
新居佔地面積21000平方米，是全國佔地面積最大的客家民
居建築。據悉，鶴湖新居由廣東興寧客家人羅瑞鳳興建，羅
氏家族曾在此聚族而居近200年。

鶴湖新居外有個半月形水池，約有1.5米深，聯通附近
翠綠的柳樹拼湊成一幅沁人心脾的宜人圖畫。據說，半月形
長得似古代的錢包，跟經濟發展可有延續寓意相通，因而這
個水池表達了古人希望村子興旺發達的美好願望。

據當地人介紹，客家人素有重視教育 「耕讀傳家」的傳
統，它影響了羅家一代又一代人。據了解，羅氏家族為了讓
男丁能有讀書識字的機會，不惜重金在老圍樓裡開設私塾聘
請老師授課。聽到這裡，筆者深感圍村人對教育重視程度之
高，儒家思想影響之大。

筆者以前對深圳的印象是便宜的
KTV、寬闊的街道、隨處可見的高樓大
廈，此次訪問之後，印象大為改觀，甚
至萌生了移居深圳創業的念頭。

這座城市對不同文化的包容深深地
吸引了筆者。福田 「青年驛站」有這麼
一條標語， 「來了就是深圳人，住過皆
為福田友」。它生動體現了深圳對外來
者的開放姿態。作為一個新傳媒專業的
學生，看到來自世界各地年輕的 「創客
」們在 「創客空間」盡情表達自己的想
法、開發最尖端的科技，頓感心潮澎湃
。在深圳各種 「創意沙龍」中，新的想
法與科技隨時隨地碰出火花，塑造成功
。一位做網絡客戶體驗的蘭帕德公司的
谷先生，從八萬的投資做到千萬利潤，

這樣的例子在深圳數不勝數。與之相比
，香港的市場氣氛不免顯得太保守。

深圳南山區的華僑城OCT創意文化
園是給筆者印象最深的地方。雖說是工
廠改建，但這裡處處都透露着文化的氣
質。優美的環境、清新的空氣、咖啡、
音樂、陶器、畫作，這一切使我瞬間愛
上了這裡。

相對於香港，深圳對創業的資本要
求低很多。華僑城OCT的租金只要每月
每平方米100元；而在前述福田 「青年驛
站」，全國各地的大學畢業生都可享受
一周的免費住宿作為異地就業前的暫時
居所，並提供免費Wi-Fi和就業交流平台
……對想要在新興產業裡有一番作為的
年輕人而言，深圳真是一個創業佳地。
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號稱 「中國油畫第一村」
的深圳大芬村1989年以前名不見

經傳，然而正是這個面積僅0.4平方公
里以 「山寨」起家的小村，曾一度佔據全
球六成複製油畫市場。但 「山寨」終究不是
長久之計，自2008年金融危機後，大芬村調整
策略，由複製者轉變成製造者，主要目標市場
也從歐美日轉向內地，目前該村百分之九十
左右的油畫為內地市場所消化。

大公報實習記者
李寅舟深圳報道

香港傳媒學子深圳行

油畫第一村由複製變製造油畫第一村由複製變製造

如同大多數的 「中國製造」一樣，從前的大芬
油畫是一個廉價的代名詞。2008年以前，大芬油畫
村的世界名畫臨摹品絕大多數出口歐美，銷量及利
潤率對歐元美元的匯率變化十分敏感。今年六月初
美聯儲主席耶倫大發鴿派言論打壓美元，六月底希
臘賴帳違約大幅拖累歐元及歐元區股市……這一切
如果發生在七年前，深圳大芬村的不少油畫畫師估
計要愁眉不展好長時間。

然而，如今外銷和內銷的比例已經顛倒，大芬
村百分之九十左右的油畫訂單被內地市場消化。

年出口額曾達12億人幣
1989年的一間租用民房，是北上港人黃江開創

大芬油畫村的起點。2008年之前，大芬村複製型的
商業油畫80%遠銷至歐美、東南亞、澳洲、非洲等
幾十個國家和地區，其餘的20%銷往內地市場。據
黃江油畫有限公司董事長黃通介紹，自2006年至
2008年初，大芬村製畫工廠每年出口的畫作總額達
12億元人民幣，全球複製油畫中約六成採購自這個
0.4平方公里的 「村莊」。

2008年金融危機及之後的一兩年，外銷油畫交
易額大幅下降，大芬油畫村也和當年的北京798一

樣，訂單劇減，租金飛漲，畫廊紛紛關門。
隨後大芬村調整策略，轉內銷為主，佔據80%

的銷售額，重點銷往東部及東南部地區，其餘20%
外銷至歐美國家及地區。現今，以薄利多銷、批量
訂單、外銷為重的 「油畫生產流水線」模式已淡出
大芬油畫村，原創型油畫正嶄露頭角。

大芬油畫村產業鏈條非常齊全，懂行的深圳人
幾乎都來這裡買顏料、畫布，給自己的畫作裝裱，
更有不少外地趕來的油畫批發商，只要有個門面在
大芬村，什麼畫都賺錢，如今的大芬油畫村年產值
42.6億元。

「請勿拍照」 保護產權
「當年0.4平方公里的小園區如今也擴展到接

近5平方公里，容納四十多家公司及一萬多相關從
業者」，黃通如是說， 「油畫類型也向原創畫作發
展。從畫作創作到裝框銷售，我們旗下都各有專門
工廠來完成」。

記者在油畫村中心地帶 「黃江廣場
」的各個畫廊繞了一圈，幾乎沒有見到
臨摹的作品。除了傳統的西式主
題，油畫中諸如寫意山水，枇杷

葡萄，梅蘭竹菊等的中國元素隨處可見。看到最多
的四個字，便是為了保護畫作產權而掛上的 「請勿
拍照」。

從剛開始的幾塊錢一幅畫到現在以萬元為單位
，大芬油畫的附加價值也在不斷增加。 「畫廊專門
聘用一名畫家作畫，每年大概八十多萬元，而他每
個月創作兩到三幅畫便已足夠」，黃通介紹，大芬
從當初的 「山寨」臨摹到現在的原創，走了26年，
未來大芬將提供更多的藝術衍生品，讓藝術融入到
人們的日常生活中，成為一條不可複製的文化產業
鏈。

【大公報訊】實習記者吳涵宇深圳報道：深圳龍崗區文
物資源豐富，現有地上各類文物古蹟多達400餘處。各級文
物保護單位29處，佔深圳市一半。客家圍屋又是龍崗文物的
重要組成部分，佔80%。位於龍崗區布吉街道甘坑小區的甘
坑客家小鎮和龍崗街道的鶴湖新居，分別以各自的方式記錄
和傳承着生生不息的客家精神。

甘坑客家小鎮是政府於2012年立項，總佔地面積達
230.96公頃。小鎮的著名景點南香樓樓中有樓畫中有畫，是
斥巨資從福建整體遷移而來，在保存樓宇原貌的同時，使客
家建築得到更為優質規範的保護和修繕。

在古樸典雅的小橋流水間，最吸睛的當屬酒吧一條街。
將老舊的客家廠房民居進行改造，為他們 「穿衣戴帽」，增
修了嶺南風格的屋頂牆飾等等。小鎮還引進了餐飲、酒店、

工藝設計、休閒文化等各類企業，後期會加入更多客家元素
，將現代商業元素融入傳統客家文化中，形成別具一格的包
容型小鎮。

鶴湖新居為廣東興寧客家人羅瑞鳳的祖屋，於清朝乾隆
年間興建，距今兩百多年，佔地約1.5萬平方米，是深圳現
存客家圍屋中保存最完整、最具代表性的一座。圍樓至今仍
由羅氏後人持有產權，本着《文物法》「不改變文物原狀」的原
則，修舊如舊，將傳統客家圍屋原汁原味地展現在遊客面前。

甘坑客家小鎮和鶴湖新居以兩種不同的發展模式為現今
古村落文化的傳承與發展提供了參考借鑒。小鎮的發展方向
能將客家文化推向更為廣闊的舞台，然而在此過程中如何平
衡文化保育和商業運營，會否讓盈利綁架繼承傳統的初衷，
都需要政府、企業等多方進行權衡考慮。
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▲香港傳媒學子在甘坑客家小鎮合影留念
大公報記者魯朋瓚攝

▲香港傳媒學子參觀深圳鶴湖新居 大公報記者魯朋瓚攝

▲香港傳媒學子參觀採
訪深圳大芬油畫村
大公報記者魯朋瓚攝

▼東門老街的咖啡畫廊
大公報記者魯朋瓚攝

客家圍屋 古村新貌

【大公報訊】實習
記者杜泳涓、李寅舟深圳報

道：坐落於深圳大芬油畫村的kk
咖啡畫廊，是一個集畫廊和咖啡館

於一身的地方。店主曾國光是香港人
，也是一名專業的畫家，他先於1980年

在香港一手創立了亞二畫廊，後於2011年
在深圳大芬油村創立了kk咖啡畫廊。

「2008年以前，很多港人來大芬村淘畫
」，同是香港人的黃通說，現在兩地高質畫
作的價差縮小，專門為 「撿便宜」而來的港人
越來越少，為開店環境所吸引的則越來越多，
而曾國光就是其中一位。

相比香港昂貴的租金，曾先生百多平方米
的咖啡畫廊年租金只需五六萬元。曾國光稱，
這麼便宜的原因是因為政府對港澳同胞的特別
優惠，而咖啡館每月的平均盈利約1萬元。曾
國光說在香港可能可以賺得更多，但對於已
邁入中年的曾國光來說，在香港他能做的工
作只有 「看更」，而在深圳則能做喜歡做
的事情。

深圳大芬村這個地方正正為港人
藝術家提供了一個良好的平台。香

港是一個國際大都會，
但香港店舖租金一直長期高
企，新浪網就曾報道香港租金
2012年到2014年的租金都是全球最
高，如旺角、尖沙咀都被金舖、藥房
壟斷，像在kk咖啡畫廊這種集藝術與休
閒於一身的店舖 「買少見少」，以致於曾
國光這樣的畫家難以在香港一展抱負。深
圳對港澳同胞在租金上的優待，以及大芬村
的資源，為本港藝術家提供了另一個發揮平
台。筆者以為，在未來，如何讓香港擺脫對金
融、旅遊、零售和地產的過分倚重，進而拉闊
藝術創意等行業的發展空間，是值得港府思考
的問題。

▶港人曾國光
大公報記者魯朋瓚攝

【大公報訊】實習記者羅傲愷報道
：深圳羅湖筍崗藝展中心是全國規模最
大的家居飾品採購中心，在藝展中心二
期8樓還隱藏着一片創意熱土─藝展
．創意特區。LOFT式的經營環境鳥語
花香、綠意盎然，這裡已成為中國最具
商業價值的原創設計基地之一。

記者一進入中心立刻感受到了一股
濃烈的藝術氣息。創客聚集的 「藝展．
創意特區」每一個設計品牌都起了個頗
具藝術感的名字： 「DOMO」、 「物
本造」、 「樂在」、 「意象嘉園」等等
。這裡的設計品牌都有自己獨特的靈魂
，不少作品曾斬獲國內外大獎。

記者發現，設計中都或多或少採用
了 「中國風」元素。中國的茶道、書法
、圍棋、盆景的理念融入了傢具和裝飾
品之中。據說，前幾年，深圳的室內設
計曾經一度流行西洋風，而今中國的設
計師們找回了中國傳統文化的自信，中
式設計強勢回歸。

在炎熱的夏天，這一股清爽、高雅
的 「中國風」讓大家的心都靜了下來。
許多參觀者紛紛表示： 「以後我們有了
新家，裝修一定要這樣！」
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愛上這個年輕城市
大公報實習記者 胡馨月


