
東鵬料銷售明年好轉

面對港元強勢，訪港旅客消費力持續
減弱，但在周邊地區貨幣貶值下，港人外
遊卻更為頻繁。德國行李箱品牌RIMOWA
持續在亞洲尋 「箱」 機，亞太區總經理楊
建華接受《大公報》專訪時表示，不會急
於擴充店舖網絡，更多是要以經典的產品
設計取勝。

大公報記者 李潔儀
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出 外 旅 遊 ， 最 害 怕 莫 過 於 丟 失 行 李 箱 ，
RIMOWA夥拍空中巴士（AirBus）及T-Systems，推
出名為BAG2GO行李箱，於上星期在美國拉斯維加
斯舉辦的 「未來旅遊體驗展覽」（FTE Global）首次
亮相。

「現在你拿着機票，也要到航空公司櫃枱完成
check-in（辦理登記手續），以後可以不用這樣了。
」RIMOWA亞太區總經理楊建華表示，BAG2GO行
李箱內置電子行李牌（電子追蹤裝置），通過手機應
用程式，可追蹤行李箱的位置，亦可快速完成行李託
運程序。

該電子行李牌跟一般紙製行李牌相若，當中包含
歐盟海關要求的綠色條紋。RIMOWA將與漢莎航空

獨家合作，在專門店推出該產品，預期在2016年初開
始發售。

RIMOWA的行李箱特點之一，是採用聚碳酸酯
製造，既耐磨且輕型，飛機窗便是採用這種材料。說
起飛機，德國工程師Hugo Junkers在1919年設計
Junkers F13飛機，是全球首架金屬製客機，這亦正正
是RIMOWA當年構思把行李箱與航空旅程掛鈎的靈
感。

剛於今年七月，RIMOWA與瑞士JU-AIR重新
建造復刻版的Junkers F13飛機，並安排在美國奧斯哥
斯 EAA AirVenture 航 空 展 亮 相 ， 請 來 巴 西 超 模
Alessandra Ambrosio和德國男模Johannes Huebl成為首
兩位乘客。

在本港市場資本市場上，為人熟識的 「喼神」新
秀麗（01910）已有105年歷史，比他還要大12歲的
RIMOWA品牌，亦深得用家歡迎。不過，由於
RIMOWA屬於家族式生意，在獨立運作的大前提下
，該集團無意在資本市場上市。

說到RIMOWA的歷史，要由1898年說起，創辦
人Koffermanufaktur Paul Morszeck最初以生產馬具起
家，後來在德國科隆經營以皮革製行李箱。直至1937
年，Paul Morszeck兒子Richard Morszeck從Junkers飛
機的用科和設計取得靈感，便以鋁材製造行李箱，「
RIMOWA」商標正是取自他的名字Richard Morszeck

。
經過多年的發展，目前RIMOWA由Morszeck家

族第三代傳承，現任掌舵人Dieter Morszeck便出任行
政總裁一職。在2000年，推出聚碳酸酯行李箱，耐磨
性極高。

「RIMOWA是一人公司，沒有任何夥伴，是
sole owner（唯一擁有者），即是 『皇帝』。He
doesn't need the money （ 他 不 需 要 錢 ） 。 」
RIMOWA亞太區總經理楊建華表示，根據Dieter
Morszeck的想法，為免阻礙品牌發揮的自由度，故集
團並無計劃上市。

BAG2GO行李箱置電子追蹤裝置

堅持獨立運作無意上市

RIMOWA是真正的百年企業，至今已有117年
歷史，在過去20至30年才在亞洲區冒起，最初是通過
代理商把RIMOWA引進香港，不過由於缺乏宣傳推
廣，RIMOWA決定重新接手自行營運香港市場。

港營業額1.28億元按年減2%
「好多大型品牌選擇首先發展歐洲市場，之後再

到亞洲市場，不過，RIMOWA首家專門店便是落戶
在亞洲。」楊建華口中所指的專門店，正是於2003年
在尖沙咀彌敦道開設的店舖。

在全球超過65個國家，已有RIMOWA產品的足
跡，今年上半年該集團初步溢利為2250萬歐元（約
1.98億港元），銷售額升33.3%至1.671億歐元（約
14.68億港元），其中，香港業務營業額貢獻1.28億港
元，較去年同期減少2%。

「兩、三年前通街藥房、金舖，是零售市道最好
景之時，現在 『購物天堂』美譽失去咗啦！」楊建華
指出，令訪港內地旅客反感的行動，導致他們改變目
的地至日本、韓國或歐洲等地旅遊，直接對本港產生
負面連鎖效果。他認為，本港零售市道仍未見底，直
言今年香港區的生意額難免會下跌，惟期望全年跌幅
不超過10%。

「RIMOWA行李箱最貴約一至兩萬港元，相比
起其他大牌子要10萬、8萬一個行李箱，RIMOWA
算不上是奢侈品。」楊建華認為，本港零售市場表現
不振，但在歐元貨幣貶值，加上下半年生意表現一般
優於上半年，他期望下半年本港生意額可平衡上半年
的差額，最少 「打個和，仍然叫有賺」。

目前，RIMOWA在本港設有六個銷售點，楊建
華批評，本港店舖業主不切實際，早年把租金瘋狂托
高，令不少企業擴充網點的計劃止步。雖然近期本港
店舖租金有所回落，但集團暫未擬大規模開店，主要
視乎地點而定。

「經營行李箱買賣有一個好處，消費者是本着
destination buy，有目的咁去買，而唔係因為shopping
時隨意見到就買。」楊建華直言，集團希望能進駐廣
東道一帶，藉此增加該品牌在旺區曝光率。

「簡單便是美」換得時代感
所謂 「簡單便是美」，RIMOWA行李箱的經典

溝槽（坑紋）設計，最叫人津津樂道。 「好似勞力士
、 保 時 捷 911 系 列 ， 不 太 花 巧 、 夠 經 典 ， 好 似
RIMOWA，任何時代都有時代感。」楊建華指出，
RIMOWA行李箱的每一項工序，均出自歐洲的四個
生產基地，分別位於德國科隆、捷克、加拿及巴西，
打着 「德國製造」的口號，亦成為用家的身份象徵。

百年德企不急於擴充亞洲區店舖網
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Paul Morszeck在德國科隆創建行李箱
製造公司，以皮革作為質料
創辦人兒子Richard Morszeck取材自
Junker飛機用料和設計，生產首個鋁
製航海行李箱；同年，公司以RIMOWA
為品牌
推出首款溝槽式鋁製行李箱
第三代掌舵人Dieter Morszeck開發首
款防水型輕便金屬行李箱
首次使用聚碳酸酯製作行李箱產品
在Multiwheel系列中使用專利的滾珠軸
承
全球首間RIMOWA專門店在香港開業
推出豪華TOPAS TITANIUM系列
推出以輕便見稱的聚碳酸酯SALSA
AIR行李箱
北美總部及廠房投入運作

【大公報訊】工行（01398）昨日公布，建議發行二級
資本債券，並擬於今日開始路演陳述。該行指，建議債券發
行的完成須視乎市場情況及投資者興趣而定，未有透露有關
發行金額等詳情。倘發行債券，工行擬將建議發行債券所得
款項用於補充本行二級資本。

【大公報訊】記者王嘉傑南昌報道：
內地房地產銷售有復甦跡象，不過，瓷
磚生產商東鵬控股（03386）則由於行
業需求滯後，上半年銷售增長減慢。公
司財務總監邵鈺表示，家居裝修的需求
大約會在樓房銷售回升後半年至一年才
會改善。他預料下半年銷售增長仍會受
壓，惟明年會受惠樓市復甦而好轉。

上半年，東鵬的收入按年增長僅
1.8%。邵鈺解釋，這主要是由於內地房
地產市場面臨困難，但今年6、7月時已
留意到內房有復甦跡象，當中一線城市
較明顯。他又指出，公司會加強三、四
線城市的滲透率，現時來自三、四線城
市的收入佔整體一半。

由於內地O2O發展急速增長，東
鵬近期亦在發展網上銷售業務。根據中
期業績顯示，自今年二月至七月，按瓷
磚銷售計，東鵬連續六個月於網上平台
天貓位列第一。邵鈺表示，線上的產品
會針對年輕人而設計，同時公司與經銷
商共同合作發展O2O，東鵬在網上銷
售，而經銷商在線下提供售後服務。他

又指出，目前顧客主要利用網上平台作
格價，加上公司總收入大，現時線上銷
售佔比不足1%。

另外，東鵬近年亦打算發展成國際
品牌。然而上半年，公司在海外收入按
年下跌兩成。邵鈺解釋，由於美國部分
OEM的潔具訂單減少，加上在上半年
發展中國家，如巴西及俄羅斯的貨幣貶
值等不利因素，導致收入減少。不過，
由於下半年人民幣貶值，將有助內地產
品出口到美國。此外，公司亦有意配合

「一帶一路」的發展，在東南亞地區擴
大產品品牌。至於會否在海外設廠，邵
鈺則表示，公司會慎重考慮。

為提高生產效率，東鵬計劃在清遠
建立智慧工廠。邵鈺表示目標是智慧工
廠的生產效率會較傳統工廠高10%。此
外，公司亦打算以 「東鵬家居」的品牌
，經營全面及環保的一站式裝修服務。

另外，東鵬找來內地明星劉濤作為
東鵬品牌代言人，為期三年，簽約儀式
於南昌舉行。
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▼RIMOWA亞太區總經理
楊建華期望，下半年本港
生意額有所好轉

大公報記者何嘉駿攝

▲RIMOWA行李箱的經典溝槽（坑紋）設計，靈感
來自史上首架金屬製的飛機Junkers F13客機

大公報記者何嘉駿攝

【大公報訊】記者趙建強報道：內地經濟增長放緩，興
發鋁業（00098）承認對公司業務有一定影響，尤其是一些
地產商資金不足，落單時間會較為緊迫，而找數時間亦會延
長，對公司會有一些資金壓力。但興發鋁業主席劉立斌表示
，目前市場仍然龐大，今年至今公司訂單 「滿額」，目前在
手訂單約15億元（人民幣，下同）。

劉立斌表示，公司目前擁有河南、成都、江西及廣東共
五個廠房，今年產能料可達35萬噸，銷售區域覆蓋亦更為廣
泛，相信有能力應付內地經濟下行風險。他又舉例指，公司
去年於江西推出的鋁模板製造取得成功，大幅提高建築行業
預製組件的效率及降低成本，亦較以往的木模板環保，目前
已獲萬科等內地龍頭房企使用，料可成為未來盈利增長點。
他相信，公司不超過3000萬元投資，已可在旗下五廠全面投
產，屆時產能可達十萬噸。

展望未來，劉立斌希望可以提高鋁製品深加工的比例，
由目前約佔20%，在五年內增至40%至50%，公司亦希望研
發更多鋁製品的使用，如希望研究能否在重型貨車上使用鋁
製車身，減輕車重以節省油耗及提高載重量，亦會增加更多
精細產品的製造等。

興發鋁業：訂單已􀎠滿額􀎡

工行擬發行二級資本債券

▲東鵬控股財務總監邵鈺（左二）；東鵬控股董事長何新明（左四）；東鵬
控股代言人劉濤（左五）；東鵬控股總裁蔡初陽（右四）

大公報記者王嘉傑南攝


