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中奧到家招股4141元入場
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再有一家內地物業管理公司來港上市，中奧到家（01538）今日起招股，計劃出售2.24
億股，招股價介乎1.72元至2.05元，集資最多4.59億元，每手2000股計，入場費為4141.32
元。另外，達利食品（03799）及溫州康寧醫院（02120）昨日孖展截飛，康寧醫院超購近
16倍，反觀達利食品仍未足額。 大公報記者 王嘉傑

益華與大昌行簽採購合作
【大公報訊】益華（02213）宣布，該公司與大

昌行（01828）旗下大昌行食品（上海）公司，及大
昌行物流簽訂戰略採購合作框架協議。益華將向大昌
行採購或聯合採購大昌行已在中國經銷的商品，並委
託大昌行採購國外商品，而大昌行將提供物流倉儲配
送、商品通關通檢服務。益華主席陳健仁表示，與大
昌行合作後，將令採購成本較過去降低四成。

益華表示，該公司於今年8月份起，正式進軍進
口商品電商領域，結合線下進口商品直銷體驗店，真
正實現了線上線下O2O全渠道和全網銷售進口商品
，而這次結合該公司零售分銷網絡及大昌行強大的海
外採購網絡、中國的經銷網絡，可以產生協同效應，
有效降低採購成本，並為益華擴寬商品採購渠道，及
豐富了益華的商品種類，為下一步快速發展跨境電商
及進口商品直銷體驗店打下了扎實的基礎。

中奧到家招股資料
股份編號

招股價

最高集資額

每手股數

入場費

招股日期

上市日期

獨家保薦人

1538

1.72元至2.05元

4.59億元

2000股

4141.32元

11月13日至18日

11月25日

麥格理

中奧到家是次出售2.24億股中，有九成用於國際配
售，一成為公開發售。出售的股份中有2億股為新股，
約佔89%，而餘下的2400萬股為舊股。是次集資所得，
會有六成用作收購物業管理公司，25%用作發展開發的
其O2O（online To offline）的平台，餘下的15%會用作
培訓招聘，以及一般的企業用途。中奧到家的招股時間
，會由今日至下周三（18日），並會於本月25日上市，
其上市獨家保薦人為麥格理。

客戶群較為廣泛
與現時已上市的內地物業管理公司，如彩生活（

01778）及由中國海外（00688）分拆出來的中海物業（
02669）不同，中奧到家並沒有類似大型企業作為 「後
台」，在業務上可謂 「單打獨鬥」。不過，副總裁陳卓
於記者會上表示，由於公司為獨立的物業管理公司，客
戶群相對於有發展商背景的物業管理公司較為廣泛，會
專注於地方性的開發商，而且目前行業分散，不擔心行

業間的競爭。
根據招股書資料，中奧到家的物業管理收入主要以

包乾制形式。有關方式業主向物業管理公司支付固定費
用，由物業管理公司透過控制經營成本，以賺取利潤。
而另一種物業管理形式的酬金制，即是由業主在管理的
成本上再支付服務費，該制度的毛利率較高，現時上市
的彩生活的收入則以酬金制為主。截至今年5月底止，
公司的毛利率為36.29%，與同為以包乾制形式為主的中
海物業其毛利率為19.18%，明顯較為突出。不過，以酬
金制為主的彩生活去年毛利率為79.6%，明顯高於中奧
到家的去年毛利率33.42%。

O2O品牌為杭州壹到
信誠聯席董事張智威表示，與彩生活及中海物業比

較，中奧到家欠缺大型企業支援，投資者或對此信心不
足，加上近期內地物業市場成交減少，或會影響到相關
的物業管理公司的業務表現。

不過，彩生活及中海物業上市至今表現一直不俗，
分別累積升近八成以及84%，當中彩生活一度因O2O概
念，股價曾經見13.5元，較招股價高近2.8倍。而中奧到
家同樣亦有O2O的發展方向，陳卓表示，目前公司會先
透過O2O擴大用戶基礎。中奧到家旗下O2O業務品牌杭
州壹到首席執行官羅濤亦指，公司正在尋找商業模式；
又指雖然公司較遲發展O2O平台，但強調做得早不等於
做得好。

香港電訊推數據不清零
【大公報訊】香港電訊（06823）旗下CSL公布

，首推 「數據滾滾存服務」，該增值服務月費為48元
，客戶的流動數據餘額當月未用完，可以滾存至下一
個月，讓客戶能彈性地管理其流動數據使用量。例如
，訂用6GB服務計劃的客戶在第一個月僅使用4GB，
剩餘的2GB將滾存至下一個月，第二個月的總流動數
據量便增加至8GB。而在第二個月所累積的流動數據
餘額，便會滾存至第三個月，如此類推。

據了解， 「數據滾滾存服務」將提供使用旗下 「
300速」、iPhone及 「多人共享」服務計劃的客戶訂
用。現有客戶不必等待約滿，亦可在其服務計劃的餘
下合約期內加入該服務。公司表示，有關增值服務適
合流動數據使用量波幅較大的客戶，或預期在合約期
內某個時段流動數據用量大增的客戶。例如，球迷可
將暑假期間所滾存的流動數據餘額延後使用，在足球
賽季期間觀看賽事。

▲中奧到家今起招股，圖為杭州壹到首席執行官羅
濤（左起）、中奧到家主席劉健、副總裁陳卓、公
司秘書余浩銘 大公報攝

迪諾斯潛水 每手蝕400元
【大公報訊】雖然昨日大市回升500多點，不過

，昨日上市的迪諾斯（01452）股價潛水，全日收報
1.7元，較招股價2.1元下跌0.4元或19%，不計手續費
及佣金，每手1000股，蝕400元。從事中國板式脫硝
催化劑，董事長趙姝在上市儀式後表示，公司會進一
步於歐洲推展業務，今年將繼續錄得訂單，又指雖然
目前內地正在發展電動車，但由於動力不足，仍難以
取代柴油車，她認為柴油車的增長是確定的，故仍會
對公司的產品有需求。

另外，趙姝又表示，由於內地發電廠的發電量仍
然很高，加上五中全會剛通過，對環保行業有更明確
的描述，相信將會利好公司的業務及行業發展。

科通芯城季賺8830萬增49%
【大公報訊】科通芯城（00400）公布截至今年9

月底止三個月營運數據，受惠新客戶數目持續增加，
季度純利為8830萬元（人民幣，下同），按年增長
49.3%。季內，總收入24.89億元，按年增長38.1%，
毛利率為8.1%。截至2015年9月底止，線上交易客戶
數目達到8513名，按年增逾一倍，其中約1.7%為藍籌
客戶及98.3%為中小企業客戶，第三季，總商品交易
額（GMV）為37.44億元，同比增68.3%。科通芯城的
一站式物聯網創新創業平台 「硬蛋」，截至九月底止
， 「硬蛋」吸引了超過340萬名粉絲及超過7300個物
聯網項目。

國泰10月客升6.9%貨增4.6%
【大公報訊】國泰（000293）公布與港龍航空合

併結算的10月客貨運量，載客284.34萬人次，同比升
6.9%。乘客運載率上升3.4個百分點至84.1%。以可用
座位千米數計算的運力則上升6.0%。今年首十個月的
載客量上升8.1%，而運力亦增加6%。至於兩航空公
司上月運載的貨物及郵件合共16.37萬公噸，較去年
同期增長4.6%，運載率為66.5%，上升1.4個百分點。

國泰航空收益管理總經理黃瑋彤表示，秋季為商
務旅遊的傳統旺季，加上廣州交易會的額外推動，使
10月份的頭等及商務客艙需求有所增長，惟部分長途
航線的需求增幅仍落後於運力增長。此外，10月份經
濟客艙的需求依然殷切，乘客運載率的增長勝於預期
。長途航線的休閒旅遊需求非常強勁，不少市民亦選
擇在香港及內地的長假期期間，前往其他亞洲熱點旅
遊。此外，韓國航線的需求已回復至中東呼吸綜合症
爆發前的水平，惟收益較為遜色。

國泰航空貨運營業及市務總經理薩孟凱表示，隨
着空運業務踏入傳統旺季，需求持續攀升。貨運團隊
努力增加貨機和客機腹艙的運載率，然而由於市場的
運力過剩，收益率持續受壓。目前趨勢顯示，預期今
年的貨運旺季將維持至11月底。

京東光棍節交易額增1.4倍
【大公報訊】日前為內地網商的重要日子 「雙十

一」，雖然內地經濟持續下滑，但不影響今年網上銷
售的氣氛。京東昨日公布，其雙十一訂單增長1.3倍
，交易總額增長逾1.4倍，不讓阿里旗下天貓專美。
另外，標普表示，網上銷售目前佔內地整體零售額
12%，線下零售商面臨威脅。京東在多重宣傳下，訂
單數目倍增，但未有公布具體數字。

本地零售商CEC國際（00759）旗下阿信屋，日
前亦在 「雙十一」推出 「689」折優惠，即正價貨品6
折、街坊價和公價貨品8折、熱賣貨9折。據《晴報》
引述主席林偉駿表示，部分大型分店生意較平日增3
倍，中型分店也有1.5至2倍增長，料單日營業額可達
2000萬元。他指出，500元以上帳單計，佔逾1成，人
均消費約110元。當中有客人一口氣買了1.2萬元面膜
，估計大量掃貨是用作網上銷售；此外，袋裝米亦售
逾7000包，較平日增逾2倍。


