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2000代購點鋪開 62淘寶村冠全國
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今年8月以來，張青每天除了巡
查自己家的大閘蟹養殖基地，就是
在各大網絡銷售平台發布自家大閘
蟹預定銷售的信息，微信朋友圈也
是每天刷新自家大閘蟹的養殖、捕
撈情況，為了促銷還會配合發布一
些大閘蟹的烹飪、食用等方法。

張青養殖大閘蟹已經有十年了
，最開始是供貨給各大酒店、採購
商，前幾年在浙江省內開設了直營
店。以前到了銷售旺季，每個門店
每天銷售量能達到30-50斤。最近幾
年門店的顧客變少了，他就陸續把
一些直營店關了，選擇了時下最流
行的網絡銷售。

他坦言，網上價格戰很厲害。

以前實體店裏4隻2.5-3両的母蟹加
上4隻3.5-4両的公蟹銷售價格在
680-880元（人民幣，下同）左右，
但網絡銷售價格只有一半，甚至有
些商家為了提升自己網店的點擊率
和收藏數量還報出200-250元的超低
價。不過，網絡銷售雖然單價偏低
，但因為龐大的銷售量加上較低的
銷售成本，總體利潤還是能夠保證。

自9月捕撈季開始到11月初，張
青家大閘蟹的網絡銷售額為10萬元
左右，養殖基地裏的大閘蟹幾乎銷
售一空。他說： 「明年我還得考慮
擴大養殖面積，並且還要拓寬網絡
銷售的渠道。」

（記者 王莉）
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大閘蟹網銷勝門店

也 許 你
家從網上買

的戶外睡袋就來自這個
地處浙西南偏僻的小山

村─縉雲北山村，事實上，淘寶
網上30%的網購睡袋都從這裏賣出。

一進北山村村口，就能看到一
塊巨大的 「北山村部分網商地圖」
，指明村裏主要網店的位置。據縉
雲團縣委辦公室主任祝川平介紹，
北山村主營戶外用品，目前有400多
名村民開辦了網店，一年交易額過
億元（人民幣，下同）。阿里巴巴
在美國上市期間，美國著名財經媒
體CNBC兩次來到北山村實地採訪
，講述了北山村與淘寶的故事。

北山村與戶外用品結緣是因為
當地農民呂振鴻。原本在外謀生的
他為了方便照顧家庭，2006年回到

家鄉經營網店。他看準了戶外用品
市場潛力巨大，決定試試網上代理
，起步階段，他既要去義烏市場進
貨，又要擔當客服，還和家裏老人
一起打包發貨。慢慢地，他意識到
想把網店做大必須要有自己的品牌
，於是在2008年創立了 「北山狼」
戶外用品自有品牌，2012年進入淘
寶戶外裝備類目前10名，目前 「北
山狼」年銷售額達6000萬元。

呂振鴻回憶道： 「2011年 『北
山狼』第一次參加 『雙十一』，當
時戶外用品類目只有40家參加，那
一天我們就接到了1000多個訂單，
一天就做了相當於當時一個月的銷
售額，全公司上下都不敢相信。」
時至今日，北山村在他的帶動下成
為中國第一批淘寶村。」

（記者 王莉）

據商務部發布數據顯示，2014年農村網購
用戶已達7714萬，同比增長了40.6%，網購規模
超過了1800億元（人民幣，下同），同比增長
60%以上。而且從產品上看，也從最初的工業品
下鄉為主，到現在正在向農產品進城發展。今
年1至9月，生鮮農產品網絡零售額已達到380億
元，超過去年全年總數的1.5倍。據不完全統計
，剛剛過去的 「雙十一」網購狂歡節，僅浙江
就有3000多萬農民參與其中。

「趕街網」創新 馬雲盛讚
目前，內地主要電商平台都在布局農村電

商落地網點，淘寶、京東打得火熱。然而，在
浙江的一個山坳裏，早在2010年趕街網創始人
潘東明就看到了農村因為各方面條件的制約而
無法實現網絡購物，於是創新了現在被稱為 「
趕街模式」的農村電商平台搭建。

所謂的 「趕街模式」就是依託村裏的小超
市或衛生所之類的場地，建立服務站點，提供
網絡、電腦等硬件設備，然後在村裏培訓一名
服務員，通過返利模式讓其幫助村民在趕街網
平台上進行代購。同時，為了解決物流無法送
達至村的問題，趕街網在縣級建立運營中心站
點與物流公司對接，然後再自建從縣城到村的
二級配送物流，而使得網購商品能順利到達村
民手上。

村級服務站搭方便平台
去年7月， 「電商教主」馬雲曾前往浙江實

地考察 「趕街網」，在詳細了解了趕街網的運
營模式與運營情況之後，他盛讚： 「趕街是個
了不起的企業，讓我很感動！」

日前記者來到趕街網村級服務站正值下午
農閒時分，這是一個設在村口小超市的服務站
，裏面兩三個村民指着電腦屏幕讓服務員幫着
購物。服務員小王說： 「現在村裏人都習慣網
上購物了，一個月站點平均購買量在150到200
件左右，而且也從最初買一些農具之類價格便
宜的東西到現在電視機、手機之類的 『大件』
也都讓我們代購了。」

目前，趕街網以浙江為主建立起了2000多
個農村站點，另外全國已有30個縣複製了 「趕
街模式」，月交易額上千萬元。

農產品上網身價倍增
除了 「買」，農民轉型電商也 「賣」得熱

火朝天。這兩天，麗水市雲和縣崇頭鎮大洋村
村民正忙着把高山大白菜、娃娃菜等特色農產
品統一打上 「白鶴尖」標牌，突出無污染、無
農藥特色，大白菜一斤賣到了8.5元仍深受城裏
網購達人的歡迎。在浙江麗水，1000多種特色
農產品通過淘寶網、微信等電商平台走出大山
，身價倍增，21元一斤的麵條，42元一瓶的辣
椒醬，令人咋舌的價格但網上銷售依舊火爆。

麗水市屬浙江省經濟欠發達地區，可就是
這樣一個經濟欠發達地區卻成為了全國首個鄉
村農業電商試點城市，也是全國第一家市級淘
寶特色中國館，主營地方特色農產品。麗水團
市委書記王正飛介紹，去年僅在淘寶特色中國
館這一個電商平台上麗水農產品就達到了16億
的銷售額，今年預計銷售額將提升到20億元。

根據《浙江淘寶村研究報告》顯示，截至
2014年底，浙江共有62個淘寶村，是全國淘寶
村數量最多的省份，涵蓋了1.5萬個淘寶店舖。

浙 萬農民萬農民3000
剛剛過去的 「雙十一」 ，再次創造了電商的銷售神績。在各大電商

平台屢破銷售紀錄之時，今年首次加入 「雙十一」 的農村淘寶大軍亦表
現出色，截至11月12日零時，農村淘寶消費額突破2億元人民幣。數據
顯示，以往被忽略的農村電商市場正在進入快速增長期，無論是網購用
戶數、農村電商經營人數還是農產品進城均呈現出超速增長。

文：大公報記者 王莉
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▲▲1111月月66日日，，浙江湖州市亭子橋村老人陳婉珍浙江湖州市亭子橋村老人陳婉珍（（右右））在在
村淘合夥人幫助下網購服裝村淘合夥人幫助下網購服裝 新華社新華社

▲▲1111月月99日日，，浙江新昌縣前岸村村淘合夥人浙江新昌縣前岸村村淘合夥人
信心滿滿備戰信心滿滿備戰 「「雙十一雙十一」」 新華社新華社
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早在宋代就成為南北貿易暢銷廣貨之一的
新會陳皮，如今也趁着 「互聯網＋」的東風 「
潮」一把，實現從 「田間」到 「指間」的轉變
。電子商務不僅讓新會柑、新會陳皮賣出新花
樣、好價錢，更使廣貨老陳皮修通到世界各地
的 「互聯網＋」的產銷高速路。

廣東新會新寶堂陳皮有限公司是最早觸電
的企業之一，該公司自2009年開始逐步在淘寶
、天貓、京東等電商平台開網店。今年5月加入
阿里巴巴．江門產業帶後，新寶堂的電商交易
量更是實現了飛躍式的增長。

13日，第三屆中國．新會陳皮文化節開幕
，國家質檢總局正式授牌予新會區 「國家地理
標誌產品保護示範區」。打造農村電商2.0示範
點是此次京東與新會合作的一大亮點，京東將
利用自身 「互聯網＋」優勢，為新會提供大數
據等技術和O2O模式優惠支持，縮短中間流通
環節。京東還將推廣 「鄉村服務站」形式，幫
助農民解決生活用品匱乏、農資銷售和免息貸
款等問題，減輕農業農民資金壓力和融資成本
，構建 「縣─鄉─村」農村電商服務體系。

（記者 黃寶儀）

「互聯網＋」助新會陳皮銷全球

▲新會陳皮文化節上的陳皮產品
大公報記者黃寶儀攝


