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無錫小天鵝股份有限公司
2015年第二次臨時股東大會決議公告

本公司及董事會全體成員保證信息披露內容的真實、準確和完整，沒有虛假記載、誤導性陳述或重大遺漏。
一、重要提示
本次股東大會召開期間，沒有增加或變更提案，沒有提案被否決。
二、會議召開的情況
1、召集人：公司第八屆董事會
2、召開方式：現場投票與網絡投票表決相結合的方式
3、現場會議召開時間：2015年12月4日下午14：30
4、現場會議召開地點：本公司會議室
5、現場會議主持人：公司董事周斯秀女士
6、網絡投票時間：2015年12月3日─2015年12月4日，其中，通過深圳證券交易所交易系統進行網絡投票的具體時間為：2015年

12月4日上午9：30-11：30，下午13：00-15：00；通過深圳證券交易所互聯網投票系統投票的具體時間為：2015年12月3日下午15：
00─2015年12月4日下午15：00。

7、本次股東大會的召集、召開程序、出席會議人員資格及表決程序符合《公司法》、《股票上市規則》及《公司章程》等有關規
定。

三、會議的出席情況

四、提案審議和表決結果
本次股東大會共審議兩項議案，議案經表決全部通過，具體表決情況見下表：

上述議案的表決，公司未知上述出席本次會議持有5%以下股份的股東之間是否存在關聯關係或屬於《上市公司收購管理辦法》規
定中的一致行動人。

五、律師出具的法律意見
1、律師事務所名稱：上海市廣發律師事務所
2、律師姓名：孟繁鋒、孫磊
3、結論性意見：公司2015年第二次臨時股東大會的召集、召開程序符合《公司法》、《股東大會規則》等法律法規、其他規範性

文件以及《公司章程》的規定，會議召集人及出席會議人員的資格合法有效，會議表決程序、表決結果合法有效。
六、備查文件目錄
1、2015年第二次臨時股東大會決議；
2、法律意見書。
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分類

A股
B股
總體

現場會議出席情況

人數

4
63
67

代表股份數

239,235,718
125,103,382
364,339,100

占該類別
有表決權
總股份數

比例
54.19%
65.49%
57.60%

網絡投票情況

人數

4
0
4

代表股份
數

28,300
0

28,300

占該類別
有表決權
總股份數

比例
0.01%
0.00%
0.00%

總體出席情況

人數

8
63
71

代表股份數

239,264,018
125,103,382
364,367,400

占該類別
有表決權
總股份數

比例
54.20%
65.49%
57.61%

類別

特別決議案

普通決議案

議案名稱

議案一：關
於增加經營
範圍暨修改
《公司章程
》的議案

議案二：關
於改聘會計
師事務所的

議案

分類

A股
B股
總體

其中：中小
投資者
A股
B股
總體

其中：中小
投資者

同意
股數

238,975,517
118,174,502
357,150,019

23,996,960

239,264,018
125,103,382
364,367,400

31,214,341

比例
99.88%
94.46%
98.02%

76.88%

100.00%
100.00%
100.00%

100.00%

反對
股數

288,501
6,928,880
7,217,381

7,217,381

0
0
0

0

比例
0.12%
5.54%
1.98%

23.12%

0.00%
0.00%
0.00%

0.00%

棄權
股數

0
0
0

0

0
0
0

0

比例
0.00%
0.00%
0.00%

0.00%

0.00%
0.00%
0.00%

0.00%

A17國際經濟責任編輯：歐陽慧琛

電子書熱潮減 紙張書翻生
就在數年前，電子書來勢洶洶，當時有分析預言勢必取代紙張書地位。出乎意料，

今年上半年電子書銷量卻急跌約一成，印刷書市場反而呈現復甦跡象，美國一些書店紙
張書銷售升逾10%。雖然2008年至2010年電子書銷售飆升超過1200%，但千禧世代文
青始終愛打書釘、聞書香，紙張書本散發書卷味和文藝氣息，並非冷冰冰數碼設備可以
取代。

大公報記者 鄭芸央
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◀印刷書市場雖曾被
電子書大舉侵佔，但
始終難以被取代

僅在五年前，印刷書世界被電子書大舉侵佔，
讀者當時對新的數碼閱讀設備簡直着了魔，由2008
年至2010年電子書銷售飆升超過1200%，讀者一窩
蜂由網上購買小說和讀物，下載至電子書設備慢慢
看。書商眼睜睜看着紙張印刷書銷量急跌，實體書
局經營困難，不少已經倒閉。2002年至2012年期間
，亦因為電子書興起，美國的書店數目大幅縮減四
成，減至只有約7000間。2011年美國第二大連鎖書
商集團Borders宣告破產，當時不少人預言實體書時
代終結。

索尼停止生產電子書
網上零售巨頭亞馬遜於2007年推出首部電子書

閱讀器Kindle，這款薄如平裝書的設備，可以儲藏
逾200本電子讀物，推出後即大受歡迎。Kindle在英
國推出第一年，銷量較印刷紙張書多出一倍，到
2011年電子書銷量在美國首度超越紙裝書，業界不
無擔心印刷書本年代快要成為歷史。然而，這個預
言至今仍未有實現，雖然無人能肯定未來，但數碼
書銷量確實由2011年高峰期一直下滑，今年電子書

銷量顯著放緩，印刷書銷量則見反彈。根據美國印
刷商協會搜集來自接近1200個印刷商數據，今年首
五個月電子書銷量大減一成至約6.1億美元。2014年
電子書佔市場約比重約兩成，相對數年前差不多，
沒有大幅增長。這個趨勢令到不少人大跌眼鏡，可
見年輕讀者仍然喜歡紙張書本的味道。

與此同時，讀者轉向智能手機和平板電腦，亞
馬遜的電子書閱讀器Kindle銷情大減，不少書店已
經沒有銷售或減少售賣Kindle。其他電子書閱讀設
備生產商同樣面對銷情轉弱影響，日本索尼去年決
定不再生產電子書產品，並決定停止研發和銷售這
種產品。日本樂天的Kobo電子書設備銷售亦放慢。
實際上，透過電子書閱讀器看書的讀者，由2012年
的50%降至今年首三季的32%。業界稱，出版商去年
與亞馬遜達成新條款，要求自行訂立電子書價格，
而隨着電子書價格攀升，每本電子書與實體書價格
相差收窄至約13美元，亦令到讀者重返印刷紙書市
場。

電子書熱潮減退，一直以來遭亞馬遜競爭打擊
的書商和獨立書店，開始出現生機，美國書商協會

的會員擴充新店，印刷商亦投入資本擴大設備和分
銷。Hachette出版集團擴大其位於印第安納州貨倉
面積，增加21.8萬平方呎。

獨立書店生意好轉
Penguin Random House投入接近1億美元，擴充

及更新其貨倉和分銷，該公司高層表示，實體書仍
然是公司主要業務。

印刷書銷售反彈，連帶獨立書店生意好轉，美
國德州BookPeople書店今年來銷售升近11%，是該
間創於1970年書店最賺錢的一年，書店老闆看好實
體書銷售前景。英國Waterstones書店今年來銷售增
長約5%，估計年底可望有一成增幅。業界稱，電子
書未來發展仍然存在變數，目前宣告數碼書年代終
結言之過早，或者熱潮暫時消退，下一個熱潮可能
是興起使用智能手機看書。

【大公報訊】今年假期的購物季節對書籍出版商特
別關鍵，雖然印刷書市場出現好轉，但根據美國出版商
協會搜集來自美國超過1200間出版商銷售數據，在截至
6月止出版商的消費書籍淨銷售跌1.4%至30.9億美元。
然而，隨着紙張書銷情好轉，出版商亦看好今年11月和
12月的假期購物旺季銷售。事實上，全美零售協會預測
今年假期整體銷售將升3.7%至約6305億美元。

然而，書籍零售銷售市場其實未見穩定，美國最大
零售連鎖書店邦諾書店（Barnes & Noble）今年繼續關
閉一些分店，目前全美營運書店有647間，較2009年1月
31日止財年的726間高峰期為少。為刺激銷售成績，零
售商在假期購物季節推出更多受讀者歡迎書籍，以優惠

價格吸引讀者購買。邦諾書店同時增加教育玩具和遊戲
品種銷售，實際上教育玩具和遊戲為書店帶來更多營業
額，於截至8月1日止財年季度，教育玩具和遊戲類別的
營業額增加17.5%。

要數零售實體書店行業今年的重大事件，當然是亞
馬遜11月初開設其首間實體零售書店。亞馬遜很早已主
導網絡賣書市場，開設實體零售書店別具意義，被視為
對實體書店前景的一種正面看法。

根據業界研究公司Codex Group向5000位讀者進行
訪問調查發現，亞馬遜佔所有網上書籍銷售市場達68%
，其中包括電子書和實體書，相對去年11月進行類似調
查有7%升幅。

【大公報訊】網購已經成為日常消費模式，無論是
書本、玩具和日常用品，網購貨品選擇繁多，最重要是
折扣高，價錢平。不過，網購送貨費用卻日益上漲，
在網上買一件貨品連同付運，成本可能較在實體零售店
購買更貴。

香港有不少網購迷喜歡在歐美零售網站尋寶，特別

是時裝和潮物，部分甚至會由海外網購食物和紅酒，但
近年發覺運貨成本佔消費開支比重愈來愈高。如果網購
裝運收費持續攀升，網購這門生意將漸失優勢，消費
者寧願重返實體零售店購物，也不想支付昂貴送貨費
用。

外國大型零售商為擴充網購生意，提供免費送貨或
降低付運收費，以英國網
購為例，一般送貨僅收取
約1至6英鎊，但零售商收
入卻因而受影響。

市 場 研 究 公 司 Kurt
salmon發現，以每張訂單
3至5英鎊送貨開支計，英
國超級市場每年來自網購
業務損失約3億英鎊，主
要是網購送貨服務成本所
致。這令部分超級市場重
新考慮成本問題，英國超
級市場Tesco宣布計劃增
加網購訂單住宅送貨最低
消費，由原本的25英鎊提
升至40英鎊，任何40英鎊
以下的消費額，必須在送
貨收費之上，再額外收取
3英鎊費用。

由於消費者對送貨成
本極度關注，網上零售商
面對付運成本上升壓力，
同業之間競爭更加劇烈，
美國不少網上零售商提供
免費送貨服務，成為搶客
重點。

一些零售商就想出其
他辦法，例如英國超市J
Sainsbury增設取貨站，今
年增加100個新取貨站，
紓緩送貨成本問題。大型
網購商由於貨品種類繁多
，一般使用貨車集運，因
為這較速遞上門成本低，
網購書本、玩具、衣物通
常是使用這種集運式送
貨。

全球電子書閱讀器裝運量
年份

2008年

2009年

2010年

2011年

2012年

2013年

2014年

2015年

2016年（預測）

資料來源：Statista

數量

100萬

380萬

1010萬

2320萬

1490萬

1090萬

870萬

780萬

710萬

書籍出版商寄望假期銷情

送貨成本增 網購優勢減


