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【大公報訊】記者張帥北京報道：
中國商務部電子商務和信息化司29日在
京交會電商大會發布的《中國電子商務
發展報告2017》顯示，去年中國電子商
務交易額高達29.16萬億元（人民幣，
下同），同比增長11.7%，其中中國網
絡零售額達到了7萬億，佔據全球網售
份額的50%。電子商務帶動了4250萬人
員就業。商務部副部長王炳南表示，電
子商務為世界貿易注入了新動能，中國
發展基礎好潛力大，將支持電商企業做
大做強，積極推進 「絲路電商」，鼓勵
中國電商企業拓展海外發展空間。

上述來自商務部的報告指出，2017
年中國電子商務交易規模繼續擴大並保
持高速增長態勢。數據顯示，在全年
29.16萬億元電商交易額中，商品類電
商交易額16.87萬億元，服務類電商務
交易額4.96萬億元，同比分別增長21%
和35.1%。全國網上零售額達7.18萬億
元，同比增逾三成，佔據全球份額的半
壁江山。而伴隨電商發展，移動端網絡

支付也在悄然改變傳統支付習慣，2017
年非銀行支付機構發生網絡支付143.26
億萬元，同比增長44.32%。

每天百萬包裹發送俄
王炳南表示，中國發展電子商務雖

然只有短短20多年，但是已經成為電子
商務規模最大、發展最快的國家之一。
他透露，中國將繼續採取支持發展的政
策措施，支持電子商務企業做大做強。
此外，中國願意與國際社會加強交流與
合作，分享電商發展經驗，共同制定電
子商務國際規則。 「中國商務部將積極
推進 『絲路電商』，建立多邊和雙邊政
府間電子商務合作機制，為企業人員、
技術、資本交流搭建合作平台，鼓勵中
國電子商務企業到國外發展，拓展海外
發展空間，也歡迎外國電子商務企業到
中國發展，共同提升全世界電子商務發
展水平。」王炳南表示。

俄羅斯跨境電子商務協會主席伊國
爾．伊戈爾．蘇波夫29日在京交會電商
大會介紹，2017年在中俄邊境上跨境包
裹數量達到3億，相當於每天有100萬個
包裹從中國發送給俄羅斯消費者，中國
全部跨境包裹中12%是發往俄羅斯的，
每年跨境電商的增長速度都維持在30%
左右。 「我們看到中國電子商務發展過
程當中B2C模式起到了多大的作用，俄
羅斯未來需要去學習這樣的商業模式，
來進一步降低消費成本。」伊國爾．伊
戈爾．蘇波夫表示。

165家海外華媒探新媒體發展
提升國際傳播能力 寫好新時代中國家書

美六月公布中國商品徵稅清單 商務部：有悖中美共識
【大公報訊】據環球網報道：美國白宮官網29

日發表聲明，美國將加強對獲取美國工業重大技術
的相關中國個人和實體實施出口管制，並採取具體
投資限制，擬於2018年6月30日前正式公布相關措施
，之後不久將正式實施。

聲明還稱，根據《1974年貿易法》第301條，美
國將對從中國進口的包括高科技產品在內的總值500
億美元的產品徵收25%的關稅，其中包括與 「中國

製造2025」計劃相關的產品。最終的進口商品清單
將於2018年6月15日之前公布，稍後將對這些進口產
品徵收關稅。

中方有信心有能力捍衛核心利益
針對美國白宮29日發布的聲明，商務部新聞發

言人深夜迅速回應表示，我們對白宮發布的策略性
聲明既感到出乎意料，但也在意料之中，這顯然有

悖於不久前中美雙方在華盛頓達成的共識。
商務部還表示，無論美方出台什麼舉措，中方

都有信心、有能力、有經驗捍衛中國人民利益和國
家核心利益。中方敦促美方按照聯合聲明精神相向
而行。

另據記者王珏報道：全國日本經濟學會、中國
社科院日本所和社科文獻出版社29日共同發布的《
日本經濟與中日經貿關係研究報告》認為，特朗普

挑起中美 「貿易戰」後，中美貿易的損失部分就很
有可能通過貿易轉移，使中日貿易增加。報告指出
，特朗普政府在貿易政策方面態度強硬，對中國及
日本的對外貿易頻繁施壓，有可能刷新中日美三國
的經貿博弈格局。

未來，中國應正確看待與日本經濟合作、博弈
並存的經貿格局，在節能環保、新能源、現代服務
業、智慧農業等六大領域強化合作。

【大公報訊】記者方俊明廣州報道：
近年港人北上學中醫蔚然成風。記者29日
從廣州中醫藥大學獲悉，作為目前最多港
生就讀的內地中醫院校，該校最受港生歡
迎的課程是針灸學和中醫學；在針灸專業
每年招收約170名學生中，港澳台學生佔比
超76%。該校教授許能貴等人主編的《針
灸影像學》日前首發，受到不少港澳學生
追捧。

「內地中醫院規模大，臨床實踐機會
多，這在香港難以比擬。」在廣州中醫藥
大學讀中醫的黎同學說，中醫在香港用於
養生、減肥、美容等越來越受港人歡迎，
希望學成後返港開中醫館。

廣州中醫藥大學是就讀港生最多的內
地中醫院校，已為香港培養中醫人才超過
一萬人。廣州中醫藥大學透露，該校從
2013年起制定了針灸推拿學境外班教學計
劃，該校執業中醫師考試通過率（香港與
內地）一直穩居內地中醫院校首位。五年

制針灸學、中醫學本科最受追捧；這兩個
課程完成後，可以在香港獲得執業中醫師
的考試資格。

據廣州中醫藥大學透露，該校每年都
選派中醫針灸方面的教師赴香港中文大學
、浸會大學授課，聯合培養研究生或共建
實驗室，每年還接受來自香港各高校的港
澳學生來校臨床實習。

港人北上學中醫 最愛針灸

【大公報訊】記者熊君慧深圳報道：
香港中文大學（深圳）推出數據科學碩士
項目。臨近暑期實習旺季，提供 「保姆式
」助推實習就業計劃，不僅向同學推薦實
習機會，實習面試也由項目老師親自陪
同。

負責人張博輝教授表示，數據科學專

業是一個新興學科。據統計，預計2020年
，中國大數據市場規模將超過8000億元，
有望成世界第一數據資源大國，未來3至5
年，中國可能仍存在150萬人左右的人才缺
口。2016年中國陸續開展數據科學專業教
育，港中大是首批開設這一專業的院校之
一。

港中大在深推數據科學碩士
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▲針灸學、中醫學最受港生追捧，圖為
廣州中醫門店醫師執藥 方俊明攝

數說2017中國電商發展
•全國電子商務交易額達
29.16萬億元，同比增
長11.7%

29.16萬億元

•全國網上零售額達7.18
萬 億 元 ， 同 比 增 長
32.2%

7.18萬億元

•電商服務業營收規模達
2.92萬億元，同比增長
19.3%

2.92萬億元

•電子商務就業人員達
4250萬人，同比增長
13%

4250萬人

•中國快遞業務量累計完
成400.6億件，其中將
近70%的快遞業務量
由電子商務拉動產生。

400.6億件

記者張帥整理

大公報記者 茅建興、俞晝杭州報道

第三屆海外華文新媒體高峰論
壇29日在杭州召開，來自全球53
個國家和地區的165家海外華文媒
體負責人、知名僑領和專家學者逾
300人出席盛會，共同探討新時代
海外華文新媒體的使命擔當和歷史
性發展機遇。

中國網絡零售七萬億 佔全球一半

本屆論壇由人民日報社、浙江省人民
政府指導，人民日報海外版、杭州市人民
政府主辦，人民日報海外網、杭州市人民
政府外事僑務辦公室、中共杭州市委對外
宣傳辦公室承辦。

本屆論壇主題為 「融合新時代：華文
媒體的使命與擔當」。人民日報社編委、
人民日報海外版總編輯王樹成主持開幕式
。浙江省政協主席葛慧君，浙江省委常委
、杭州市委書記周江勇，國務院新聞辦副
主任郭衛民，中共中央統一戰線工作部副
部長譚天星，中國僑聯副主席康曉萍，第
十三屆全國人民代表大會社會建設委員會
副主任委員、中國網絡社會組織聯合會會
長任賢良，中華全國新聞工作者協會書記
處書記季星星，香港大公文匯傳媒集團副
董事長、總編輯李大宏，新歐洲集團董事
長陳翔出席開幕式並致辭。

論壇設立主論壇和四個平行分論壇，
圍繞媒體融合、城市創新、人工智能與新
媒體未來、新時代中國海外形象、傳播方
式與開放創新等議題進行深入交流。邀請
相關領域權威專家、互聯網企業領袖以及
海內外媒體代表共商發展大計，探討傳統
媒體與新興媒體融合發展，全面提升海外
華文新媒體的國際傳播能力，寫好新時代
中國家書。

論壇上，人民日報海外版攜手全球華
文新媒體成立海外華文新媒體聯播平台，
並以海客新聞4.0為線上平台展開內容合作

。同時，海聚平台作為服務於海外華文新
媒體的產品，在入駐了200餘家海外華文新
媒體後，將首次服務於地方外宣平台，與
杭州市 「外宣廚房」正式簽約合作。此外
，論壇還發布《新時代中國形象與中國理
念海外傳播影響力報告》和《海外華文新
媒體影響力報告》兩項研究成果。

報告指出，十九大以來，全球主要媒
體對習近平領袖形象和習近平新時代中國
特色社會主義思想的報道持續升溫，相關
報道總量達到15.6萬篇次。其中，亞洲、
歐洲和北美洲地區的媒體對此尤其關注。

另外，中國的 「反腐敗」、 「一帶一
路」、 「人類命運共同體」等治理理念也
同樣深得人心。世界各國關注中國發展和
未來走向，為全球治理尋求中國方案，為
自身發展尋找中國借鑒。

海外華文新媒體高峰論壇是開放性、
國際性的海內外華文媒體交流平台，首屆
論壇於2015年5月在北京成功舉辦，第二屆
論壇於2017年9月在四川成都成功舉辦。

【大公報訊】記者茅建興、俞晝杭州
報道： 「隨着信息網絡技術快速發展，香
港傳媒業也正在經歷媒體格局、輿論生態
、受眾對象、傳播技術的深刻變化。」香
港大公文匯傳媒集團副董事長、總編輯李
大宏在開幕式上表示，移動化、社交化、
視頻化、個性化已經成為香港新媒體發展
的主要趨勢。

「在這種新的傳播環境之下，《大公
報》、香港《文匯報》唯有精準定位受眾
，從用戶的不同信息需求、偏好、媒介消
費習慣等出發，調整內容生產和傳播策略
，加強分眾化新聞生產，並通過各種的渠
道抵達目標受眾，才能以優質產品和服務
提升輿論工作時效性和用戶的滿意度。」

李大宏說，大公文匯傳媒集團自2016

年1月成立以來，一方面推動兩報錯位發
展，另一方面，中央廚房作為深度融合樞
紐，推動兩報從以往以報紙版面為中心，
轉向報紙與新媒體融合發展，成為擁有報
紙、網站、視頻、網絡廣播、電子屏、微
播、微信、客戶端，以及Facebook、Twitter
、YouTube等十多種平台和載體，有較大
傳播影響力的香港全媒體傳媒集團。

「我們還要進一步推動報紙和新興媒
體從簡單嫁接邁向真正的交融，從 『你是
你，我是我』變成 『你中有我，我中有你
』，進而變成 『你就是我，我就是你』，
實現內容、渠道、平台、經營、管理等方
面的全面融合，讓大公文匯兩家傳統紙媒
長期累積起來的內容生產優勢、傳播公信
力優勢，與新媒體技術優勢充分結合，成

為平台多樣、手段先進、具有競爭力的新
型主流媒體。」

參會的許多華文媒體對大公文匯傳媒
集團媒體融合的新進展感到驚喜，紛紛表
示要加強與大公文匯傳媒集團融媒體的合
作。《歐洲僑報》社長高進表示，讓他印
象非常深刻的是，《大公報》的 「海外華
文傳媒新媒體影響力」已經位居港媒之首
，《文匯報》在港媒中亦高居第5名。而
社交媒體影響力榜單中，《大公報》排名
第二，大文集團在Facebook、Twitter等方
面也開始展現影響力。 「大公文匯傳媒集
團近年來在新媒體的發展讓我們刮目相看
，作為百年老報，能夠持續創新，發展新
媒體非常不易，望今後能加強與大文集團
的新媒體合作。」

▲京東創始人劉強東作演講 中新社

▲商務部電子商務和信息化司司長騫芳莉
中新社

大文集團融媒體發展引海外華媒關注

▲人民日報海外版總編輯王樹成主持論
壇開幕式 網絡圖片


