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創新造就中車成世界一流企業
從引進來到走出去 從落後到領跑

同仁堂藉􀎠一帶一路􀎡推廣中醫藥

◀北京同仁堂11月19日登陸意大利推廣中醫藥
。北京同仁堂副總經理丁永玲（左）在意大利羅
馬與意方嘉賓共同參加揭牌儀式 資料圖片

▶左起：香港中
華總商會副會長
袁武、中國海洋
石油首席執行官
袁光宇、北京汽
車總裁陳宏良、
北京同仁堂國藥
首席執行官丁永
玲

•目標導向是承接國家戰略，畢竟大
股東是國資委，也要了解股東的意
願。中車的創新科技研發，打造創
新型企業，目標導向創新就是要搶
佔行業最高點。

•在鐵路行業及裝備製造業方面，畢
竟國外的公司具有百年歷史，也有
相當豐富經驗，中車創新的核心思
想就是追趕及超越。

• 「明志篤行，固本培元」 是創新的
目標方向。

•40年來中車跟中國經濟一樣，發生
了質的變化。從學習到自主創新，
從引進到走出去，從落後到領跑，
譜寫了中國軌道交通裝備一個新增
長。

•中車不僅僅是中國的，更要走向
全世界，把握 「一帶一路」 建設
機遇，把中車變成一個國際化的
大公司，做到產業走進去，品牌
走出去。

「創新」代表了在各個領域積極去探索及推進
。劉化龍在第八屆香港國際金融論壇暨中國證券金
紫荊獎頒獎典禮上提到，依照國家主席習近平圍繞
創新方面作出一系列的指示，對於中車而言，第一
個圍繞的便是 「創新」，首先要知道企業的目標導
向是什麼？中車的目標導向是承接國家戰略，因為
中車的大股東是國資委，同時亦要了解股東的意願
是什麼。實際上，目標導向創新就是要搶佔行業最
高點，中車的創新科技研發，打造創新型企業，就
是圍繞着這個創新導向。

未來續走國際化路線
從中車實踐而言，在鐵路行業及裝備製造業方

面，畢竟外國企業具有百年歷史，也有相當豐富經
驗，中車創新的核心思想就是追趕及超越。總體而
言，畢竟中車只有數十年，是改革開放以來的後起
之秀，企業怎麼實現追趕及超越，可以做的就是盡
全力去做。中車為了突出自主創新，在科技創新上
總結出八條經驗，未來中車需要進一步追尋和完善
。他說， 「明志篤行，固本培元」是創新的目標方

向。在這八個字當中，中車有着充分體現，發展要
像風一樣，要快，要跑。在40年來的全力發展，中
車人員在這方面積極探索，努力朝這方向推動。

從整體情況而言，中車40年來的發展與中國經
濟一樣，發生質的變化，中車確實是跑起來了。這
40年，從學習到自主創新，從引進到走出去，從落
後到領跑，譜寫了中國軌道交通裝備一個新增長。
這40年中車通過發展，實現了由小到大，由弱到強
這樣一個重大轉變。回顧40年來，無論是固定資產
還是工業，或是利稅總額都發生質的飛躍。

拓多元化發展戰略
經過這40年來努力，中車進入了財富500強，是

改革開放的重要體現，40年來勇於變革，與時俱進
。企業業態的轉變和企業發展結構的轉變，中車正
在不斷成長。他說，中車亦一直自我超越，實現從
學習到跟跑，從跟跑到領跑的轉變。正如高鐵從無
到有，地鐵從無到有。中車未來希望可以走向國際
化，使企業不斷發展壯大。

改革開放40年，深刻地改變了中國，也改變了

中車。劉化龍表示，中車是改革開放的受益者。內
地正在建設中國特色社會主義，經濟已從高速向高
質量發展，未來的中車就是朝着各方面都有進步方
向發展，包括走向國際化。他說，中車不僅僅是中
國的，更要走向全世界，未來會加快步伐，更將把
握 「一帶一路」建設機遇，把中車變成一個國際化
的大公司，做到產業走進去，品牌走出去。另外，
中車實現多元化發展戰略，不僅僅拓展軌道交通裝
備，而軌道交通裝備亦支持核心業務，通過平台打
造支付業務。

他說，中車未來會走向高端化，不但製造高鐵
，還要以高鐵為核心，實現其他產業的發展。而且
，中車亦會實現數字化，中車產品的業務模式，業
務形態會以一個數字化的方式呈現。包括智能化產
品，以及服務智能化、網絡化和數字化。

大公報記者 陳玉蓮 林靜文 王嘉傑（文） 何嘉駿 林少權（圖）

中國改革開放40年間，中車如中國經濟像飛一般快速發展，而且中車的國際
地位及影響力亦不斷提升。中國中車股份董事長劉化龍昨表示，在融入新時代改
革開放進程，培育建設世界一流的高端裝備企業中，驅動中車的最核心要素正正
是 「創新」 。

▶劉化龍表示
，培育世界一
流高端裝備企
業的關鍵在於
創新

【大公報訊】記者林靜文報道： 「中醫藥是
中國獻給世界的禮物。」北京同仁堂國藥首席執
行官丁永玲強調，在中國全面改革開放的新時代
，以及 「一帶一路」倡議的重大歷史機遇期，同
仁堂會加快海外發展，讓更多海外朋友了解中醫
藥、中國文化和中國智慧。

自1993年在香港開設第一家藥店以來，同仁
堂借道香港，打開通往世界之窗。丁永玲昨日出
席 「香港國際金融論壇」時介紹，同仁堂目前已
走進全球30個國家和地區，終端總數超過140個
，累計海外診療患者超過3000萬人次。

港25年來當橋樑助外闖
丁永玲續說，過去25年來，同仁堂以香港作

為橋樑，實現 「四步走」戰略，即 「走出去」、
「走進去」、 「走下去」及 「走上去」，將中國

養生方式和中國傳統文化帶到世界各地。同時，
努力踐行中醫外交，為推動澳洲等西方國家的中
醫藥立法進程做出大貢獻。

同仁堂的產品出口到全球超過40個國家和地
區，商標在海外100個國家和地區合法註冊。此
外，同仁堂還關注線上平台建設，打造了老字號
跨境電商平台和中醫藥走出去平台，實現海內外
健康產品和服務互聯互通。

丁永玲認為，中醫藥行業正站在一個新的歷
史方位上，必須緊抓 「全面改革開放」的大勢，
以及順應 「一帶一路」倡議的洪流，讓中醫藥
真正走向世界，成為服務世界人民健康的 「新
選擇」。

「以健康連接世界，實現 『國相交』、 『民

相交』、 『心相遇』，是同仁堂與 『一帶一路』
倡議的最大契合。」丁永玲說。

談及中醫藥在海外拓展的困難，丁永玲直言
，中醫 「走出去」最困難的是文化認同， 「他們
不了解中醫藥是什麼，也沒有嘗試過，准入的初
期都會經歷艱難的過程。」她期望，未來能通過
線下體驗，同時結合線上，讓更多產品和服務在
全球各國和地區落地。

【大公報訊】記者王嘉傑報道：全球開始重
新審視製造業的地位和作用，掀起了再製造化的
浪潮。北京汽車股份公司（01958）總裁陳宏良
表示，中國製造業目前存在不可忽視的短板，包
括在製造技術和材料方面，以及設計、審美和品
牌方面。正因為如此，不同的國家選擇以不同的
道路走向製造業的未來，因此中國在從製造大國
邁向製造強國，需要走中國道路。

陳宏良表示，公司要走出一條符合自身發展
的特色之路有三方面。一是加大創新力度。他指
出，新一輪工業革命帶來了大量的新技術，特別
是電動化、智能化、網聯化、共用化技術與傳統
汽車技術的跨界融合，擁有巨大的前景。目前公
司與百度公司在智能汽車達成合作，發布了
NOVA-PLS深度智能化戰略，全面布局智能駕
駛、智能互聯和智能駕艙技術。

其二是推動生態融合。陳宏良稱，今時汽車
行業的發展早已不是單打獨鬥，閉門造車。在數
位化時代，汽車的商業模式是圍繞客戶需求，聚
集外部資源，共同創造價值，分享價值。只要能
夠聚集的資源越多，對客戶需求的回應能力就越
強，對客戶個性化需求的滿足程度就越高，產品
的競爭力就越強。並在智能網聯方面，公司聯絡
了博世、海拉、松下、科大訊飛、百度、京東方
等全球性企業。以適應數位化時代的新要求，進
化為一個強有力的平台型企業。

其三是擴大對外開放。陳宏良表示，在開放
性合作方面，公司與戴姆勒進行了成功的合作，
北京賓士成為中國豪華車市場的新標杆。並將在
新能源汽車技術開方面開展合作，共同開發全球
市場。在全球化發展方面，母公司北汽集團已經
沿着 「一帶一路」的布局，在南非建設生產基地
，產品將在那裏開花結果。

13億消費群體最具優勢
陳宏良強調，中國製造業的數字化和服務化

改造已經湧現出了像小米、華為這樣的典範。中
國製造業最大優勢是擁有13億人口消費群體，在
中國市場拿到第一，基本就是全球市場的第一，
特別是85後、90後以及2000年之後出生的千禧輩
，對中國品牌有着廣泛的認同和深厚的感情。因
此北汽會加強自主品牌研發。

是次北京汽車今年在中國證券金紫荊獎中，
獲得了 「最具品牌價值上市公司」、 「一帶一路
」最佳實踐上市公司及董事長徐和誼獲得了 「改
革開放四十周年傑出貢獻家」三大獎項。

陳宏良：製造強國要走中國路

北京同仁堂國藥海外發展
•覆蓋全球五大洲近30個國家和地區

•終端總數超過140多個

•服務人次3000餘萬人次

•產品出口40多個國家和地區

•商標註冊100多個國家和地區

▲陳宏良認為，中國製造業最大優勢是擁有
13億人口消費群體

▲陳宏良（右）表示，中國製造業目前存在
不可忽視的短板

▲丁永玲認為，中醫藥行業正站在一個新的
歷史方位上

中車董事長劉化龍精句
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