
財經作家．吳曉波

內地2019的跨年晚會不乏小鮮肉和流量明星，但新年第一輪引爆
互聯網的卻是幾位中年大叔的 「跨年演講」 。今年，自媒體人羅振宇
開創的 「時間的朋友」 跨年演講已是第四年，財經作家吳曉波的 「預
見2019．國運70」 、軍事專家張召忠的 「格局2019」 等跨年演講也
前後面世。他們用知識匯聚大量粉絲，好比一場 「知識」 演唱會，憑
藉火光四濺的思想和三寸不爛之舌為各自所在的平台狠拉一把流量。

網 羅 萬 象

􀎠言值􀎡勝􀎠顏值􀎡
知識網紅贏明星

相比電視台斥巨資 「數星星」，一個人、一張嘴、滔滔
不絕演講三四個鐘堪稱跨年夜的一股清流。新年首周，羅振
宇跨年演講優酷直播已達366.4萬，吳曉波年終秀微博話題閱
讀量達2.1億；82萬人在線觀看張召忠2019跨年演講。幾大跨
年演講 「全文未刪減版」成新年第一波社交網絡熱門推送。

逾半內地網民曾為知識付費
知識明星佔領跨年晚會黃金時段並非先例。近幾年，他

們通過線上線下、傳統媒體和網絡媒體等各種渠道，實現了

全面覆蓋，成長為另類 「知識網紅」。精通個人IP包裝和運
營，準確把握受眾對知識養分的需求興奮點，知識網紅通過
新媒體傳播方式，利用自身在某領域的系統專業知識，為大
眾提供更加精細、多元的精神食糧。

網紅都離不開廣告、電商、創IP等經典獲利方式，但知
識網紅獲利更在於受眾願意為他們的知識買單。

據中國互聯網網路信息中心發布的第38次《中國互聯網路
發展狀況統計報告》數據，55.3%的網民有過為知識付費的行
為；為知識付費的首要驅動力是 「獲得針對性的專業知識、見
解」，其次是節省時間和精力成本，積累經驗提升自我。

「乾貨」中不乏「心靈雞湯」
對於受眾而言，知識網紅的誕生根源於一代人的知識焦

慮。他們充分迎合年輕一代碎片化的學習習慣，將原本 「高
冷」的知識門檻降低，在互聯網推波助瀾下更易於傳播與吸
收。知識網紅供應的 「知識乾貨」中，也不乏 「心靈雞湯」
，充分緩解年輕人當前快節奏的生活和無處不在的焦慮，讓
你心甘情願吃下這餐 「知識盛宴」。

（綜合羊城晚報、微信公眾號）

網絡時代，包羅萬象。互聯網極大提升了人們認識世界和溝通互
動的能力，內地互聯網圈已發展出自成一格的文化現象。大公報推出
「網羅萬象」系列專題，盤點內地時下引爆互聯網的影視綜藝、科技

應用、時尚潮流等網絡話題，為讀者帶來新鮮熱辣的互聯網視角。
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2019三大知識網紅

互聯網􀎠奸商􀎡．􀎠羅胖􀎡

內容性
涵蓋全年熱點事件，內容多跨界，類比貼近生活

粉絲142.9萬（BiliBili）

羅振宇 2008年辭去央視電視節目製片人職務，2012年底創辦
知識視頻脫口秀 「羅輯思維」及同名公司，2015年12月31日開辦第
一場跨年演講，2016年開發 「得到」App，因植入廣告被網友戲稱互
聯網奸商 「羅胖」

內容性 總結實體經濟、中美貿易戰、國家經濟大方向等宏觀經濟和商業趨勢

娛樂性 邏輯嚴謹縝密，嚴肅有餘風趣不足

實用性 大量數據和實例，對大企業主參考價值更大

場地震撼感 現場約千人，椅子沒坐滿

吳曉波 2001年出版的《大敗局》被評為 「影響中國商業界
的二十本書」之一，其後出版《激盪三十年》《跌蕩一百年》《浩
蕩兩千年》三部曲，常年從事企業研究

內容性
解讀國際政治、軍事；地區衝突；中美關係；中俄關係等

張召忠 國防大學軍事後勤
與軍事科技裝備教研部原副主任
，2015年退休，2017年起推出
免費個人音頻節目，被網友詼諧
地稱為「戰略忽悠局」的「局座」
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在《時間的朋友》跨年演講
邁入第四個年頭， 「言值」終於
戰勝 「顏值」，相當一部分人在

2019跨年夜轉投跨年演講的懷抱，花四個半小時補充
一年的知識，試圖緩解年末的慣常焦慮。

過去兩年，知識付費持續走俏。一方面，在崇
尚 「時間即金錢」的時代，人們可用來閱讀、學習
的整塊時間大幅縮短；另一方面，人們又迫切希望
獲得更多知識與見識。需求帶來商機，現在市場上
常見的知識付費課程有個共通特點：把一些難以短
時間消化及縱向跨度較長，以為短文章、音頻、圖
解等方式，試圖讓讀者在有限時間內快速掌握某類

知識；同時對症下藥，營銷包裝上使用諸如「邀請X名
師講解」、 「每天十分鐘，讀懂XXX」等手段，滿
足大眾需求，並藉此收取費用，讓人以為自己學完課
程就能像親自讀完大部頭著作一樣掌握其中精髓。

此種 「學習」方式引發的爭議從未間斷，卻絲
毫不影響行業的野蠻生長。根據艾媒諮詢的數據，
2018中國知識付費用戶規模高速增長，預計當年有
2.92億人成為知識付費用戶，如果發展良好，接下
來這一群體會持續擴大。且不論這種濃縮內容與傳
統學習方式相比是否足夠系統、足夠準確把握原著
精髓，抑或是上班族鍾意的 「聽書」能否真正有效
傳播，單就論藏在它背後 「靠學習他人濃縮的 『知
識』即可了解全部」的暗示，便讓人細思恐極。

今年，互聯網知識付費行業大佬和用戶繼續集
體狂歡。但狂歡背後，你掏空錢袋交的究竟是知識
學費還是被商人們收割的智商稅？

你為知識付學費還是智商稅

娛樂性
羅胖善於自嘲，用大白話平實風趣，讓人樂此不疲

實用性
自造概念多，主要講趨勢，適合 「外行看熱鬧」

場地震撼感
能容萬人的深圳春繭體育館座無虛席，現場震撼
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娛樂性
軍事觀點犀利且獨樹一幟，有多年電視節目錄製經驗，可
以把相對嚴肅的政治軍事話題講得十分有趣

實用性
對於軍事國際政治愛好者或者大學在讀
相關專業的同學，絕對是值得一看的

場地震撼感
300人演播廳，直播網站
互動人氣更勝現場

優酷播放量
366.4萬

主題： 􀎠時間的朋友􀎡

內容： 關注互聯網領域的用戶
迭代趨勢、消費趨勢、
2019年創業投資機會

金句： 􀎠歲月不饒人，我亦未曾
饒過歲月􀎡

主題： 「預見2019．國運70」
內容： 論述國運與人運、時代變革的關係；總結實體經濟發展；盤

點2018五大懸念、2019八大預測

金句： 「中國的機會，跟年齡沒有關係，它跟我們的腦子，跟我們
面對未來不確定性挑戰的勇氣有關係」

軍迷硬核．􀎠局座􀎡

主題： 「格局2019」
內容： 盤點中國航母、中國航

天、055大驅、南海風
雲、四代戰機、工業革
命、半島局勢、台海局
勢、美國變局、中東局
勢十大熱點話題

金句： 「美俄飛行員較勁，我
老嫌他們離太遠」

粉絲700萬(􀎠得到􀎡App)

網民參與和反應

四海之內四海之內：：
「一個視頻、一篇文章，就算它

80%的內容是廢話，只有20%的
能夠給我啟發，我也願意花時間去
看、去讀。但說實話，今年的《時
間的朋友》有點讓我失望。」

聆聽聆聽LeventLevent：：
「原來跨年夜可以不看歌舞晚會不

打牌，聽一個胖子滔滔不絕一晚上
，居然也是其樂無窮。」

躾葉躾葉：：
「作為一個演講，沒必要說好聽的
話哄我們開心，要開心我們去看演
唱會了。與其騙我們現在春暖花開
，不如去告訴我們怎麼才能在漫長
的冬天裏活下去。」

微言Net語
錢舒文

粉絲448.8萬（微博）

全網播放量
8000萬

bilibili播放量
82萬

▲ 「時間的朋友」 第四年跨年演講
現場 網絡圖片

知識網紅發家史

2016年 知識付費元年
•第一場羅振宇跨年演講在北京水立方舉辦，首創 「
知識跨年」 的概念

•得到、知乎、果殼分答、喜馬拉雅、微博問答等紛
紛推出知識付費平台

•55.3%的網民曾為知識付費，滿意度達38%

2017年 知識產業井噴
•8月，知識付費用戶突破5000萬，市場預測行業全年

經濟規模達500億元

•音頻分享平台喜馬拉雅FM活躍用戶高達2554.41萬人

•知識分享社區知乎活躍用戶規模為974.98萬

•喜馬拉雅推出的 「知識狂歡節」 銷售總額突破1.96億
，增長率高達300%

2018年 知識網紅湧現
•優酷完整版羅振宇跨年演講被點播1179萬次，最高
同時在線人數相比上年增長5.1倍

•浙江衛視推出 「2018思想跨年」 ，邀請馬東、高曉
松、張召忠、吳曉波及20位各行各業的演講人盤點
全年熱點

•吳曉波開辦首場個人跨年演講


