
中環荷李活道有不少特色傢具店，記

者經過時，見到其中一間的櫥窗設計混合

歐陸風格，主題突出，很是吸引，於是入

去逛逛。此店樓高兩層，貨品皆從歐洲入

口，店主作mix & match的擺設，較諸大

型連鎖傢具店的規格式陳設，視覺沒那麼

平面，更顯得跳脫活潑和有玩味性。其中

近年新興的垂直裝飾園藝，較盆栽擺設更

具藝術性，能為家居增添清新氣息及生氣。

新興垂直裝飾
店主肯受訪卻不欲開名及拍照。他解

釋稱，此店開張三個月，基於社會氛圍想

盡量低調，又無奈地說： 「我還有一位

partner（拍檔），我們想不到由籌備至開

張，社會發生這麼多事。」 店主是時裝界

出身，就因為一次為自己的家做室內設計

，從此走上室內設計師之路。

他說： 「其實，我一直都喜歡傢具和

室內設計。二○○四年，我終於有機會替

自己的家做室內設計，並一手統籌裝修工

程，我非常享受整個過程。最意料不及的

是，由這時開始有朋友找我替他們設計和

裝修家居，不過，那時我還是全職做時裝

，終於在二○一九年決定全身投入成為全

職室內設計師。」
店內陳設的燈飾非常別致，記者認為

家中燈飾可締造如同舞台上的燈影效果，

舞台燈飾可以令舞台千變萬化，家居燈飾

同樣可令居所整體設計更加突出。店主說

：「我不但喜歡燈飾設計，也喜歡其他類型

的傢具。我覺得香港市場其實還可以容納

更多更有趣、高質素的產品。」但記者眼見

店內裝飾性的貨品較多，實用性的較少。

店主之所以特別喜歡燈飾，是愛其造

型千變萬化，性能也千差萬別。店主說：

「燈飾的美感十分重要，色彩美、造型好

的燈飾能給人帶來愉悅感。由於照明燈飾

是整個居室裝飾的有機組成，所以它的樣

式、材質和光照度都要和室內功能和裝飾

風格相統一，並按照這個原則去選購燈飾

。大家謹記選擇燈飾時，它周邊的各種受

光物體的光源要分布均勻，這樣可使

人們的視覺功能發揮良好。因為

人的視線不固定，若室內燈

飾光亮度分布過大，

短時間也許會有輝煌的明亮感，長時間就

會引起人們視覺的疲勞感。因此，要根據

居室不同部位作出選擇。燈飾之所以重要

，就如人的眼睛，家中如果沒有照明燈飾

，就像人沒有了眼睛般在黑暗中生活。如

今大家將燈具叫作燈飾，從稱謂上就可以

看出，燈具已不僅僅是用來照明的了，它

還可以裝飾房間。」
那店主入貨準則，是否以顧客為先？

他說： 「那又不是。入貨的第一個條

件當然是我個人喜好為先。每件貨品先要

令我愛上它，我才可以介紹給我的顧客。

之後便是產品的品質，一定要高質素的我

才考慮。」 他認為香港房屋寸金尺土，空

間設計是最重要的，然後就選擇傢具的顏

色、物料來配襯。

對於客人的喜好，店主說各人取向不

同，但年輕一代偏愛簡約線條設計的傢具

，並說： 「可能因為香港大多數的居所，

室內空間比較細小。我個人覺得好的傢具

當然要有實用價值，但是單一來看，它也

應該是一件藝術品。」

西式傢具多變
店內貨品皆是從歐洲入口，價錢偏高

。店主的看法是，高質素的傢具更耐用，

減少了被棄置的機會，變相更加環保。

他說： 「除了古董傢具之外，中西式

傢具的設計不斷在變化、發展。我覺得中

式傢具較着重傳統文化、細節和耐用性；

西式傢具就較為多變，也比較大膽採用新

技術和物料，很多時玩味性較重。」
可能基於市道，現時連鎖式以至不少

傢具店都趁節日大減價。記者進入一間外

國品牌連鎖式傢具店，同樣看到不同類型

的傢具和燈飾，雖然貨色比較大路，只要

屋主願意花心思擺放，平凡也見特色。此

店主題是可讓客人自由組合，貨品價

格大眾化，讓普羅大眾也能為

居所增添生氣及

魅力。
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若英文字尾是 「holic」 的
話，中文解釋是迷戀某一樣東
西致不能自拔，原來，這也可
以套用在一些特色傢具店店主
身上。有的店主經營之道除了
迎合市場，同時不會放棄自己
所愛。明天便是二○二○年，
送舊迎新，何不將舊傢具送走
，或添置新擺設，在這沉悶氛
圍下為自己打氣，更可刺激經
濟。買什麼檔次的傢具視乎個
人喜好，高檔、大眾化價錢，
悉隨尊便。

大公報記者

陳惠芳 文、圖

貴價珠寶首飾是一種奢侈品。

如果你剛承襲了家傳珠寶，不管那是

寶石還是石頭，抑或其他金器首飾，

它們埋藏的除了那份寶貴的親情，你

也許會想過這個問題： 「我的珠寶究

竟價值多少？」
寶詩龍（Boucheron）是法國

一家珠寶和腕表製造商，由設計師

Boucheron於一八五八年創建的品牌

。其最近推出的系列延續品牌的核心

價值觀和自由精神，以獨特的設計理

念打造成家一般的愜意空間。在即將

迎來二○二○年之際，女性經濟能力

負擔得起，不妨多添一兩件首飾獎賞

自己。

品牌推出多款Quatre系列珠寶

，由氣質獨特的周冬雨擔任代言人，

她以時髦幹練的造型親身演繹了自由

佩戴的魅力。充滿自信的她舉手投足

間，無不彰顯出其率真的個性。

她分享了自己的生活理念： 「

女性無論於任何情

況下，都必須做自己，

佩戴自己喜愛的珠寶，勇敢展現真實

自我。」 她更說： 「在廣告片中，我

將現代女性追求獨立，自由表達真我

的生活方式傳遞給大眾。我就是這樣

的女性。」
此次廣告以自由 「飾」 我為主

題，闡述以女性作為創作核心，以大

膽的創造力和匠心的工藝作為理念，

傳遞品牌一百六十多年來秉承的自由

精神。

電車俗稱 「叮叮」 ，它是香港

的有軌電車系統，也是全球現存唯一

全數採用雙層電車的電車系統。 「叮
叮」 行走速度慢，即使跟不上時代節

拍，但地位穩如泰山，不受淘汰。

香港設計中心聯同香港動漫畫

聯會於二○二○年一月八日至二月三

日，與數十位本地動漫畫家合作，將

電車和港漫串連，以一眾承載着多代

人回憶的動漫角色，帶領市民感受一

個充滿童趣的旅程。上世紀六十年代

，香港動漫畫行業開始發展，至今已

聚集不少膾炙人口的動漫角色，包括

：聶風、老夫子、13點、陳浩南、

咳神、白熊和男孩、癲噹、Q小子、

Cherrie、馬仔及聾貓等，動漫畫家

在兩部遊走港島區的電車以及兩個位

於灣仔區的電車站上，進行創作，將

它們打造成為遊樂場般的 「觀光小電

車」 ，讓不同年紀的乘客隨心上落，

發掘香港童趣的另一面。

兩位經典漫畫人物 「老夫子」
及 「哨牙珍」 的1:1 3D模型，將會

「登上」 電車與乘客一同 「漫」 遊港

島。

此外，香港動漫 「Walala遊樂

空間」 之「心之芳庭」（二○二○年一

月八日至二月九日舉行），設計了從

倫敦和香港而來的 「維多」 和「莉亞」
，作為代表兩個城市的小角色，並散

布在銅鑼灣大街小巷的指示牌，以及

維園噴水池廣場的互動體驗式遊樂裝

置，呈現他們相遇和交流的貼心故事

，突顯香港中西文化交融的特色。

戴自己喜愛的珠寶

◀周冬雨成為品牌代言人，
展現自信一面

電車夥港漫開啟童趣之旅

▼香港經典動
漫人物將會 「
登上」 電車

▲以動漫人物粉飾電車站，充滿童趣

▶ 「Walala 遊
樂空間」 提供互
動式體驗

▲維園噴水池廣場成為 「心之芳庭」 的場景

▲簡單幾個咕已能
改變家居感覺

▲這些別致的掛飾廚
具，你捨得用嗎？

▲大型吊椅

◀連鎖店的復
古燈飾

▶年近歲晚，
不少傢具店大
減價促銷

▼大型連鎖傢
具店的燈飾，
品種繁多

▼

這
個
外
形
別
致
的
燈
飾
，
是
用
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◀垂直裝飾園
藝能令家居增
添生氣
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