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大公報記者 毛麗娟

通 過 微 信 掃 描 QR
Code，進入 「雲遊敦
煌」小程式

穿越千年風沙，畫中人落入凡間， 「九色神鹿」 、 「善事太子」 、 「
飛天女神」 、 「五百強盜」 ……這些敦煌壁畫人物最近在網絡上成了熱議
話題。4月17日，由敦煌研究院、騰訊影業和騰訊動漫聯合出品的5集 「敦
煌動畫劇」 ，在微信小程式 「雲遊敦煌」 上線，播出後頓時走紅網絡。 「
雲遊敦煌」 將敦煌石窟豐富的壁畫內容搬到線上，推出敦煌動畫劇、全景
洞窟、今日畫語、敦煌詩巾、今日錦囊等互動內容，該小程式自2月20日上
線以來，超過350萬用戶 「雲」 遊敦煌，瀏覽量累計突破1200萬人次。

敦煌IP變􀎠網紅􀎡飛天女神爭􀎠C位􀎡

學者陳寅恪曾在《敦煌劫餘錄序》中評價： 「敦煌學者，今日世界學術之新潮流也
。」 而如今的敦煌，正在以另一種形式，重新喚醒人們的回憶。快速變化的時代，很多
人顧不上駐足欣賞敦煌的藝術。如何讓更多的人了解這塊匯聚了中華文明、印度文明、
希臘文明和伊斯蘭文明的文化寶地？敦煌研究院聯手騰訊 「大開腦洞」 、以 「科技＋文
化」 的連接方式，喚醒了傳統文化的社交屬性，在網上引發 「社交裂變」 效應。

動畫故事挑選有學問
「神鹿隱居山林造福一方，寧靜生活竟被他打破……」 隨着敦煌研究院院長趙聲良

的聲音響起，在 「雲遊敦煌」 小程式上，由《九色鹿》改編的動畫劇《神鹿與告密者》
將這個故事重新演繹，神鹿的聰慧、敏捷躍然而出。記者看到，與傳統的動畫片不同的

是，此次推出的 「敦煌動畫劇」 並沒有選擇重
新繪製壁畫故事形象，而是在數字化修復
和 「還原」 壁畫的基礎上，將故事中的角
色和人物進行動態化的製作，保留了壁
畫的藝術特點、塑像質感和光澤色彩。

動畫劇內還加入了互動環節，用戶
不僅可以每日 「追劇」 ，還能參與二次創

作，選擇角色配音並分享到微信朋友圈。 「
雲遊敦煌」 動畫劇負責人接受大公報記者採訪

時稱， 「敦煌動畫劇」 首映期間， 「雲遊敦煌」 小程式新增用戶近1倍。
除《神鹿與告密者》外，小程式中還上線了《太子出海尋珠記》、《誰才是樂隊C

位》、《仁醫救魚》、《五百強盜的罪與罰》一共5集動畫劇。5個故事皆有出處，《神
鹿與告密者》取自繪於敦煌257號洞窟的《九色鹿經圖》故事，是北魏洞窟的代表作；
《太子出海尋珠記》源自第296窟善事太子本生故事；《誰才是樂隊C位》構思自莫高
窟112窟的反彈琵琶；《仁醫救魚》來自417窟的流水長者救魚故事，《五百強盜的罪
與罰》源於第285窟的五百強盜成佛。 「選擇這五個故事是精挑細選的結果，最終被做
成動畫劇要考慮到故事的知名度，故事情節有什麼趣味點，故事本身有沒有深刻的寓意
，能不能給現在的人一些啟發，還要兼顧壁畫原型是不是完整記錄，人物、情節、場景
是否清晰，畫面是否好看，美術風格是否具有當代代表性。」

人人可做敦煌文化傳播者
為了滿足不同層次用戶走 「近」 敦煌的需求， 「雲遊敦煌」 提供5種探索敦煌壁畫

的方式，讓用戶了解敦煌壁畫的同時，還可以跟隨VR的鏡頭走進各個石窟、細細欣賞
壁畫。玩的角度，從 「數字創意」 開始探索， 「雲遊敦煌」 開闢了 「今日錦囊」 、 「敦
煌詩巾」 、 「為壁畫填色」 三個板塊，用戶點擊屏幕，就能遇見自己的智慧錦囊，也可
以分享給親朋好友。記者點開得到一張叫 「趣」 的智慧錦囊，上書： 「雖然不能與你面
對面，與君隔屏撫琴也無妨。」

用戶還可以在 「敦煌詩巾」 選擇各種壁畫主題，再搭配上你鍾愛的底色和圖案，打
造一條專屬於自己的敦煌絲巾，並通過轉發，完成文化共享的傳遞。記者用反彈琵琶伎
樂天、藻井、祥雲、佛光等壁畫元素在線DIY了一條敦煌絲巾，得到這樣一句智慧妙語
： 「若只用腳，總容易跟隨套路，但用心，就常能找到屬於自己的路。」

在 「雲遊敦煌」 小程式裏，從 「藝術形式」 開始探索，用戶可以按壁畫、彩塑、石
窟形制的分類遊覽敦煌；從 「朝代」 開始探索，可以觀察不同朝代開鑿的石窟壁畫；從

「全景洞窟」 開始探索，可享受經典洞窟高清全景體驗
，360度暢遊絕美敦煌；而從 「顏色」 開始探索，則能聚
焦壁畫千年盛彩，了解蛤粉、松綠、空青、鈷藍、紅珊
瑚、瓦崗紅、小豆茶、香妃、雌黃、元岩肌、赤茶、朱
砂、硅孔雀石、青金石、密陀僧、瑪瑙末、利久、赭石
、黑曜石、黑朱、岩焦茶等日常生活中不多見的顏色，
感受敦煌壁畫的明快、深沉、瑰麗、渾厚，這些色彩就
算被用於今天的各類藝術品，也絕不過時。

記者體驗發現， 「雲遊敦煌」 還推出 「壁畫有聲之
最」 系列，如：壁畫有聲之最夢幻動物畫，用戶觀摩壁
畫之時，亦能傾聽敦煌研究院講解員的專業解說，如同
身臨其境。

細細觀賞 「雲遊敦煌」 動畫劇會發現，動畫劇的顏色完全還原了
壁畫的色彩，保留了原作的美感。 「雲遊敦煌」 動畫劇負責人表示，
既要考慮到受眾的喜好，又要更加充分與真實地活化千年文化，難度
系數還是比較高的，除了要關注傳統文化怎樣結合現代新場景、將敦
煌文化實現 「線上化」 的呈現，還要特別注意細節的打磨與還原。

有些畫面因為歷史久遠有了一些破損缺失，需要在參考原畫的基
礎上，對破損缺失處進行 「還原」 ，在動態畫面中模擬和呈現靜態壁
畫所描繪的狀態，在體現畫面層次的基礎上，賦予人物靈動感，這是
非常難的： 「敦煌壁畫中的許多人物服飾上都有飄帶，且非常形象和
立體，要把人物變成動畫，就要讓這些飄帶跟着人物一起動起來。為
了呈現好的效果，每一條飄帶，團隊都要改幾十遍，最終才使得壁畫
的質感呈現讓大家都滿意。」

此外， 「在細節的打磨上，動畫劇絕對尊重原壁畫的創作，所有
的細節都要做到足夠還原原作的美感，在這個過程中也有很多修
改。例如《太子出海尋珠記》中的善事太子臉上的腮紅，原來是紅
色，氧化成了黑色，到底在動畫中呈現什麼顏色；他所彈奏的樂
器是什麼，琴弦數量是多少」 等等細節都要一一確認，並經過敦煌
研究院的審核。

繼故宮之後，又一網紅文化IP—敦煌正受
到越來越多年輕人的喜愛。來自騰訊的數據顯示
， 「雲遊敦煌」 動畫劇的用戶，17歲以下的佔
比58%，24歲以下的佔比超70%。

給動畫劇配音、拉親朋好友合作完成一個配
音作品、自製生成並購買一條帶有敦煌元素的專
屬絲巾、購買一款敦煌口紅、玩一場有着敦煌定
製 「飛天」 皮膚的《王者榮耀》遊戲……這樣的
玩法，有趣又新潮。

敦煌研究院副院長張先堂曾表示，敦煌文化
一直都有年輕和 「潮」 的基因，人們甚至可以在
1000多年前的雕塑身上找到背帶褲、絲網襪、
絲巾。在科技助力下，這些既有文化底蘊，又有
藝術價值的壁畫，正在被重新挖掘和開發。

將壁畫改編成動畫劇的創意，來源於騰訊團
隊在今年3月的一次頭腦風暴，而兩者的合作已
經長達三年。2017年，敦煌研究院與騰訊達成
戰略合作，共同啟動 「數字絲路」 計劃，通過文

物的保護和傳播、文化價值的挖掘和梳理、文化
IP的演繹和活化三個層面，變身為敦煌的 「數字
文保」 ，以期釋放出文化遺產更多的精神和文化
價值。目前，騰訊還在與敦煌研究院探討利用計
算機視覺技術與AI技術提高壁畫的修復、還原效
率。

如果敦煌壁畫不但會說話，還要爭 「C位」 （中間），是什麼情形？
「宅」 了千年的伎樂天款款合奏，箜篌、橫笛、阮咸、琵琶、拍板、檐鼓

，你選哪一個？娛樂時代成長起來的一批年輕人對 「C位」 再熟悉不過了。
在 「雲遊敦煌」 上線的5個動畫劇中，《誰才是樂隊C位》改編得俏皮詼諧
，流行話術拉近了與年輕人的距離，展現了動畫劇的活力，激起了大家的
情感共鳴，甚至一大波明星也紛紛獻聲。

「一聽說團裏要選C位，她們一個個都不淡定了」 伎樂天琵琶爭 「C位
」 拉開了《誰才是樂隊C位》的序幕，就在琵琶、箜篌、橫笛爭論不休時，
一個伎樂天 「反彈琵琶」 從天而降，藝驚四座，大家一致認可反彈琵琶 「C
位」 出道。

儘管取材於《伎樂圖》的這部動畫劇時長不到3分鐘，卻通過壁畫的樂
手們為誰是 「大唐樂隊」 的C位爭論不休，告訴人們一個樸素的道理：沒有
箜篌就少了空靈，沒有橫笛就缺了高音，沒有阮咸便減了醇厚，琵琶彈奏
更是樂隊之魂……大唐樂隊裏誰也不能缺。

「本以為是古裝紀錄片，突然一句C位把我拉回現實」 ，一位網友觀
看完《誰是樂隊C位》後寫下了這樣的觀後感。還有一位網友感慨： 「 『數
字+』 的形式完美將傳統文化和現代動畫結合，有傳承、有創新，年輕人喜
歡。」

千年等一回

打磨細節 一條飄帶改數十遍

年輕人愛上敦煌􀎠潮􀎡 流行話術拉近觀眾距離

▲《誰才是樂隊C位》截圖

▲《王者榮耀》與敦煌研究院合作推出以敦煌
「飛天」 為靈感的皮膚

▲《太子出海尋珠記》取材
於莫高窟 「善事太子」

敦煌壁畫變身動畫劇
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▲微信小程式 「雲遊敦
煌」 上映的敦煌動畫劇

▲莫高窟112窟的反彈琵琶 ▲《太子出海尋珠記》的原型取
自敦煌第296窟

◀人人都能以敦煌壁畫元素創作絲巾，圖為記者
以 「反彈琵琶」 元素設計的一款敦煌壁畫絲巾


