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旅遊人次周飆150% 迪園門票日售1.5萬張

全 面 復 甦
大公報記者 倪夢璟（文、圖）

購物節燃爆全城 滬十日消費超882億

換帥嚴懲造假 郭謹一代理瑞幸CEO救亡
【大公報訊】記者王

芳凝報道：將中概股推向
風口浪尖的瑞幸咖啡，如
今又迎來管理層 「劇震」

。瑞幸咖啡近日宣布，公司創始人兼
CEO錢治亞，以及之前已經被停職的
COO劉健被董事會 「終止（terminate
）」 職務。公司聯合創始人、高級副
總裁郭謹一代理CEO一職，並選舉高
級副總裁曹文寶及副總裁吳剛為新任
董事。瑞幸咖啡發內部信表示調查還
在進行中，將重塑公司價值文化。

中概股瑞幸咖啡上月2日晚間公告
「自爆」 虛增收入22億元（人民幣，

下同），內審及外部調查結論仍未發
布。而三位 「新官」 中，郭謹一出身
「神州系」 ，在2016年曾是神州董事

長陸正耀的助理。瑞幸咖啡創立後，
郭謹一屬於瑞幸核心創始團隊，主要
負責產品與供應鏈。

另據公開資料顯示，曹文寶曾擔
任麥當勞中國區副總裁，自2018年6月
起擔任瑞幸高級副總裁，負責門店運
營和客戶服務。吳剛在民航領域工作
超過20年，曾任中國聯合航空執行副
總裁，2019年3月加盟瑞幸咖啡出任副
總裁，負責公司戰略合作業務。這是
兩位 「空降」 管理層的職業經理人。

有分析表示，瑞幸咖啡大幅度增
補 「新面孔」 進入董事會，一方面向

外界傳遞了 「告別過往」 的決心，表
明了董事會堅決懲處造假的態度，另
一方面也傳達出了對新任管理層的信
心。而在管理層大整頓前幾小時，中
概股瑞幸咖啡披露文件顯示，投資機
構清倉了瑞幸所有股份。有消息稱，
瑞幸咖啡即將進行大幅裁員。

另有業內人士坦言，錢治亞面臨
賠付判罰的風險，若被認定涉嫌參與
造假，或面臨刑事訴訟。按美國證監
會要求，新上任的代理CEO需要徹查
過去的違規行為，再向監管層面報告
，投資人訴訟也是無法避免的。

「造假門」 出現後，瑞幸咖啡人
員流動已現端倪，據悉，5月1日，瑞
幸咖啡首席技術官何剛因個人原因辭
職；4月21日，獨立董事托馬斯．賣

耶（Thomas Meier）也提交了辭職
信。

管理層大換血、裁員風聲鶴唳、
股價狂跌……瑞幸咖啡的未來如何？
內媒引述分析稱，瑞幸咖啡的表現依
然穩健。近一個月，瑞幸咖啡經營流
水較疫情前有了很大恢復，在蘋果
APP store端的下載量也保持在 「免費
APP排行榜」 的榜首位置。資金方面
，據公開數據估算，瑞幸咖啡目前帳
上有100億元的現金。

但業內人士指出，雖然瑞幸咖啡
的生意還能維持，但隨着後續監管部
門的審查及責任認定，瑞幸咖啡會面
臨投資者的巨額賠償訴訟，大面積閉
店也只是時間問題，預計未來留在資
本市場的概率不會很大。

老字號企業攜手拓快閃店吸客

上海市商務委主任華源表示，
五五購物節引爆了全城購物熱情，
5月1日至10日，上海地區快遞攬件
量達7743.8萬件，同比增長26.3%
， 「特別是5月6日攬件量突破1000
萬件，同比增長31.7%。」 不僅線
上銷量大增，線下實體商家亦全面
回暖，在外來消費仍處低位、商家
打折促銷力度加大的情況下，支付
端大數據監測的上海線下實物消費
達到482億元，基本恢復到去年同
期水平，而重點監測樣本企業零售
額同比增長10.3%，環比增長
27.9%。

滬快遞攬件增26%
「此次五五購物節期間進店顧

客的購買率明顯提升了，達到了
21.31%，較去年7.44%的購買率
提升1.86倍。尤其是5月5日進店客
流的購買率達到了31.38%，為周年
慶營銷活動之外的次新高。」 新世
界大丸百貨公共關係及電商管理部
經理馬牧這樣向記者表示。

據介紹，以新世界大丸百貨為
例，作為本次五五購物節重磅加碼
活動，該商場線上微店發售的團購
券於4月30日開放購買， 「1萬份十
幾分鐘被搶購一空，我們再追加
3000份，還是秒光，最後又追加了
3000份，一共推出了1.6萬份，最
快的一次18秒搶光了。」

馬牧展示了一組數據：節日期
間，化妝品大類的銷售額為2819.3
萬元，較去年同期809.9萬元的銷售
同比上升248.10%；黃金珠寶大類
的銷售額為760.3萬元，較去年同期
421.3萬元的銷售同比上升80.46%
。 「購物節的舉辦對於客流與銷售
的提升都非常明顯，本周六，我們
還將進行店慶活動，推動新一波優
惠。」

上海官方數據顯示，5月1至10
日，百聯線上線下發力，銷售額同
比增長超過8%；新世界城環比增長
2.1倍；10家重點黃金珠寶企業銷售
額環比增長1.7倍。購物節啟動以來
，恒隆廣場、環球港、萬象城、百
聯青浦奧特萊斯、奕歐來購物村等
銷售額同比增速均超過20%；參與
進口商品節的品牌11300多個，虹
橋品匯銷售環比增長超過兩倍，綠
地全球商品貿易港銷售額超過1100
萬元。

電商平台方面，5月5日，天貓
平台上的上海商家成交額同比增長
近2倍。5月1日至10日，拼多多帶
動上海線下實體的網絡專區銷售額
及上海品牌網絡銷售額同比增長超
過1倍；叮咚買菜上海地區銷售額同
比增長2倍。

「這次購物節叮咚買菜將累計
投入2億元補貼，希望打造史無前例
的線上 『雲菜場』 購物狂歡節。」
叮咚買菜副總裁張奕還表示，叮

咚買菜接下來還將繼續通過發放優
惠券、大力度折扣、零元嘗新等，
把後續1.6億補貼 「實實在在給到用
戶，同時還會不斷豐富活動形式，
包括拓展直播等新興營銷渠道，繼
續助力逐步高漲的消費熱度。」

600項活動陸續有來
華源表示： 「五五購物節」 已

取得一定成效，預計上海市5、6月
份還將陸續推出120餘項市級重點
活動和480餘項特色活動。上海市
商務委副主任劉敏表示，到5月底，
上海將陸續有52個品牌舉辦73場新
品發布活動，蔻馳、樂高、戴森等
將於近期舉辦重磅新品發布活動。
此外，正籌備6月份的首屆上海夜生
活節，屆時將推出一批夜間消費特
色活動。

【大公報訊】記者夏微
上海報道：上海 「五五購物
節」 啟動已有一周時間，上
海文旅消費取得明顯增長。

公開數據顯示，5月以來預訂自由行、跟
團遊、門票、租車、主題遊等產品的人數
，環比增長超150%。攜程最新公布的數
據也顯示，在投入10億元（人民幣，下
同）優惠補貼，同時發起 「BOSS直播」
、安心遊聯盟新保障、優惠券＋產品補貼
高性價比產品的帶動下，一周時間內，攜
程大住宿、門票玩樂、市內團隊自由行業
務不斷回暖── 「BOSS直播」 一場賣掉
「深坑酒店」 1.2萬間；迪士尼門票開售1

天銷售1.5萬張；上海人五一在攜程的租

車訂單同比增長50%，增速全國第一；
房車旅遊五一產品提前售罄……

目前，上海陸家嘴三大地標性景點
已陸續恢復部分觀光業務；5月10日起，
上海海昌海洋公園恢復開放各大場館、劇
場等室內區域；5月11日，上海迪士尼樂
園重新開放。作為內地最大的景區門票在
線預訂平台之一，攜程數據顯示，5月以
來門票成交量環比4月增長120%。

「五五購物節」 啟動以來，在 「
BOSS直播」 的引領下，上海酒店熱也瞬
間升溫，酒店預售創效遠超去年同期。回
顧這一周，攜程平台上銷量最高、最受歡
迎的酒店，幾乎覆蓋了上海各個區域、各
種地標和各種類型。5月6日上海迪士尼

宣布重新開園，當天攜程酒店頁面 「迪士
尼」 關鍵詞搜索量比五一期間大漲238%
，迪士尼樂園周邊5公里內酒店預訂量較
五一期間瞬間增長162%。

縱覽上海熱銷酒店排行榜，其中，
有些酒店自身便是一道亮麗的風景；有些
是滬上著名的網紅打卡地；有些在業內外
備受好評；還有的則是能帶孩子一起放鬆
的最佳去處。近期，攜程聯合上海市內部
分高星酒店推出了一系列度假自由行套餐
產品，以酒店為核心，打包美食、景區玩
樂等。自由行套餐比單訂酒店性價比更高
，高性價比吸引下，攜程發布的數據顯示
，5月平台上市內高端自由行訂單環比增
長110%以上。

增長
勁

消費券派發，內地消費市場迎來復甦。在上海，貫穿
整個二季度的 「五五購物節」 已取得階段性成效。上海市
官方公布，今年5月1日至10日，上海線上線下銷售額超
過882億（人民幣，下同），其中，網絡零售額超過400億
元，線下實物消費約482億元。據統計，參與本次活動的
線上商家已超過52萬家，線下商家超過10萬家，各類平台
和企業發放優惠券超過240億元，撬動效應明顯。上海市5
、6月份預計還將陸續推出120餘項市級重點活動和480餘
項特色活動。

購買率增近兩倍 首屆夜生活節下月接力

財經
觀察

李靈修

回顧過往內地 「穩經
濟」 大招，除了基建發力
之外，地產投資的拉動作
用亦十分明顯。然而，樓
市熱炒二十年已積累大量

泡沫，衍生出的金融風險不可不察。自
2016年開始，中央政府大力推進供給側
結構性改革，提出的 「三大攻堅戰」 中
，第一項就是 「防範化解重大風險」 。
在此背景下， 「房住不炒」 成為地產調
控的基本國策。

其後棚改貨幣化開始退潮，地產投
資也出現拐點，地方政府的 「錢袋子」
自然受到衝擊。據統計，政府性基金中
近九成收入來自 「土地財政」 ，將隨着
土地購置金的減少而縮水。再加上此前
大規模減稅降費，以及疫情期間的企業
停工停產，地方政府的財政壓力可見一
斑。也正因此，各大城市透過 「人才引
進」 等名目曲線放寬限購限售，在不違
反 「房住不炒」 的前提下，側重強調 「
因城施策」 。

後疫情時代，預期中的報復性消費
「失約」 ，一線樓市卻異常火爆，甚至

出現搶購豪宅的情況。據70城商品住宅
銷售價格統計，3月份深圳、上海房價
分別上漲0.5%、0.1%。市場更傳出，
深圳寶安中心區一些新盤需繳納 「喝茶
費」 後才有買房資格。考慮到一季度
GDP增速下降6.8%，創下有統計以來
新低，此時地產率先回暖，蓋因當下實

體經濟回報大幅下降，市場亦缺乏實質
性投資機會，熱錢自然流入樓市。

談及高樓價對實體經濟的積壓效應
，深圳就是一個絕佳例子。2016年華為
將部分業務搬遷至東莞松山湖基地，任
正非彼時明言深圳地價過高是主要原因
。而曾經號稱中國 「硬都」 的深圳，也
許久再未誕生出互聯網獨角獸企業。在
科創板中，市值前十位上市公司深圳僅
佔一家，即手機製造業的傳音控股。
2019年全國互聯網40強企業排名中，
深圳除了騰訊只有迅雷位列第四十位。

長遠來看，樓價高企必然導致產業
空心化、年輕人向上流動空間受阻，深
圳或有步香港後塵之虞。

正是看到資金出現 「脫實向虛」 的
苗頭，在高層會議通稿中 「沉寂」 一段
時間後，4月份政治局會議上重提 「房
住不炒」 。會上指出， 「要堅持房子是
用來住的、不是用來炒的定位，促進房
地產市場平穩健康發展」 。這表明，中
央堅持 「房住不炒」 國策不動搖，樓市
需求端調控不放鬆是為了穩房價和穩預
期。

5月10日，人行官網發布的2020年
第一季度中國貨幣政策執行報告中，也
明確表示 「堅持房住不炒定位和 『不將
房地產作為短期刺激經濟的手段』 要求
，保持房地產金融政策的連續性、一致
性、穩定性」 。有理由相信， 「房住不
炒」 仍會成為今次兩會的高頻詞。

兩會展望之四 􀎠房住不炒􀎡不動搖

上海 「五五購物節」 部分後續活動概覽
5月至6月料推出120餘項市級重點活動和480餘項特色活動

5月15日至6月15日

5月17日

5月22到6月18日

5月底

5月29日至6月3日

6月

大公報整理

市商業聯會以 「尋味魔都」 為主題，舉辦上海小
吃節，清美鮮食、杏花樓、喬家柵等近40個品
牌企業參與，覆蓋全市近4700個網點
市經信委結合 「517」 世界電信日，舉辦為期一
個月的上海信息消費節
在豫園舉辦 「國潮老字號」 遊園會，開設花車集
市和快閃
市餐飲行業協會將舉辦環球美食節，1000家中
西餐廳推出優惠活動
中國銀聯上海分公司將推出 「6．2」 節助商惠
民重磅活動，投放億元消費券
舉辦首屆上海夜生活節，屆時將推出一批夜間消
費特色活動

【大公報訊】記者倪夢
璟上海報道：老字號創新一
直未停止， 「國潮老字號遊
園會」 將在上海舉辦。記者

了解到，在上海國潮老字號促消費系列活
動啟動後，各類老字號企業通過線上 「雲
發布」 的形式，在天貓、京東、微視、抖
音等平台舉辦20餘場新品發布會，推出
近百款新品、潮品。

劉敏表示，上海豫園將首次舉辦 「

國潮老字號遊園會」 活動，將組織上海乃
至長三角老字號企業共同打造老字號快閃
店和老字號的花車集市，推出上海特色美
食、老字號文創購物、非遺工匠技藝和中
式美學體驗等場景。

市商業聯合會在5月15日至6月15日
舉辦的上海小吃節，以真如高陵集市為主
會場，也吸引了如杏花樓，喬家柵等近
40個品牌企業參與。

此外，據上海市文化旅遊局副局長

程梅紅表示， 「五一」 期間，上海共接待
遊客總人數707萬人次，拉動消費95億元
，同比去年4天小長假，在遊客量未完全
恢復情況下，消費額增長超過30%。

在5月16日至18日三天，上海還將有
87家博物館向公眾免費開放，4家博物館
半價開放。同時，為了向在疫情防控第一
線救死扶傷的廣大醫務工作者致敬，上海
還將有100家博物館全年向全國醫務工作
者免費開放。

▲上海世茂商場內店舖，五一期間吸引不少遊客

◀▲瑞幸咖啡CEO錢治亞被董事會 「終止」
職務，由郭謹一（圖右）出任代理CEO


