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早前內地疫情嚴重期間，北京單向街書店發出的一封 「求
助信」 在文青圈引發了轟動。這家成立於2006年的書店寫道：疫情
遲遲沒有盡頭，書店撐不住了。疫情只是催化劑，實體書店的式微或許
是意料中的必然之路。近段時間，單向街書店、先鋒書店、杭州曉風書屋等
多家實體書店，通過直播售賣盲盒自救。在浩瀚書海中找佳作閱讀，尋尋覓覓，
花費不少時間，購買盲盒製造偶遇，開卷有益也可以非常浪漫。

「盲盒經濟」 一時風行。這種源於
日本的小盒子中裝着玩偶手辦，買的時
候不知道裝的哪一款，賣的就是顧客對
商品不確定性的期待。不可否認，最近
書店扎堆賣盲盒，是疫情帶來的經濟壓
力，但疫情更多的只是壓倒書店的最後
一根沉重的稻草。在危機中， 「老派公
知」 、單向街書店創始人許知遠在3月9
日走下 「神壇」 ，與淘寶頂流主播薇婭
連線，開啟了一場名為 「保衛獨立書店
」 的直播。6分鐘，99元的盲盒就賣了
3000件。這突破了許知遠的認知，也
讓一直在小眾文藝圈中的實體書店開始
重視盲盒等新型銷售方式。

關鍵在於選書人審美觀
與裝着玩偶手辦的盲盒相比，書有

那麼大的魅力嗎？書店盲盒的成功，關
鍵還在於選書人的審美深度。例如，單
向街所挑選的書籍，均為出版體系中的
佳作，包括《單讀23．破碎之家》、《
最危險的書》、《佩拉宮的午夜》等。
盲盒上的一句標語道破了其價值所在：
「你可以將它視作一個以不同維度認識

這間未曾謀面的書店的方式、重新閱讀
一位老朋友的機會」 。

和單向空間一道抱團自救的，還有
先鋒書店、1200bookshop、精典書店
、曉風書屋、烏托邦書店。其中，先鋒
書店大概算是書店盲盒界的先鋒。

隨機閱讀獲意外之喜
早在2015年，先鋒書店就在其網

店上推出了 「定製」 盲盒：讀者留言訴
說自己最近的心情，書店根據需求針對
性地挑選。 「很多讀者面對一個龐大的
書庫，不知道如何開啟閱讀，所以比較

貼心的方式就是我們幫你挑選。」 先鋒
書店品牌運營經理李新新說。

在無界書店，李小姐買了文學類的
盲選。她告訴記者，書不像手辦，如果
打開發現踩了雷，會更影響對書店的信
任。所以很多人買書總喜歡先看豆瓣推
薦，在買之前已經對書的內容有了基本
認識，少了驚喜之感。這次的盲選書是
兩本不知名的小說，但卻意外地好看，
如獲至寶。

除了名家推薦的 「背書」 ，先鋒書
店還創新地推出了 「氣味盲選」 （1本
圖書＋1款香水）、 「甜鹹盲選」 （1本
書＋1張手寫明信片）、 「賭酒盲選」
（至少1瓶酒＋其他）等新花樣。有人
說，打開盲盒閱讀是一次劈開冰海的旅
途，實體書店未來的自救也是。

盲盒經濟話你知

浩瀚書海尋佳作 實體書店代網羅

•2020年1-3月，整體圖書零售市場同
比下降15.93%，網店渠道同比上升

3.02%，實體店渠道同比下降54.79%，
但 「疫情」 「病毒」 等主題相關的圖書

銷量上升，如：

•《霍亂時期的愛情》強勢返榜，排在開卷虛
構類榜單第11名，是返榜圖書中名次上升最

多的圖書

•《鼠疫》等銷量創近兩年來的歷史新高

•《病毒星球》2月份銷量是其2019年4月上市以來
的最高銷量

•《大流感：最致命瘟疫的史詩》2月份銷量比
2019年12月份上漲約23倍

•《瘟疫與人》2月份銷量增長是其上市
以來平均銷量的近10倍

記者周琳整理

▲珠海無界書店推出 「無界盲選」 ，讀者根據 「童書」 、
「文學」 、 「社科」 等關鍵詞來選擇圖書 網絡圖片

無目的閱讀妙不可言
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疫情下的圖書市場

AI煲仔飯機器人1句鐘出餐140份 日前，內蒙古自
治區首條音樂公路建設
完成，正式向公眾開放

。在車輛通過這條路時，便會響起《
歌唱祖國》的音樂聲。這一有趣的
現象引得不少遊客前來打卡體驗，這
條鄉村公路也被當地村民稱為 「會唱
歌的路」 。

採訪中，當地村民張靜對記者說
： 「以前從來沒聽過 『會唱歌的路』
，沒想到在查乾柴達木村實現了。當
車走在路面的時候，響起了動聽的音
樂旋律，心情感覺非常地開心，感覺

心都飛翔起來了，希望周邊的朋友們
，都來多多體驗一下。」

據了解，這條公路 「唱歌」 的奧
秘就在路面上。設計者在原本平坦的

路面上刻畫了不同深度、不同
寬度的凹槽，使其形成有序列音
階的音槽和音柱，當車輛駛過，輪胎
與路面的摩擦便會產生旋律，形成樂
曲。

音樂公路總長280米，當行駛車輛
以每小時45公里的速度勻速通過時，
會呈現出最佳效果，《歌唱祖國》的
旋律會持續30秒。記者實地體驗後發
現，駕車行駛在音樂公路上時，不會
有強烈的顛簸感，在車內聽到的樂曲
聲也比在外面聽到的更加清晰流暢。

記者 喬輝、王月

內蒙古會唱歌的路奏響《歌唱祖國》

5月12日，河南省鄭州市，一台 「
AI煲仔飯機器人」 亮相鄭東新區街頭，
這台機器人可實現全自動化烹飪餐品，
平均每小時能製作140份煲仔飯與湯品
美食，可謂一家 「黑科技」 滿滿的 「無
人餐廳」 。

工作人員只需提前將生的半成品放
入機器冷藏區，即完成了準備工作。顧
客掃碼下單後，人工智能控制的智能化
機器人會自動將煲仔放到加熱灶上，自
動控制火候，並在烹飪途中自動加水、

加油，大約15分鐘結束製作，將餐品送
至出餐口。

炮製煲仔飯蛋花湯
顧客無接觸掃碼取餐後，可根據口

味加入醬油、香葱、青菜等。據了解，
「煲仔飯機器人」 是人工智能在餐飲行
業應用的新產品。目前，這台機器人提
供廣式臘腸味道的煲仔飯、紫菜蛋花湯
，每份套餐價格設定為23元人民幣，每
天大約能賣出120-130份。 環京津網

盲購製造偶遇盲購製造偶遇 開卷滿屋浪漫開卷滿屋浪漫

▲北京72家實體書門店推出外賣服務，
讀者可以通過平台買書 網絡圖片

▲北京外研書店
精裝筆記本一經
推出，立刻售罄

網絡圖片

資料來源：江蘇商報、中國青年報
大公報整理

「盲盒」
•盒子中放置不同的物品，消費者憑
運氣抽中商品

「盲盒營銷」
•類似於一種抽獎遊戲的商品營銷手
法，大大刺激用戶的復購率。最初
大量用於二次元領域的手辦銷售，
由於用戶的收集癖，「盲盒營銷」能
快速刺激產品銷售，挖掘消費潛力

「盲盒現象」
•一種 「驚喜經濟」 ，人們已經不滿
足於消費本身，而是希望通過消費
帶來更多的體驗元素，盲盒就是抓
住了 「驚喜」 這個元素。

資料來源：
經濟日報

▲鍾書閣2月開始做線上直播，在不同平台開展讀書會、鑒書、
售書等，近期在天貓的一場直播，有7萬多人觀看，售書2000餘
冊 網絡圖片

走下鋼梯，走上樓梯
四川省昭覺縣支爾莫鄉 「懸崖村」 與地

面垂直距離約800米，至今無法實現整村通
公路，因村民進出村莊需攀爬陡峭的懸崖而

備受關注。為緩解村
民出行難、出行險問題，
當地建設實施了 「鋼管天梯
」 工程。為徹底改變村民居住
生活條件，昭覺縣將 「懸崖村」 建
檔立卡貧困戶列入易地扶貧搬遷範圍
，阿土列爾村全村84戶建檔立卡貧困戶
將陸續搬遷至位於昭覺縣易地扶貧搬遷縣城
集中安置點的新家。5月13日， 「懸崖村」
—阿土列爾村高山區的31戶貧困戶搬到縣
城集中安置點。走下鋼梯，走上樓梯，他們
的居住條件實現歷史性改變。 新華社

圖看
神州

閱讀本身其實就是 「無目的」 的，從這種意義上來講
，盲盒的形式給讀者帶來了更多的體驗感。近日，先鋒書
店天貓旗艦店重啟，推出 「創始人盲選閱讀計劃」 ，邀請
詩人北島、音樂人李健、作家阿乙、詞作者方文山等，為
讀者挑選圖書。

在3月9日的書店直播中，陳瀟買了3家書店的盲盒，他
認為，盲盒裏的書比正價便宜，開卷就是有益的。最重要
的是，無目的的閱讀反而更能感受閱讀的快樂，讓人覺得
這是一種妙不可言的緣分。

平時喜歡深刻文學類書籍的李雯在購買盲盒時特別選
擇 「社科」 的主題，她說，既然選擇 「盲盒」 ，不妨試一
下新的領域會不會帶來火花，本以為是一本枯燥的專業書
，卻收到了 「甲骨文叢書」 系列中的一本，意外地有趣。

從 「圖書外賣」 到 「書店盲盒」 ，書店為了
生存，紛紛推出了新的玩法。通過搭線 「盲盒經
濟」 ，將原本單調乏味的選書過程，升級為抽獎
式的購書體驗，無疑是一類促進圖書銷售的好措
施。

應該看到， 「書店盲盒」 雖能促進銷售，但
是否能真正讓讀者讀下去，進而打造黏性消費才
是書店的長久之道。 記者 周琳

▲5月14日，車輛行駛在音樂公路上
中新社


