
近期一篇關於 「名媛拼單扮富豪」 的文章在網絡瘋狂刷屏，網友們紛紛感嘆在社交平台上
光鮮亮麗的名媛們， 「明明看起來那麼有錢，實際上卻這麼寒酸」 。記者調查後發現，隱藏在
裝富現象的背後，是一整條打造朋友圈 「高端人設」 的產業鏈：無論是花上幾元（人民幣，下
同）買微信朋友圈照片視頻素材包，還是付出幾十元改定位，抑或是100多元的酒店浴袍自拍
……總有一種方法能讓你在網絡上 「看起來很有錢」 。
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在線詐騙套路深
網友當心財色兩失

「從幾十萬的Prada晚宴包，到各種
五星酒店的下午茶和套房，沒有什麼不能
拼的。」 湃動品牌戰略諮詢CEO沈帥波笑
着告訴記者，那些原本只有富豪才有機會

享受的服務，現在只要花了幾百塊就能體驗到了，本
來很高的消費門檻突然間就消失了。 「大家在調侃名
媛拼單之餘，也應該看到，互聯網確實降低了炫富成
本。」

一百多年前，美國經濟學家凡勃倫就提出 「炫耀
性消費」 這個概念，人們通過購買象徵富人的物品，
來彰顯自己的財富、地位。時下 「炫耀性消費」 的功
能已經變得不同，擁有一些奢侈品也未必能顯示財富
。但炫富人群仍然能通過美化自己的網上形象，來獲
得網友的關注。

不過，拼單炫富亦成為騙財騙色的溫床，相關詐
騙案件屢有爆出。此前有媒體報道，2020年5月，浙
江杭州臨安警方破獲一起靠朋友圈包裝實施集資詐騙
的案件，26歲嫌疑人盧某在兩年時間裏，以朋友圈 「
高端人設」 的包裝，吸引40名被害人，進而通過編造
投資項目詐騙1400多萬元。

記者在售賣朋友圈素材的某二手電商網站中，也
看到不少賣家都堂而皇之地將 「展示美好形象，提高
陌陌、探探（均為交友社交平台）匹配度」 的廣告詞
打在商品醒目處，有買家匿名點讚稱 「購買服務後，
現在發朋友圈互動超級多」 ，但該買家也因此感慨道
「自古真情留不住，唯有套路得人心」 。

小心
為上

􀎠撞圖􀎡風險凸顯
私人定製視頻吃香

隨着 「朋友圈」 定製文案在網上走紅
， 「撞圖」 的風險也日漸凸顯，運氣不好
的甚至有前後腳發同一張圖片。於是，另
一種升級服務應運而生：花費20元，即可

在視頻素材裏添加自己的聲音，例如在頂級酒店的套
房中驚嘆 「這裏的床好軟哦」 、在馬爾代夫的海灘邊
就着燭光晚餐倒數跨年、在酒吧的香檳揮灑中嬌羞地
說 「謝謝你們來給我過生日」 ……

在上述視頻中， 「我」 只是一個模糊的身影，正
臉是看不見的，相當於是把自己的聲音P進別人的視
頻裏，證明 「我」 就在現場，而非簡單的盜圖炫富。
記者在網上購買了一份視頻服務，隨後賣家發來一個
視頻素材的壓縮文件，在近百份素材中，記者選擇 「
在上海W酒店套房裏跨年」 。

「視頻裏聲音部分時長13秒，所以你要在這段時
間內講完所有的話，語速不要太快，不要顯得太興奮
，要雲淡風輕一些，這樣顯得你經常這麼幹。」 在賣
家的指導下，記者錄了四段視頻，類似 「去年在聖淘
沙的W玩得很開心，所以今年選了上海的W酒店來跨
年，現在快要倒數了，××在這裏遙祝大家新年快樂
，要像我一樣開心哦」 ，然後打包發給了賣家。

半小時後，一份帶有記者聲音的視頻素材就被傳
了回來。鏡頭中， 「我」 在套房裏用手機環拍了房間
的內飾和窗外的黃浦江夜景，最後鏡頭停留在一面全
身鏡前，閃過一位身材曼妙的年輕女性。伴隨着記者
的親聲祝福，一份私人定製的朋友圈視頻就這樣完成
了。

當記者問賣家，素材從哪裏來，會不會與別人 「
撞視頻」 時，賣家信誓旦旦地說： 「視頻是親自拍攝
，用完即棄，絕不可能雷同」 。 「跨年套房一晚上至
少4000元以上，你的視頻賣20元且只用一次，怎麼收
回成本？」 面對記者的質疑，賣家含糊其辭地坦言 「
有收集渠道」 ， 「某些旅行KOL應酒店邀請入住體驗
後，除了發自己的平台，也會拍攝多款不同角度視頻
打包賣。」

升級
服務

拼單名媛􀎠網絡寄居􀎡上流生活

杭州月影高端寫真自拍
館，地處錢江新城，窗外是
日月同輝的經典街景，店主
橙子兩個月前以月租2萬元，

租了16樓100多平方米的寫字樓隔間，打
造成為多場景自拍空間。橙子的網店主打
售價198元 「艾迪遜同款浴袍照」 ，買家
可以裹上酒店同款浴袍、頭巾，在臨窗白
色大床上拍上一小時，營造出住在頂級酒
店的高級感。

「我大學是護理專業，但更喜歡拍照
，畢業後跟人合資開設自拍館，總投資30
萬元，包括了租金、裝修、服裝及配飾。

」 橙子說，剛開業就在小紅書及朋友圈 「
引爆」 了，每天排隊來拍攝的人絡繹不絕
。 「尤其窗景，必須提前兩天預定。」

在自拍館的更衣間裏，香奈兒風的菱
格裙、帶着閃片的吊帶流蘇、綴着蕾絲的
小禮服、純白色的浴袍等服飾，掛在靠牆
的架子上，另一邊則是帽架及首飾盒，裏
面放滿了仿鑽、仿珍珠、鍍金的戒指、耳
環和項鏈。 「既然主打的是寫真自拍，服
裝和首飾就要誇張些，這樣拍出來的效果
才夠閃夠炫。」

開業兩個月，橙子接待過不少所謂網
紅和達人。橙子透露，不少衣着光鮮亮麗

的網紅，為了198元跟她討價還價，或者
藉口宣傳，要求免費提供拍攝場地。 「因
為要提前預約，我跟不少網紅都加了微信
好友，所以可以看到她們的朋友圈。」 橙
子說： 「幾乎沒人會說這是在自拍館拍的
，都定位在高級酒店裏。」

採訪期間，一位剛從餘杭趕來的90
後姑娘邊換上菱格裙，邊向記者坦言，現
在朋友圈的 「人設」 對年輕人而言非常重
要，因為直接影響到交友，甚至工作機會
。 「這個社會還是看臉看條件的嘛，很現
實。」 說罷，補了補妝，拎着店裏提供的
仿香奈兒包包，走向了下一個場景。

自拍館山寨高端酒店 顧客絡繹不絕
排隊
預約

紙醉金迷靠眾籌 社交平台扮富豪

香車豪宅、名錶名包、頂級酒店
、私人飛機……當這些 「高大上」 的
內容出現在朋友圈時，你有沒有想過
，它們也許只是通過幾元錢購買的炫
富素材？日前有媒體踢爆，有微信群
組吸引嚮往富豪生活的年輕女士，介
紹以眾籌方式（即拼單）租用超跑豪
車或酒店房間，藉此拍照並上傳社交
平台分享，譬如 「6個人，拼麗思卡
爾頓酒店雙人下午茶套餐」 、 「60
個人，每人100元拼租一天法拉利用
來自拍」 、 「寶格麗酒店房間，40
人分批次拍照」 。

「競爭太大 只能跑跑量」
記者打開某二手電商網站，輸

入關鍵詞 「朋友圈」 ，無數頂着豪
車頭像、售價不等的 「朋友圈文案
」 商品便映入記者眼前， 「秒變名
媛」 、 「秒變富二代」 等令人心動
的宣傳語被商家們用超大字體着重
強調。

記者隨機找到一位評價頗高的
賣家，花了4.9元買到了一套朋友圈
素材 「大禮包」 。拍下商品後不久，
賣家便提供了兩條網盤連結，供買家
下載所有類別的文字、圖片及視頻，
其中圖片以旅遊中的美景美食為主。
文字部分則更為 「貼心」 ，按生活場
景分門別類，甚至細化到 「早上發」

、 「下雨發」 、 「做飯發」 等。
「我已經是虧本賺吆喝了。」 該

賣家告訴記者，以前這樣一套包含文
字文案的朋友圈素材至少能賣到20
元，但現在 「競爭太大了」 ，只能 「
跑跑量」 。 「有的賣家甚至從我這裏
買走後，直接複製黏貼就賣給別人了
，一點都沒有商業道德！」 該賣家流
露出忿忿不平的語氣， 「所以現在特
意強調產品 『永久免費更新』 ，證明
我才是原創。」

買軟件改定位 恐洩隱私
為了把戲做足，淘寶商家還出售

可以修改朋友圈共享位置的軟件，價
格為98元。商品介紹顯示： 「可以
實現全球定位，沒有時間限制，朋友
圈一鍵轉發，甚至可以跟朋友共享，
跑遍全球就是這麼簡單！」 但記者了
解到，如果要修改定位，必須同意賣
家遠程登錄自己的微信，存在個人隱
私洩露的風險。

記者留意到，在賣家提供的網盤
中有一個最近更新文件夾，裏面是各
類豪車的影像視頻：有開車的、停車
的，甚至還有沒露臉的提車視頻。 「
這些主要是為微商群體服務的，畢竟
他們對自我包裝的需求比常人更高，
你得展現出加入微商後生活水平有了
質的飛越，才能 『忽悠』 到代理和顧

客嘛，得給人躺着賺錢的衝擊。」

微商愛炫富 冀吸引客戶
微商是指通過微信朋友圈營

銷的商家，他們中有不少人會刻
意在網上炫富，藉此吸引到更多
的下線代理和客戶。 「我不會去
秀豪車名錶的照片，但確實買
過那種展示一摞摞的包裝盒和
厚厚的發貨單的視頻。」 在記
者朋友圈裏售賣美容護膚品的
小Q坦言，以一盒玻尿酸面膜
售價99元為例，代理的批發拿貨
價格僅35元。 「我這裏的代理和買
家基本都是三四線城市的打工妹，
也有不少家庭主婦，秀豪車什麼的
離她們的人生目標太遙遠了，不如
晒發貨訂單來得實際。」

不過，小Q曾見過她的同行在
朋友圈發布過寶馬7系的提車視頻，
「4S店裏為她掛了橫幅，拉了手花

，很熱鬧的樣子」 。實際上，即使
是露臉的視頻，也可以通過擺拍完
成。為了能夠更真實地營造出發家
致富的效果，一批有頭腦的微商們開
啟了 「眾籌」 擺拍──幾十人一起
AA制租用4S店，帶上各自的名牌和
道具，相互擺拍後，在朋友圈宣布：
「為了犒勞這半年的努力，全款拿下
xx車！」
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「名媛拼單群」中涉及品牌的全網熱度
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▲電商網站上隨
處可見提供 「朋
友圈扮富」 的產
品服務

網絡截圖

▲在自拍館更衣間裏，香奈兒風的服飾掛在靠牆的架
子上 俞晝攝


