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中國藥妝市場規模
（單位：億元人民幣）
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顏值新浪潮 男士妝品消費爆發
男性消費者近年摘下 「糙漢」 的刻板標籤，再也難以被美妝護

膚市場忽略。內地 「口紅一哥」 李佳琦，曾創下1分鐘售罄14000
支唇膏的帶貨紀錄；IT男羅永浩，在直播首秀時推薦了男士護膚品
牌，此後相關品牌返場多次；而女性彩妝，代言人為男性明星的情
況也比比皆是。數據顯示，2023年全球男士化妝品市場規模將達
5400億元人民幣（約為6500億港元）， 「他經濟」 迎來藍海時代。

全球市場規模6500億 愛美並非女士專利
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▲歐萊雅北亞區總裁兼中國首席執行
官費博瑞。 受訪者供圖

網購免尷尬 國產品牌藉電商掘金
銷售渠道
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▲李佳琦直播間帶貨口紅受到眾多關
注。 網絡圖片

不同年齡男士美妝人群護膚品類偏好
18-23歲
24-30歲
31-40歲

40歲+

數據來源：巨量算數2020Q3

•潔面／面膜／面部精華
•潔面／乳液／面部精華
•防曬／乳液／化妝水
•眼部精華／化妝水／防
曬

2020年男性關注美妝省份TOP10
① 山東
② 江蘇
③ 廣東
④ 北京
⑤ 河北

數據來源：百度《2020中國美妝地圖
白皮書》

⑥ 浙江
⑦ 湖南
⑧ 河南
⑨ 四川
⑩ 上海

擁有針對男士護膚／彩妝的品牌
歐萊雅 資生堂 曼秀雷敦

高夫 理然

來源：網絡公開信息整理
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男性化妝品近年消費需求變化
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來源：綜合網絡數據

市場情況
•唯品會男性用戶購買護膚
品的銷量幾乎達到每年翻
一番

•男士購買男士專用BB或
CC 霜 較 2017 年 增 長
185%；男士專用眉筆佔
1%，比2017年增長214%

•天貓雙11首日，男士彩妝
類商品預售較去年同比增
長56%

•中國男士洗護市場規模約
150億元人民幣

•三八節淘系平台，擁有男
性護膚品的店舖佔比達
84.8%

價格僅女士產品一成
學者：高端市場剛起步

如果與市面上五
花八門的女士護膚／彩
妝用品相比較，男性護

膚／化妝用品無論是價格區間，還是品
種種類都要單調許多。《大公報》記者
在淘寶等平台搜索，男士護膚套裝（包
含水乳等多款產品）千元（人民幣，下
同）以上的產品不算多，截至發稿，最
高單價的男士專用護膚品套裝價格為
2580元，男士護膚單品最高價則為1950
元，但去掉男士這個標籤，只搜索護
膚，最高售價護膚品套裝價格超5萬元，
儘管沒有特別標明為女士用品，但該套
裝詳情頁內，所提供的實驗數據均以女
性為主。

內地經濟學家宋清輝在接受《大公
報》訪問時表示，相較龐大規模的女性
彩妝市場，儘管男性彩妝市場規模偏
小，然而隨着男性變得越來越注重自身
形象管理，以及消費者需求的細分化，
男性彩妝市場發展迅速，喜迎難得一遇
的發展機遇。

據清暉智庫目前統計，今年全球男
性彩妝市場規模超過4500億元，其中，
中國男性彩妝市場規模大約800億元左
右。 「中國會是最有潛力的市場，越來
越多的男人開始涉足男性彩妝市場，即

使男性彩妝高端市場正處於起步階段，
隨着發展速度進一步加快，未來被發掘
的可能性很大」 。

國產品牌搶市場好時機
展望未來，宋清輝直言，在這個顏

值當道的時代，國產品牌的市場滲透率
正在快速上升。在此背景下， 「現在無
疑是國產品牌佔領男性彩妝或者護膚品
市場的有利契機，未來很大機會將會催
生一大批本土的優質彩妝品牌。」 他又
謂，隨着社會越來越開放、包容度越來
越高，以往關於男性 「化妝偏見」 已經
消亡， 「照此勢頭發展下去，預計男性
彩妝會成為未來大流行趨勢，或會成為
市場又一個 『風口』 ，甚至有一天會超
過女性彩妝市場。」

歐萊雅：中國將成集團最大市場
眾多品牌看準

中國市場，開始新
一輪市場PK，掘金

男性市場成為品牌的重要戰略。化妝
品巨頭歐萊雅公司推出針對男士彩妝
的修顏產品──歐萊雅男士修顏乳，
這意味着該化妝品巨頭第一次在中國
市場開拓男士彩妝領域。同時，歐萊
雅將上海公司升級為集團北亞區總
部，歐萊雅北亞區總裁兼中國首席執
行官費博瑞在2021戰略年度溝通會上
強調， 「讓中國市場加速成為集團全
球第一大市場。」

儘管受到疫情影響，但數據顯示
多家品牌的中國市場成績依然錄得增
長。以歐萊雅為例，費博瑞稱，中國
市場成為旗下7大品牌的全球最大市
場，全因看好中國市場的潛力。

歐萊雅對於男士彩妝的研發也加
速進行，歐萊雅相關負責人表示，從
消費數據上看，男士彩妝消費者群體
大多數為15至24歲，中國95後男生有
10%正在使用彩妝產品，增長潛力巨
大。但是消費者對大多數男士BB霜等
彩妝產品仍然停留在 「油」 、 「傷皮
膚」 、 「使用尷尬」 、 「使用麻煩」
等印象上，而市場上不少現有產品功

效與宣傳營銷無法觸達男士消費者痛
點，所以歐萊雅推出男士修顏乳，希
望 「修顏就如同進便利店買瓶水一樣
輕鬆簡單。」

瑪麗黛佳男士用戶增3倍
國產品牌亦躍躍欲試，瑪麗黛佳

市場內容營銷總監焦小愛告訴《大公
報》記者，在2020年年底，瑪麗黛佳
推出一個送禮的紅管禮盒之後， 「我
們的男性用戶較之前提升了3倍。」 儘
管品牌暫時沒有針對男士的彩妝產
品，但 「我們覺得這是個很有潛力的
市場，也將出現專門以男性化妝品為
主的品牌，包括一些現有品牌也會推
出針對男性的產品線。」

95後上海市民曾先生，在中學時便
開始使用洗面奶等日常護膚用品，如今
通過抖音等短視頻／直播平台購買了專
門針對男性的護膚品牌，每個季度護膚
的花費大約為200元。

用家：護膚品揀多效合一
曾先生坦言： 「我最初使用護膚

品，是中學時期希望針對青春期痘痘皮
膚問題，後來就一直養成使用洗面奶的
習慣，最開始會在屈臣氏等品牌店選擇
產品及購買，後來在女朋友推薦下，知
道了例如free plus、玉澤等品牌，現在
有更多選擇，目前使用的就是針對男士
品牌──理然，最吸引我的是他們主打
的一款多效合一產品，覺得有用又方
便。」

不過，相較於女性護膚品 「複雜」
的水、乳、霜等護膚步驟，曾先生笑
言，希望有更多針對男性特點的產品套
裝， 「步驟太多我覺得有些麻煩，可能
這也是不少男性的護膚感受，希望有更
便捷、多效合一的產品，能夠減少多重
程序，這應該也是男性護膚發展方向，
也可以說是與女性護膚不一樣的地方。
所以有專門針對男性產品，需求還是很
大的，從消費者角度而言，針對男士的
護膚市場，應該是有很大發展空間。」

曾先生的想法或許是眾多化妝品廠
家需要重視的角度，據青山資本發布的
《2020中國快消品早期投資機會報告》
顯示，男性護膚線上增速3成以上，男士
對於多功能合一產品的需求，也是目前
區別於女士洗護產品的獨特現象，而近3
年來，男性洗護市場發展增速都大於女
性市場。

僅是護膚早已滿足不了潮流男士的
需求，男士彩妝也成為搶手貨。天貓和

菜鳥發布的數據顯示，2020雙十一男性
進口彩妝商品備貨同比大幅增長超
3000%。在2016年還有31%的男性用戶
表示自己絕對不會使用化妝品，但堅持
這種表述的用戶數量，至2019年比例已
縮減三分之二，佔比不足10%。

􀎠BB霜及眉筆提升氣質􀎡
「像之前拍證件照就有使用過彩

妝，我覺得確實精神氣提升了不少，平
時坐辦公室可能不會用，如果要與客戶
見面，我還是願意用比如BB霜、眉筆這
樣的彩妝用品，因為可以提升氣質。」
曾先生說。

隨着男性逐漸甦醒重視顏值，男性
群體所顯示的巨大消費潛力不斷吸引商
家的目光。歐睿國際數據顯示，2016至
2019年間，中國男性美容市場的零售額
平均年增長為13.5%，遠高於全球平均
水平5.8%。青山資本上述報告亦顯示，
近兩年男士彩妝市場增速均高於50%。
有網友直言，愛美之心人皆有之，男性
也不例外，當男性化妝日漸趨於日常，
男性化妝等於娘的標籤，或許已經可以
被撕下。分析預計，男性美容零售規模
有望持續爆發。

電商崛起，讓更
多男士有了嘗試的空
間。有男性消費者坦

言，如果去店面購買護膚品／化妝品，
確實有 「不好意思」 的心理擔憂，但如
果通過網絡購買，就完全沒有 「面子」
障礙，這或許也是男性護膚／化妝品直
播與網購銷量頻頻增長的原因之一。高
夫品牌相關負責人對《大公報》記者表
示： 「從電商趨勢來看，男性護膚年輕
化、進階化、高端化的趨勢非常明顯，
主要源於95後男性個人護理意識的進
一步覺醒，個人形象和生活品質的提升
意願變強。」

高夫這個品牌是從1992年誕生，
如今也正借助互聯網機遇，希望升級
護膚線，上述負責人指出： 「這對於

我們是很好的成長機會，所以我們也
將優化產品開發與售賣渠道以及傳播
形式，為消費者帶來最好的品牌和產
品體驗。」

品牌選擇線上推廣的渠道也自有
其深意。相較於李佳琦的直播受眾或
更多以女性為主，也有例如羅永浩的
直播間，一般以男性為主流買家的帶
貨秀，這也成為不少品牌選擇的決定
因素之一。

直播小紅書接觸年輕消費群
以高夫為例，之所以選擇老羅

（羅永浩）直播間，其中一個重要原
因便是男性受眾佔比更有優勢。儘管
未能透露具體帶貨數據，上述負責人
也坦言： 「男士護理是極具成長潛力

的專業細分化品類，比如說之前上羅
永浩直播間的 『高夫水感酷白乳
液』 ，就已經獲得對美白有需求的男
士的青睞。」

他續稱，包括直播、小紅書APP
等都是相對新興的男性消費者溝通渠
道，品牌亦願意通過這樣的渠道和形
式，更近距離地接觸年輕消費者。

資料來源：企查查數據
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