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中國汽車技術發展六大方向

1.汽車產業碳排放總量先於國家碳
減排承諾，於2028年左右提前達到
峰值，到2035年排放總量較峰值下
降20%以上

2.新能源汽車逐漸成為主流產品

3.中國方案智能網聯汽車技術體系
基本成熟，產品得到大規模應用

4.關鍵核心技術自主化水平顯
著提升

5.建立汽車智慧出行體系

6.優化完善技術創新體系，原
始創新水平具備全球引領能力

根據中國汽車工程學會根據中國汽車工程學會
副秘書長侯福深講話整理副秘書長侯福深講話整理

系統也能變現 可買斷或訂閱

智能車新勢力冒起 傳統品牌急轉型
上海 「五五購物節」 正如火如荼進行，汽車仍是最大賣點之

一。縱觀近年來的國內消費市場，汽車已是越發大眾化的代步工
具，新能源、國產品牌漸成主角，加上科技進步引發的智能化大
潮，將汽車產業推向了新的轉型期。越來越多的可能性讓人期待，
新的挑戰也不可忽視。上海市國際貿易促進委員會副會長顧春霆表
示，中國的新能源汽車正以時不我待的緊迫感加速搶佔產業制高
點，產銷量已經佔全球市場份額的一半以上。
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洞悉未來

歐美豪車人氣不如從前
隨着汽車消費的

大眾化和網絡的普及，
傳統的高端歐美豪華車

人氣均大不如前。同濟大學經濟與管理
學院副教授鄭鑫認為，就這些豪車本身
而言，未來在中國的銷售，除了面對自
身之間的激烈競爭之外，還會面臨新勢
力品牌的強力狙擊，如特斯拉、蔚來等
新勢力品牌都陸續在搶佔豪華車市場的
部分份額；同時還會面臨新合資品牌推
出新車型，以及中國自主品牌升級。

同時，鄭鑫坦言，新零售模式、以
銷售代理制為特徵的直銷模式和直售模
式等各種創新營銷模式將會不斷湧現和
嘗試。比如以上汽大眾ID系列，上汽奧
迪等為代表的銷售代理制為特徵的直銷
模式，以沃爾沃為代表的直售模式，當

然還有新勢力以特斯拉、蔚來等為代表
的直銷模式，都會對中國豪華車市場的
銷售服務模式產生很大的影響和衝擊。

但這並不意味着豪車就此退出市
場。畢馬威中國汽車行業主管合夥人
Norbert Meyring認為，隨着中國政府
的大力支持、基礎設施的日益完善，以
及新能源汽車與燃油車生產成本差距的
不斷收窄，外國製造商角逐新能源汽車
市場的意願變得更強烈，預計他們將透
過在華的合資企業增加市場份額。

鄭鑫還指出，豪華車市場本身也會
是一個相對持續增長的細分市場。隨着
中國車市的逐漸成熟，汽車市場也已經
逐漸進入到以增換購為特徵的存量時
代，這時豪華車市場的需求依然會是相
對持續增長的細分市場。
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科企參戰 加速智能駕駛量產
造車浪潮下，

一批互聯網巨頭也
聞風而動，阿里、

華為、百度先後加入戰場。專家指，
科網企加入造車從短期看固然會引發
資本市場和消費者的關注，但對於傳
統汽車行業並不會有顛覆性影響，目
前看是一個新的補充。但中國的智能
汽車產業，若要在未來的國際競爭中
贏得先機還是有希望的。

百度集團智能駕駛事業群組總經
理李震宇介紹，未來將進一步把積累
多年的經驗和最好的能力開放出來，
支持車企構建自己的智能化能力。在
智能駕駛領域，百度可以把以前需要7
年時間完成的開發能力建設縮短到6個
月，推動智能駕駛技術進入量產的快
速通道。

中國智能汽車產業有望在國際競
爭中搶佔先機。畢馬威中國汽車行業
主管合夥人Norbert Meyring認為，
近幾年，中國廠商整體佔據了中國新
能源汽車市場80%份額。

三股力量推動產業轉型
專家們也承認，從水平而言，中

國廠商仍然處於初級階段，需要進一
步修煉內功。另外亦應該對照諸如特
斯拉這樣的國際先進力量，加快布局
和能力建設。同濟大學經濟與管理學
院副教授鄭鑫認為，未來參與智能汽

車時代競爭的主要有三股力量，一是
以華為和阿里等為代表的龍頭科技企
業汽車，他們的戰略定位為 「增量零
部件供應商（包括硬件和軟件）」 ，
而非與傳統車企開展直接競爭。二是
以吉利、上汽、蔚來等整車製造商，
他們將不僅在自動駕駛、智能製造等
技術上加大布局，更會加強智慧移動
出行等領域的布局轉型；另外還有一
股力量來自零部件巨頭，他們會通過
IOT軟硬件發力全產業鏈，布局成為
智能汽車產業鏈公司的服務商。從長
遠來看，若是這三股力量各司其職，
最終會一起推進產業的快速轉型。

快馬加鞭

新能源汽車銷量排行（今年1至3月，單位：輛）
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品牌

宏光MINI

特斯拉（Model 3）

比亞迪漢EV

歐拉R1

特斯拉（Model Y）

埃安（Aion S）

奇瑞eQ

理想ONE

奔奔EV

榮威eRX5

蔚來ES6

小鵬P7

科萊威ClEVER

蔚來EC6

哪吒V

廠商

五菱汽車

特斯拉

比亞迪

長城汽車

特斯拉

廣汽

奇瑞

理想汽車

長安汽車

上汽

蔚來汽車

小鵬汽車

上汽

蔚來汽車

哪吒汽車

銷量

72498

52858

21353

19178

16422

14554

13215

12579

10574

9030

8088

7974

7675

7456

7284

同比變化

-

⬆ 2.29倍

-

⬆ 6.14倍

-

⬆ 1.06倍

⬆ 4.76倍

⬆ 3.30倍

⬆ 12.2倍

⬆ 5.00倍

⬆ 1.20倍

-

⬆ 78.1倍

-

-

▲新一代汽車製造，親民的操控界面
是賣點之一。

全球智能網聯汽車
出貨量與增長預測
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77.7

50.7

技 術 變 革 來
臨，催生智能化時
代全新商業模式。

華安證券的最新調研報告指出，除了
智能化、網聯化外，由技術變革帶來
的商業模式改變同樣是一大看點。此
前，整車廠在交付時更類似 「一錘子
買賣」 ，即在交付後無法實現持續收
費。但未來智能汽車將逐漸演化出三
種商業模式。

華安證券詳細指出，未來智能汽
車的三種商業模式：第一種，是一次
性買斷制，例如廣汽ADiGO駕駛輔助
系統，其按照實現功能的不同，分為
1.28萬元（人民幣，下同）、1.96萬
元和2.86萬元三個檔位，特斯拉的
FSD也可通過6.4萬元一次性買斷。其

二，是訂閱制，例如通用汽車的
Super Cruise、華為ADS及特斯拉的
FSD。第三種，是從空間角度看車，
例如恒大推出的 「車家合一」 概念。

「上述三種案例，只是技術帶來
的商業模式的改變的表現」 ，同濟大

學經濟與管理學院副教授鄭鑫認為，
從本質上來看，會從以下幾個方面產
生大的改變：首先，從低頻互動轉變
智能高頻互動。智能化時代，車、
人、環境都是實時互動，這種實時互
動數據也同步會傳遞到廠商，從而形
成新模式。

其次，鄭鑫續稱， 「我們已經初
步可以感受到了，就是從線上線下割
裂轉變為線上線下融合。智能網聯時
代到來，線上線下必須融合起來，汽
車直銷模式也變得越來越可能，現在
除了造車新勢力，很多合資品牌比如
上汽大眾ID、上汽奧迪的銷售代理制
直銷模式、沃爾沃直售模式等，多是
線上線下大數據AI算法驅動下的銷售
模式的創新與演變。」

據消費市場實驗室大數據顯示，僅
「五五購物節」 前三天，上海新能源汽
車銷售同比增長159.0%。各類高端進口
品牌也迫不及待放下身段，同步推出
「新能源汽車節」 。包括奔馳、寶馬、
奧迪、路虎、沃爾沃等，均拿出最新的
新能源車型，配合送補貼、送充電樁、
送保養等不同的優惠措施，期待在仍不
斷擴大的市場中分一杯羹。

顧春霆指出，中國的新能源汽車產
銷量已經佔全球市場一半以上。以上海
為例，2020年新能源車銷量達到12.546
萬輛，佔全國的11%。今年一季度，新
能源汽車的產值和產量又分別激增了4.2
倍和3.8倍。終端消費對於新能源也越發
接納和包容。

中國成全球最大市場
長期研究汽車產業的同濟大學經濟

與管理學院副教授鄭鑫在接受大公報記
者專訪時介紹，在政策的持續且大力度
的支持下，中國新能源汽車產業已經走
過了粗放式發展階段（2013至2015年）
和產能出清階段（2016至2018年），正
處在逐步成熟階段（2019年至今），中
國已成為全球最大的電動車市場。同
時，按照中國汽車產業發展規劃，到
2025年新能源汽車銷量目標要佔整體汽
車市場的25%，也就是要從100多萬輛
增加到600多萬輛，對生產者來說意味着
更多商機。

鑒於此，新能源已經成為所有車企
的發展重點。廣汽集團計劃到2025年實
現全集團新能源汽車銷量佔比20%、國
內最大的車企上汽集團也推出了包括10
餘款首發車型在內的160餘輛新車亮相，
其中三分之一都是新能源車。

政策和市場的多重利好，還催生了

一大批業內新秀，如蔚來、理想、小
鵬、威馬、哪吒、塞力斯、零跑、極
狐、幾何。此外，智己、R汽車、恒馳、
高合HiPhi、嵐圖、合創汽車亦於今年車
展首次亮相。

鄭鑫認為，新勢力對於傳統造車企
業必然會有威脅和促進。也就是從今年
開始，可以看到大眾、通用、奔馳、寶
馬等這些傳統車企加大決心轉型與調
整。短期內競爭必然會加劇，但是對未
來市場主動權和消費者心智的爭奪，誰
能笑到最後尚難定論。

高科技亮相車展吸睛
值得一提的是，汽車也變得更加

「親民」 。以車展為例，以往對於觀眾
來說，最具吸引力的，是排長隊戰戰兢
兢摸一摸那些進口豪車。今年，豪車仍
然高不可攀，但大家更願意到國產展台
前排隊，因為這裏的展品大多開放，且
更 「好玩」 ：自動調節的座椅、功能齊
全的觸屏、越來越多的雷達、仿如電腦
遊戲般的操控平台，乃至與手機互聯互
動。

這一切都源於智能化。專家們普遍
提到，汽車產業正在經歷着 「四化」
（智能化、網聯化、電動化和共享化）
產業轉型的關鍵時刻。鄭鑫說， 「四
化」 是相輔相成、共同發展的，未來新
能源汽車必須與智能化結合才能生存，
否則就像人沒有大腦。因此，儘管隔行
隔山，傳統車企已經全面開啟智能化布
局。

長安汽車軟件科技公司總經理張傑
預計，到2035年，全球智能汽車產業規
模將突破1.2萬億美元，中國智能駕駛汽
車產業規模將超過2000億美元。手機、
汽車和家庭有望無縫結合。


