
•京東國際首日成
交額+120%

•直播新品成交額
首日+219倍

•首日39個品牌下
單金額過億元

京東

•天貓國際平台開售首8
小時成交額破去年同日

•淘寶直播成交額首小時
破去年同日

•逾1700個品牌首小時成
交超去年同期全日

天貓

618購物節競爭對手比較
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灣區消費者愛港貨 願付一成溢價

一直以來，粵港澳大灣區
消費者對香港品牌及服務印象
良好。調查顯示，相比內地相
同產品或服務，56%大灣區受
訪者願付出較高價格購港產品
或服務，而最受青睞的產品，
分別為美容及化妝品、珠寶／
鐘錶、食品／飲料。但值得關
注的是，近年香港受黑暴影
響，區內消費者對香港整體印
象稍轉負面，幸好對香港品牌
整體好感度仍維持中性偏輕微
上升。

美容妝品獲青睞 周大福品牌歡迎度最高

股票簡稱：佛山照明（A股）、粵照明B（B股）  公告編號：2021-034

           股票代碼：000541（A股）、200541（B股）

佛山電器照明股份有限公司
關於回購公司部分股份的進展公告

　　本公司及董事會全體成員保證公告內容的真實、準確和完整，沒有虛假記載、
誤導性陳述或重大遺漏。

佛山電器照明股份有限公司（以下簡稱「公司」）分別於2020年12月2日、 2020
年12月18日召開了第九屆董事會第六次會議及2020年第三次臨時股東大會，會議審議
通過了《關於回購公司部分人民幣普通股（A股）、境內上市外資股（B股）股份的
議案》。公司已根據相關規定編製並披露了回購報告書，詳細內容請見2020年12月24
日刊登於《中國證券報》、《證券時報》、《證券日報》、《大公報》及巨潮資訊網
的《關於回購公司部分人民幣普通股（A股）、境內上市外資股（B股）股份的報告
書》。

一、回購股份進展情況
根據《深圳證券交易所上市公司回購股份實施細則》等相關規定，公司在回購

期間將在每個月的前3個交易日內公告截至上月末的回購進展情況，現將回購股份進
展情況公告如下：

截至2021年5月31日，公司通過集中競價交易方式回購公司A股股份31,070,300
股，回購公司B股股份7,999,291股，合計占公司總股本的比例為2.79%。回購A股購
買的最高價為6.70元/股（未超過本次回購方案限定的回購A股價格上限8.52元/股），
最低價為6.03元/股，已使用資金總額為19,695.90萬元（不含交易費用）；回購B股
購買的最高價為3.40港元/股（未超過本次回購方案限定的回購B股價格上限3.84港
元/股），最低價為3.14港元/股，已使用資金總額為港元2,591.68萬元（不含交易費
用）。本次回購符合相關法律法規的要求，符合公司既定的回購方案。

二、其他說明
公司回購股份的時間、回購股份數量以及集中競價交易的委託時段符合《深圳

證券交易所上市公司回購股份實施細則》的相關規定，具體說明如下：
1、公司未在下列期間內回購股份：
（1）公司定期報告、業績預告或者業績快報公告前十個交易日內；
（2）自可能對本公司股票交易價格產生重大影響的重大事項發生之日或者在決

策過程中，至依法披露後兩個交易日內；
（3）中國證監會規定的其他情形。
2、自公司實施回購股份計劃之日起，公司每五個交易日回購A股股份的數量未

超過首次回購A股股份事實發生之日（2021年1月6日）前五個交易日公司A股股票累
計成交量85,133,431 股的 25%；每五個交易日回購B股數量未超過一百萬股，公司本
次回購股份的數量符合相關規定。

3、公司未在下列交易時間進行回購股份的委託：
（1）開盤集合競價；
（2）收盤前半小時內；
（3）股票價格無漲跌幅限制。
公司回購股份的價格未達到公司股票當日交易漲幅限制的價格。
4、公司後續將根據市場情況繼續實施本次回購計劃，並在回購期間根據相關法

律、法規和規範性文件的規定及時履行信息披露義務。敬請廣大投資者注意投資風
險。

特此公告。
佛山電器照明股份有限公司

                                          　　　　　　　　　　　　　　　董  事  會
                                      　　　　　　　　　　　　　　    2021年6月2日

•最受大灣區消費者歡迎的香港產品／服務，分別
為美容及化妝品、珠寶／鐘錶、食品／飲料、服
裝及配飾、生活用品及精品

•逾55%受訪者願意付出5％-10％溢價，購港品牌
／服務

•建議港商引入新零售技巧，加強顧客體驗管理
•大灣區消費者認為香港品牌宣傳力度不足，尤其
是網上訊息渠道利用不足

•受近年香港的黑暴影響，大灣區受訪者對香港整
體印象稍轉向負面

•建議政府建立 「品牌大灣區」 願景，重塑香港品
牌形象

大灣區香港品牌調查報告重點

註：圖中數字為所有回應者（1706人）提及有關品牌的頻次
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周生生 屈臣氏 維他奶 美心
（含美心月餅）▲香港玩具創新、設計獨特，在今年3月深圳國際展覽會上，大

受觀眾熱捧。

灣區消費者對香港品牌印象變化
項目

對於香港的印象
對香港品牌的印象
受訪人數

註：1=下降很多、2=下降、3=稍有下降、4=中性、5=稍有上升、6=上升、7=上升很多
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最受灣區消費者歡迎香港品牌

灣區消費者最喜歡的香港產品
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【大公報訊】為提升香港品牌在大灣區的
辨識度，品牌局推出了電子 「香港品牌名冊」
（Brand HKiD），透過一套由具權威、第三
方的香港身份認證標準，建立香港原創品牌的
登記／註冊和網上公示系統（id.hkbrandhk.
org），讓內地消費者能夠更便捷地識別香港的
優質品牌。

事實上，大灣區消費者普遍認為，香港品
牌宣傳力度不足，尤其是網上訊息渠道利用不
足。香港中華廠商會常務副會長兼 「香港品牌
名冊」 督導委員會主席盧金榮表示，品牌局目
前已為首批130多個本地品牌辦理登記，並上
載了其資料供公眾免費查閱，未來將進一步加
強宣傳和推廣，期望藉此打造香港原創品牌的
中央資料庫，以提升香港品牌在消費者心目中
的認受性和公信力，為加強香港品牌保護奠定
基礎。

名冊首階段將收錄合共逾百個香港產品及
服務品牌，涵蓋不同行業。公眾可透過該網站
和其他資訊設施查閱香港品牌。

【大公報訊】雷蛇（01337）主席兼行政總裁
陳民亮昨在股東大會上表示，最近加密貨幣在年輕
一代和千禧世代中越來越流行，該公司正認真研究
加密貨幣領域，亦會注意對遊戲玩家GPU（圖形處
理器）供應的影響。

陳民亮指出，一直通過Twitter和Facebook與
不同的區塊鏈和加密貨幣公司互動，相信對雷蛇而
言，就像其他新的商業計劃一樣，該公司會保持開
放態度，並會根據集團的長遠發展、股東利益、融
資計劃等作考慮。

另外，陳民亮提到，集團在2020年的周邊設備
平均售價上升7%，達77美元（約600.6港元），毛
利率上升50個基點至26.9%。

他續說，根據美國市場研究公司NPD資料顯
示，雷蛇的市場份增至約32%，主要受惠用戶對旗
下鼠標、鍵盤、耳機等核心產品，以及移動和雲端
遊戲控制器、電競椅等高增長產品的需求。

截至2020年底止，雷蛇的經營活動現金流轉
正，達1.5億美元（約11.7億港元），同時持有現金超
過6億美元（約46.8億港元）。陳民亮表示，鑒於集團
擁有強勁的現金狀況，其中一個現金運用的重點將
會是繼續投資於研發方面，以支持集團持續增長。

雷蛇昨日股價偏軟，尾市跌至2.57元喘定，收
報2.6元，跌近1.9%。

是次調查，由品牌局及香港中
華廠商會獲得 「工商機構支援基
金」 資助，推出 「香港．進．品牌
大灣區」 系列活動的一部分，以研
究大灣區消費者對香港品牌的態度
和購買行為。

調查發現，大灣區消費者的購
買行為日趨理性，對品牌的忠誠度
已有所弱化，並喜在各種線上渠道
搜尋產品資訊；而值得關注的是，
雖然大灣區市民對香港品牌的整體
印象仍是良好，但因種種因素，他
們對香港的整體觀感已略轉負面，
若不着手重振香港形象，可能會對
香港品牌在大灣區的發展帶來負面
影響。

黑暴令港形象略轉負面
廠商會會長史立德表示，香港

的品牌產品過往以外銷為主，但近
年歐美等傳統市場的需求轉弱，加
上面對複雜多變的外部政經環境，
企業對開拓多元化市場的迫切性正
持續提升，在這個背景下，香港產
品適時轉向、捨遠務近，以拓展大

灣區為未來發展方向，這既是應對
外圍挑戰的現實抉擇，也是參與國
家內循環建設的一個切入點。

廠商會：增實體店及改善網購
調查顯示，很多大灣區市民喜

歡來港消費，但近年來港購物的意
欲有下跌跡象，反而喜歡在本地城
市購買香港產品，故港商應積極在
大灣區投資設立實體店，以及改善
網購和配送設施，並加強於社交媒
體上的宣傳力度。

特別在新冠疫情下，尤其喜歡
在淘寶、京東、天貓等平台搜索產
品／服務資訊和下單購物。在線上
消費時，產品質量仍是影響購買決
定的最重要因素，但大灣區消費者
亦愈來愈重視購物的方便性、配送
服務以及個性化的消費體驗。調查
亦發現，不同城市、年齡的灣區消
費者在購買行為的差異性，主要見
於品牌導向（重視品牌因素），和
休閒及娛樂傾向（重視零售場所的
氣氛、服務及體驗）上。

此外，逾55%受訪者願意付出

較高的價格（以5%-10%的溢價
為主）購買香港品牌，可見港商在
定價方面有較大的操作空間。然
而，若與品牌局過往在其他省市的
消費調查相比，大灣區消費者對香
港品牌優勢的認同程度，以及付出
溢價的意願均有所降低。

在眾多香港品牌當中，以周大
福、周生生、屈臣氏、維他奶和美
心五大品牌於大灣區的認知度最
高。但同時，一些消費者對香港品
牌的整體認知度和辨識度較為不
足；部分受訪者將某些國際大品牌
誤認為是香港品牌，有些更將香港
品牌與其他名稱相似的內地品牌混
淆。

研究建議，港商應加緊認識
「Z世代」 （意指在1995-2009年

間出生的人）消費者，引入新零售
技巧，加強顧客體驗管理，而特區
政府可倡導以 「品牌大灣區」 推動
區域高品質發展的願景，凸顯本港
在大灣區品牌經濟建設中的特殊角
色與作用，為香港、 「香港品牌」
的正面形象注入新的元素。

618交鋒 京東阿里鬥直播又鬥發貨
【大公報訊】 「618」 購物節是

繼 「雙11」 之後第二大消費時點，在
這段期間，內地兩大電商平台正面交
鋒。京東（09618）平台在618活動
首日下單金額過億元人民幣的品牌有
39個；阿里巴巴（09988）旗下天貓
亦開門紅，平台有逾1700個品牌在
活動開售首小時，成交額突破去年首
日全日。

「天貓618」 第一波售賣期於6

月1日正式啟動，淘寶直播首小時的
成交額超過去年首日全日數字，品牌
自播首小時成交額亦較去年同時段增
長超過一倍。 「京東618」 的直播新
品成交額按年增長219倍。

另外，在首日開售首8小時，天
貓國際平台錄得的成交額已超過去年
首日全日，該平台首12小時成交額較
去年同時段增長61%。

至於京東國際，首日成交額按年

增長超過1.2倍，帶動近1500個品牌
成交額同比增長超過1倍，其中，直
連海外零售商店的官網同購成交額按
年升近4.4倍。

物流安排方面，阿里巴巴旗下菜
鳥網絡數據顯示，截至6月1日上午8
時，超過100萬位消費者率先收到自
己在 「天貓618」 預售期內支付定金
的商品。

至於菜鳥網絡及物流夥伴合作的

「預售極速達」 平台統計顯示，北
京、成都、上海、西安、太原在內的
100個直轄市或城市的消費者，首批
商品收貨時間平均花費不到6小時。

由 京 東 分 拆 的 京 東 物 流
（02618），首日送達的訂單量超越
去年同期。京東物流表示，已於江蘇
省常熟市建立全球首個 「智能配送
城」 ，今次618活動亦採用機械人送
貨。
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品牌局推電子名冊
便利識別香港品牌

雷蛇研究加密幣領域
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