
港交所（00388）
刊發諮詢文件，建議
讓非港元計價期貨及

期權能於香港公眾假期進行交易及結算
服務。根據資料顯示，涉及產品包括股
票指數產品、匯率產品及商品，共72
隻，但就沒有股票產品及利率產品。港
交所首席營運總監戴志堅表示，有關的
安排讓投資者可以在香港公眾假期時，
繼續在港交所買賣證券在其他標的市場
的衍生產品，以便他們進行風險管理。

根據建議，交易所參與者可選擇是
否參與衍生產品假期交易，並分類為假
期交易參與者或非假期交易參與者。同
樣地，產品亦會分類為假期交易產品或
非假期交易產品。同時，假期交易交易
所參與者須確保其委任的結算參與者為
假期交易結算參與者，而假期交易
結算參與者則須確保結算銀行於假期支
援。

為讓參與者熟悉假期運作，港交所
會於實施後首個公眾日前一個月進行準
備測試或市場演習，假期交易參與者須
通過準備測試或市場演習。值得留意
是，1月1日元旦並不會有任何產品交

易，這與全球其他交易所的於元旦休市
的做法一致。同時，過去一些半日交易
日（如聖誕前夕、新年前夕、農曆新年
前夕），假期產品將不受影響會維持全
日交易，以及提供T+1時段，但新年前
夕不會有T+1時段。

另外，若假期當日出現極端天氣
（如颱風、黑色暴雨等情況），相關安
排將跟從營業日的同一安排。

預計明年4月實施
戴志堅表示，推出衍生產品假期交

易是鞏固香港作為國際風險管理中心的
重要一步，能否於香港假期買賣這些非
港元計價衍生產品，是國際投資者評估
是否適合在個別市場建立及管理其投資
組合時的重要考慮因素。他希望建議能
滿足全球投資者需求，有關建議一經採
納，將會廣受全球港交所客戶歡迎。

至於實施日期，港交所表示會視乎
收到的市場意見及待取得監管批准後，
希望於2022年4月推出衍生產品假期交
易，並計劃於2022年第一季進行準備測
試或市場演習。有關諮詢文件的截止日
期為下月6日。

談到衛龍美味的威水史，除了在內
地辣味休閒食品市場排名第一，調味麵
製品及辣味休閒蔬菜製品細分品類的市
場份額均排名第一。衛龍的產品亦深受
年輕消費者喜愛，根據弗若斯特沙利文
的數據，公司有95%的消費者是35歲及
以下，25歲及以下的年輕消費者則佔
55%。品牌知名度方面，衛龍是25歲及
以下年輕人心目中休閒食品的第一品
牌。而過去3年的盈利增長也不俗，2018
至2020年盈利分別為4.76億元、6.58億
元及8.18億元。

騰訊雲鋒等已投資42億
截至去年底，公司與超過1900名經

銷商合作，覆蓋超過57萬個零售終端，
約70%的該等零售終端位於低線城市。
公司執行一套嚴格的篩選及評估機制，
定期拜訪經銷商及零售終端，以監督經
銷商的業績。同時，公司通常在經銷商
付款後交付產品；除非在產品保質期內
發生的產品質量問題，一般不接受經銷

商的退貨或換貨。
除了業務不俗外，衛龍賣點還包括

在於遞交上市申請前已引入多個實力雄
厚的投資者，包括CPE源峰（中信產業
基金）、高瓴資本聯合領投的戰略融
資、騰訊投資、雲鋒基金、紅杉資本
等，總投資金額約5.49億美元（約42.82
億港元）。

加建工廠 2025年增產逾72萬噸
至於集資用途方面，公司將用於擴

大和升級生產設施與供應鏈體系，以進
一步提高產能、倉儲管理和產品質量。
其中部分用於建設新的工廠；在華南或
華東地區增設2家工廠，該工廠計劃於
2023年開始投產和於2025年全面運營，
預計每年增加調味麵製品、蔬菜製品、
豆製品，以及其他產品的產量約39.96萬
噸。另外，部分集資所得將用於在雲南
曲靖市增設一家工廠，該工廠計劃於
2022年開始投產和於2024年全面運營，
預計每年增加調味麵製品、蔬菜製品、
豆製品，以及其他產品的產量19.76萬
噸。

此外，公司又會將部分集資所得用
於擴大和升級杏林工廠，生產線預計於
2023年全面運營，預計每年增加蔬菜製
品、豆製品及其他產品的產量約13.08萬
噸。集資所得也會用於升級生產設備，
主要包括引進調味麵製品與蔬菜製品的
自動化設備，例如自動拌料系統及自動
包裝系統。集資的其他用途方面還包括
將倉儲設備、系統自動化和智能化、收
購對業務有協同作用的企業、拓展銷售
和經銷網絡等。
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辣條第一股 衛龍IPO本周闖關

辣條出國 售價漲逾六倍

內地最大辣味休閒食品企業──衛龍美味，市傳其IPO申請將
在本周闖關，集資10億美元（約78億港元），有望成為 「辣條第
一股」 。據招股書指出，去年在內地辣味休閒食品市佔率為
5.7%，居 「一哥」 位置，按零售計，更超過第二至五名的市場份
額之和。公司在2018至2020年收入分別為27.5億元（人民幣，下
同）、33.8億元及41.2億元，其間年複合增長率達22.4%，遠超內
地休閒食品行業同期的4.1%。

內地龍頭收入年增22% 擬籌78億擴產能
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大公報記者 李 信

近年財務數據
（單位：億元人民幣）

年份

收入

2018年

2019年

2020年

利潤

2018年

2019年

2020年

大公報製表

金額

27.51

33.84

41.20

4.76

6.58

8.18

同比變幅

─

+23.01%

+21.73%

─

+38.18%

+24.41%

上市前的持股分布
和和全球資本
CPE源峰（中信產業基金）
高瓴
騰訊
雲鋒基金
紅杉資本中國基金
Duckling Fund, L.P.
厚生投資
其他

大公報製表

92.17%
2.32%
1.17%
0.64%
0.64%
0.29%
0.29%
0.29%
2.19%
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公司發展史
2020年

•上海衛龍美味生物科技開始運營。杏林食
品工廠開始建設

2019年

•建立22個銷售區域，並通過整合線上及線
下資源建立全管道銷售及經銷網絡

•衛到食品生產設施竣工投產，自動化水準
及產能得到提升

2017年

•成功導入全球領先的SAP資訊管理系統
•在京東開設自營線上店舖

2015年至2016年

•實施一系列品牌及管銷策略，以升級品牌
形象。

2010年至2015年

•調味麵製品及豆製品產能擴張
•引入拉伸膜包裝機等自動化設備，不斷改
善生產工藝

•在天貓開設自營線上店舖，實現線上品牌
推廣

2006年至2010年

•平平食品第二個工廠開始建設投產，推出
大麵筋、小麵筋

2004年

•成立平平食品，進駐漯河工業園
2003年

•申請衛龍商標
2001年

•創辦人劉衛平及劉福平在漯河市創業，開
創出第一根辣條

大公報製表

辣味休閒食品市場規模 直撲3000億
內地是全

球最大休閒食
品市場之一，

發展潛力巨大。據弗若斯特沙利
文報告，按零售額計算，去年內
地休閒食品行業市場規模為7749
億元（人民幣，下同），2015至
2020年年複合增長率為6.6%。受
居民可支配收入增長、城鎮化進
程加快、消費場景日益豐富等因
素推動，料2020至2025年內地休
閒食品市場年複合增長率將達到
7.3%。按零售額計算，2025年內
地休閒食品行業的市場規模料達
到1.1萬億元（約1.34萬億港元）。

報告指出，受疫情的影響，
按零售額計算，去年內地休閒食
品行業年增速放緩至1.9%。但受
益於內地嚴格的疫情控制及防範

措施，料今年行業同比增速預計
將恢復至8.9%。按零售額計，內
地辣味休閒食品在整體休閒食品
行業中的份額，從2015年的
18.3%增長至2020年的20.3%。

此外，內地辣味休閒食品行
業2020至2025年料將按照10.4%
的年複合增長率增長，至2025年
零售額將達到2570億元（約3132
億港元），料同期內地非辣味休
閒食品行業年複合增長率為
6.4%。然而，內地休閒食品市場
頗為分散，按零售額計算，去年
內地前十五大休閒食品公司的市
場佔有率為22.4%。同時，辣味
休閒食品市場格局也較為分散。
按零售額計，去年內地前五大辣
味休閒食品公司的市場佔有率為
10.7%。

小紅書估值升至1560億 擬本港上市
內地網絡購物

和社交平台小紅
書，最近一輪融資

中料籌得5億美元（約39億港元）。消
息人士表示，包括新加坡國有投資公
司 淡 馬 錫 控 股 、 騰 訊 控 股
（00700）、阿里巴巴（09988）、
元生資本、天圖投資等現有舊股東亦
有參與。按此計算，公司估值高達200
億美元（約1560億港元），較8月時

的100億美元急升一倍。
報道又指，小紅書未有正面回應

融資金額，僅稱本輪融資以老股東增
持為主，並感謝股東長期以來的信任
和持續支持。自2013年成立以來，該
公司合共完成了最少6輪融資。此前，
有報道表示，小紅書計劃將上市地點
由美國轉到香港，最快今年提交上市
申請，集資規模介乎5億至10億美元
（約39億至78億港元）。

另外，路透旗下IFR引述知情人士
報道，陽光保險集團正考慮明年在港
上市，計劃集資約10億至20億美元
（約78億至156億港元）。

目前正在與中金公司和瑞銀商討
上市事宜。陽光保險於2005年成立，
經營業務包括財產保險、人壽保險、
信用與擔保保險、資產管理等。該公
司近年則發展利用人工智能和大數據
發展業務。

號稱 「年輕人
的社交貨幣」 的辣
條，又甜又辣、鹹中

帶着油香俘獲了大江南北吃貨的胃。
作為一款價格低廉的 「國民零食」 ，
它成功走出國門，在160多個國家銷
售，且身價暴增。一包300克售價10
元人民幣的辣條，在美國零食網站上
可以賣到10美元的高價，漲幅超過
六倍。而這統稱為 「辣條」 的零食製
作原料，可以分為 「調味麵製品」 和
「膨化豆製品」 兩類，即調味後的小
麥粉或大豆製品。

「調味麵製品」 和 「膨化豆製
品」 的起源地均為湖南平江，所以當
地也被中國食品工業協會授予 「中國
辣條之鄉」 的稱號。辣條原型是當地
特有的麻辣醬乾、麻辣豆筋……1998
年因洪水導致醬乾原料大豆減產而價

格飆升，3位製作醬乾的老闆試着用麵
粉代替豆粉，採用單螺桿擠壓機械加
工製作條狀坯體，結合麻辣醬乾的麻
辣風味特點，加入辛香料，創新發明
了辣條。如今，雖然「辣條一哥」衛龍
身在河南漯河，但其創始人、號稱「辣
條之父」的劉衛平亦是湖南平江人。

長沙首家博物館 解密辣條真相
值得一提的是，早期辣條生產商

販多為個體商戶，行業門檻低，製作
不規範，產品多油、多糖、多鹽，使
得辣條被貼上 「垃圾食品」 的標籤。
不過，隨着行業標準出台，辣條製作
逐漸標準化，食品安全也得到了保
證。數據顯示，辣條確實營養不高，
但這也不影響人們對辣條的狂熱，再
嚇人的消息也可以 「吃包辣條壓壓
驚」 。

湖南平江縣食品行業協會還在長
沙黃興步行街建立內地首個辣條博物
館，為大眾解密 「辣條的真相」 。通
過實物展示破除了各種網絡謠言，辣
條的主要原料是麵粉、油、辣椒、花
椒、孜然、桂皮等家庭廚房用料，採
用非油炸工藝製作。

內地休閒食品行業按口味劃分的零售額
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辣味休閒食品 非辣味休閒食品 辣味佔比

2021年

▲湖南平江縣食品行業協會在長沙黃
興步行街建立首個辣條博物館。
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港交所研假日交易
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鞏固優勢

資料來源：弗若斯特沙利文報告 預計


