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港珠澳大橋闢年貨通道
春節臨近，為應對年貨出口高峰

期，港珠澳大橋在監管到位和防護到
位的前提下，開通了 「綠色通道」 ，
設置了專人專崗，運用智能化卡口等
科技系統，採取即到即查、即查即放
等措施，實現了通關審單、物流運輸
「零接觸」 ，確保了供港、供澳年貨
保鮮保質快速通關。

港版支付寶跨境派利是
香港版 「支付寶」 AlipayHK在

港開通了跨境利是新功能，香港居民
首次可通過電子錢包向內地親友發紅
包。利是可自由選擇派發50-520元
不等的港幣，內地親友的支付寶上連
結的銀行賬戶就會收到相應金額的人
民幣，即時換匯、無需手續費。

港澳導遊可在前海執業
港澳專業人士在前海跨境執業的

專業範圍再擴大，從1月25日起，港
澳導遊及領隊等旅遊從業人員，經培
訓及執業備案，即可依法在前海合作
區範圍內，提供嚮導、講解以及相關
旅遊服務。截至目前，備案後可在前
海執業的港澳專業人士達16類。

南沙港人子弟校9月招生
位於廣州南沙慶盛港式社區內的

中國第一所非營利性質港人子弟學校
計劃於今年5月底建成，9月與香港科
技大學（廣州）同步招生投入使用。

據介紹，港人子弟學校學生規模
預計達1620人，分為小學和中學，
招生對象全為香港或外籍學生。該校
教授香港學制DSE及國際課程，可與
港校無縫銜接。

網絡年代 新􀎠年貨􀎡登場
互聯網時代，年貨有了嶄新的定義。年貨已從簡單的節慶食品，升級成了數碼家電、家用汽車等

「昂貴」 物品。採購年貨的方式也隨着時代不斷變更。在電商平台、物流網點高度發達的今天，網上
年貨節逐漸贏得了掌管家裏 「話事權」 的年輕群體歡心。除了參加網上年貨節外，購買年貨送贈親朋
成為疫下 「走親戚」 的替代，預訂年夜飯跨城贈送，也是互聯網時代 「天涯若比鄰」 的另類相聚。

灣區網上年貨節
促銷優惠
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春節前夕買年貨，是一件充滿儀式感的事。紅紅火
火的 「春聯一條街」 、姹紫嫣紅的 「年花一條街」 、香
飄四溢的乾果炒貨一條街，都是春節記憶中不可或缺的
部分。在內地疫情防控常態化之下，加上電商平台、物
流和包裝體驗更成熟，越來越多的消費者接受了在手機
上逛花市。 「宅」 在家裏網購年貨成為大灣區民眾置辦
年貨的新熱點。

電商送2450萬消費券
打開手機看直播帶貨，聽主播熱鬧地推銷年貨，亦

能增添熱鬧年味。以 「廣貨帶天下，廣帶天下貨」 為主
題的2022全國網上年貨節廣州專場於本月10日正式啟
動，超1000個線上年貨專場進行同步直播，上架產品近

5萬款，廣州近日還聯動電商平台送出2000萬元（約
2450萬港元）新春消費券。

打開手機購物軟件，大到家用電器，小到糖果零
食，各種各樣的年貨在 「雲上」 琳琅滿目、一應俱全。
手指滑動屏幕，聽主播介紹年貨，一番挑選比較後，拚
「手速」 搶優惠紅包，將看好的年貨加入 「購物車」 ，
快則一兩小時，慢則兩三日，充滿年味的貨品就能送到
家門口。

Vicky小心翼翼地拆開快遞，熱鬧喜慶的年宵花便
逐點展露眼前：銀柳、冬青紅果、金尤加利葉，配着獅
子頭吊卡、燈籠掛飾、發財錢袋花盆，這盆年花飾品便
是Vicky在網上年貨節掃來的心頭好，擺上客廳，頓時滿
堂喜氣洋洋。

春節肯定少不了一盆養眼又好意頭的年花。廣東各
地隨之搭建了各種 「雲上花市」 平台，方便市民網上購
買。記者 「雲上」 行花街發現，常青的羅漢松、嬌媚的
蝴蝶蘭等綠植一應俱全，發財樹、綠蘿等微型小盆栽也
夠 「入屋」 。記者從廣東省農業農村廳了解到，今年廣
東的超過1410萬盆年花，過半已經通過 「雲上花市」 售
出，銷售額已近16億元。

預製年夜佳餚 色香味俱全
不可錯過的年夜飯，是每年春節的重頭戲，以往各

大飯店的年夜飯定位幾近爆滿。接過年夜飯的主導權，
年輕的掌勺人如何挑戰全年難度最高的一餐飯？答案
是：網購半成品年夜飯預製菜。廣東今年貼心舉辦了

「預製菜雙節」 營銷活動，推出了連頭熟
蝦、一夜埕金鯧魚、花椒雞、滷鵝等90多
款預製菜，追求色香味的同時又簡單方
便，讓市民春節美食儀式感以及 「秒變大
廚」 的需求得到滿足。不少酒家今年繼續
推出新鮮現製外賣盆菜，當天製作當天提
貨，保證鮮味十足。

搶紅包的熱鬧，在網上年貨節同樣可
以體驗。參與網上年貨節的各大電商平台
巨頭，都拿出了真金白銀派紅包。快手宣
布加入春節紅包大戰，紅包總額提升到了
22億元，並上線互動玩法。抖音春節派發
20億元紅包，阿里集五福瓜分5億元活
動，也在春節前上線，而京東也將在2022
年發放15億元紅包和好物。

深港合作 六大領域受捧
中國發展研究基金會與羅兵咸永道28日

聯合發布《〈機遇之城〉系列特別篇——深
港融合，共促兩地發展》。報告將生物科
技、新材料、新一代資訊科技、金融科技、
新能源汽車、新能源作為適合深港發展的六
個優先合作領域。

港24銀行 開跨境理財通
香港金融管理局27日公布，再有5家銀行獲准

可開展 「跨境理財通」 業務，最快28日提供服
務，令合資格香港銀行數目增至24家。新增的5家
香港銀行分別是上海商業銀行、中國光大銀行香
港分行、富邦銀行（香港）、創興銀行，以及集
友銀行。

香港品牌 突圍首選灣區
隨着香港品牌愈來愈重視開拓內地市場，廠商會夥香港品牌發

展局的最新一份研究報告顯示，大灣區繼續擔當着內地經濟的主要
動力引擎，隨着當地消費潛力進一步釋放，為香港品牌拓展內銷提
供最佳跳板。香港品牌局技術顧問陸定光為港商提三大建議：一是
加強市場研究，駕馭市場環境轉變的能力；二是改變管理思維，更
新品牌經營戰略；三是善用數據資產，強調 「香港品牌」 身份。
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廣東郵政「郵樂網」電商平台：

派發10萬張優惠券等6項
優惠措施，快遞 「不拒
收、不限量、不打烊」

銀聯雲閃付：

在不同購物平台使用雲閃
付支付，可享受滿50元立
減10至15元優惠

國美：

年貨爆品七折起，單品至
高返10%，套購至高返
5000

國美線上真快樂APP：

購指定機型滿999元減60
元、滿2999元減300元

叮咚買菜：

叮咚年貨節精選年貨滿
199元減50元、開展抽錦
鯉送一桌年夜飯等趣味性
活動

樸樸超市：

樸樸年貨節精選好物的
「買一送一」活動、限量
提供多種面額的大額優惠
神券

京東京喜：

年貨節（1月6日至2月15
日）有 「天天壓歲錢，瓜
分3億紅包」等多種特色玩
法

美團：

「精選年夜飯─搶先預
定」活動，地方菜等中式
正餐上線

貨幣單位：人民幣

大公報記者盧靜怡整理

「雲上花市」 、 「雲上年夜飯」 、
「老字號年貨促銷」 ……吃、住、行、
遊、娛、購統統可網上實現。在大灣區，
參加網上年貨節成為了一種新年俗，線上
掃年貨，還能搶優惠紅包，有氣氛、有着
數。2022全國網上年貨節廣州專場於本月
10日正式啟動，截至本月24日，2022全國
網上年貨節廣州專場的商家在線成交額已
達531.1億元（人民幣，下同）（約650
億港元）。今年在穗過春節的港青
Vicky，參加了網上購物節，春節前夕
網購年貨、收快遞，忙得不亦樂乎。

大公報記者 盧靜怡

穗網上穗網上年貨節年貨節
1515天成天成交交650650億億
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▲廣州一家超市銷售的半成品年夜
飯預製菜。 大公報記者盧靜怡攝
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羅湖綜合購物城􀎠人文藝術􀎡商業體
羅湖寶能環球匯於2021年年底開業，是深圳筍崗

首家綜合購物中心，也是唯一的大型 「人文藝術」 商
業體，展現了寶能商業進入2.0發展階段對於城市商業

人文的新思考。作為環球匯產品線在深圳的第二個項目，羅湖寶能環球
匯定位為 「多場景式體驗型商業旗艦mall」 。

為了將大體量建築融入片區，Aedas以 「躍動的寶盒」 為主題，通
過體量交錯的設計手法，在視覺上減少了臨街的壓迫感。整個商場共分
為11層，地下2層，地上9層。其中B2層為地下停車場，B1層至L9層為
經營樓層。

而從L2層開始，羅湖寶能環球匯與寶能第一空間，實現了 「無縫連
接」 。到L3層後，商場風格突變。相比B1、L1、L2層的常規設計，L3
層以上更像一個洋氣的 「空中劇場」 。大量射燈增加了層次感，使羅湖
寶能環球匯自成一體，也讓人忽略了與 「相對高冷」 的寶能第一空間的
區隔。至於L4層亮點頗多，主力店室內遊樂場 「極客森超樂場」 更是吸
引了不少親子客人。

在交通方面，羅湖寶能環球匯儘管沒有地鐵直達，但距離地鐵7號
線筍崗站E出口、9號線紅嶺北站G出口並不遠，分別約600米、900米。

若乘坐公交車至人才大市場站，下車後步行5分鐘即可到
達。 大公報記者 許詠妍

樂活大灣

◀圖為顧客正在認真挑選年貨。
大公報記者盧靜怡攝


