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網友熱評

被第二屆淘寶醜東西大賽種草了好多……@沒有小甜餅的人生好委屈

這些東西看久了真的是太可愛了@浮生六記哈哈哈哈哈

醜東西總是能給人帶來快樂，哈哈哈哈馬上去搜同款@Noah！

找到口味一樣的人了。我也喜歡一些可愛的醜東西，但有些
朋友都會嘲笑我@廢可樂樂樂

在醜東西頒獎盛典上，出現了 「醜得離
譜」 的商品，其中微笑橘子頭套獲 「拔得頭
醜」 獎，夢幻粉蝴蝶短靴獲 「醜名遠洋」
獎，不會碎的鏡子獲 「醜你咋滴」 獎，可愛
熊貓花灑拿下 「略勝一醜」 獎，人臉真皮口
罩則拿到 「醜味相投」 獎。

一邊喊醜哭了，一邊又愛慘了；一邊
「求一雙沒有看過的眼睛」 ，一邊 「剁着快
速下單的手」 。年輕人正經歷着面對 「醜東
西」 時，皺着眉頭搜同款的互聯網奇觀。

醜東西的重要代表──綠魚頭面具在電
商平台月銷逾千，售價10元（人民幣，下
同）到95元，銷量最多的是售價為25.6元的
可愛搞怪搞笑沙雕魚頭怪，還可選擇加上墨
鏡、雪茄、金鏈子等道具。短視頻博主紛紛
購入拍視頻；內地二手交易平台閒魚嗅到醜
的紅利，把網友惡搞的動物神圖做成手辦。

性價比高 為生活添快樂
綠魚頭並非指真正的魚類，而是一個人

把綠色魚頭頭套戴上喝水，給人很特殊的喜
劇感，受到很多年輕人的歡迎和追捧。話題
「綠魚頭」 、 「綠魚頭喝水」 的抖音視頻播
放量達到3億次，網友們戴着頭套跳舞、演
戲，甚至只是帶着頭套喝水，綠魚頭呆滯的

表情和網友們誇張的動作形成反差。
消費者們紛紛留言表示， 「呆呆的憨憨

的，戴上它，整個人都搞笑起來。」 「蠻炫
酷，拿到手裏笑個不停，太好玩了，為生活
增添快樂。」 「拍視頻出鏡非常搞笑，戴面
具放飛自我啦。」 「性價比高，真的酷到爆
炸，拿來拍照惡搞都好玩，簡直了。」 不止
是火爆全網的綠魚頭，很多專賣乳膠製品和
玩具商家還推出各式各樣的頭套，亦有市
場。

「巨臂招財貓」 亦入圍年度醜東西商
品，和常見憨態可掬的招財貓不同，巨臂招
財貓的右臂被放大數倍，設計成了強壯的肌
肉臂。在淘寶上搜索發現， 「巨臂招財貓」
的平均售價在百元以上，多間店舖銷量逾
千。有消費者表示， 「巨臂招財貓」 造型獨
特且有創意，可愛中帶着霸氣，送給朋友作
為開業禮物很適合，祝福財運連連。

「巨臂招財貓」 出自90後設計師徐振邦
之手，該作品原名大力招財貓。徐振邦介
紹，設計靈感來源於健身，在甩臂抬舉動作
中，覺得鏡子裏的自己像招財貓一樣不斷地
擺手，就聯想到：招財貓日復一日地不斷地
擺動同一隻手臂，每天都在鍛煉自己，肌肉
會變得越來越發達。

人類對美麗的喜愛應該是
天生的，自古以來關於 「美
麗」 的讚美之詞不計其數，對
於 「醜陋」 的包容心就沒這麼
強了。如今 「醜」 文化突然走
紅，獲得了前所未有的關注

度，就像臭豆腐一樣越醜越獵奇越吃香。
醜文化興起，和先前流行的喪文化有異曲同

工之處，年輕人已經不願意接受毫無缺點的美
好，這顯得太 「假」 ，轉而追捧起了撕開偽裝毫
不遮掩的醜陋，其中自然有獵奇的目光，也有藉
此解壓，想輕鬆表達自己的成分在。

「醜東西」 受捧，讓人想起英美五十年代興
起的 「普普藝術」 ，有別於歐洲傳統的古典學院
派藝術，戰後崛起平民階層開始掌控審美話語

權，最終將過去被認為難登大雅之堂的流行文化
符號融入了藝術，迎合大眾市場，風靡至今。如
今流行的 「醜東西」 自然看着不甚體面，但也代
表了新興群體的審美權建立，下里巴人被光明正
大地展現，說明網民群體越來越多元。

在豆瓣的醜東西保護小組，核心詞語是 「保
護」 而不是嘲笑，就像一位組員所說 「我們的初
衷是希望大家在所謂的醜裏面發現閃光點，所以
才會經常把保護掛在嘴邊。」 這種論調讓人想起
豆瓣另一個熱帖 「你什麼時候接受自己是個普通
人的事實？」 帖子滿滿都是普通人的自我剖析，
大家不再耿耿於懷沒有高薪沒讀名校，轉而感悟
那些 「小小的成就」 。接受平凡和審醜當然不可
相提並論，但背後隱藏了相同的邏輯：拋棄世俗
標準，享受每一種狀態，最終體現出自信。
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醜東西的走紅，也產生了不
少問題。有消費者在購買 「綠魚
頭」 頭套指出，頭套是乳膠製品不
透氣，彩墨印刷味道刺鼻；很多原
創設計師爆款作品被做成 「山
寨」 ，設計師徐振邦此前接受採訪
時指出，很多 「山寨版」 巨臂招財
貓在淘寶都賣到100多元人民幣。
中國商業聯合會專家委員會委員、
北京京商流通戰略研究院院長賴陽
對大公報表示，獨特性的生意一定
會火爆，但不會是某種 「醜」 一直

持續，獨特的生意是有流行周期
的，會不斷升級，不斷變化。

趨勢營銷專家、知萌諮詢創
始人肖明超表示，醜營銷是否有價
值，要看其中傳達的價值觀是否正
向、積極、有探討空間。賴陽認
為，消費審美是多元化的，對於同
一樣東西，有的人覺得醜，有的人
又覺得很可愛。不同時代審美在遞
進，醜得可愛是很多人對綠魚頭面
具的一種認知。很多消費者並不想
千篇一律，希望彰顯自己的獨特

性、與眾不同的價值觀和審美取
向。

「被年輕人看中的商品，雖
然看起來醜，但是很有個性。醜與
美是相對的，沒有絕對的界限。荷
里活的主角也並不全都是帥哥美
女，但同樣受到歡迎。」 賴陽稱，
我們的社會是包容性的社會，對人
和物的審美包羅萬象，美學和認知
上有很大的變化，出現了包容的觀
感，接受 「醜」 也是很重要的一種
包容體現。

審美包羅萬象 獨特彰顯個性
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心理學解釋大眾為何關注􀎠醜東西􀎡
獵奇

•醜東西異於常規事
物，屬於新異刺
激，能夠實現感知
覺的去習慣化。

潘多拉效應

•雖然說醜的事物通常會帶來觀
感上的不適，但很多人會覺
得，你說一樣東西醜，我偏要
看看有多醜，看能不能醜到
我。

優越感

•醜東西未必帶來觀感的良好體
驗，但觀看者會覺得， 「居然
有人造出這種難看的東西」 ，
這種優越感是能帶來愉悅體驗
的。

•許多人表示，比聊天更快樂的事情
是和人 「鬥圖」 。尤其是醜陋、具
有視覺衝擊力的表情包，更是深受
人們喜愛。

視覺的醜

•脫口秀紅人徐志勝自封醜的人設。
小眼睛，小人物，小到地鐵單車的
案例，用自嘲把 「窮醜」 標籤烙印
到觀眾心理。

自嘲的醜

•作為近年網紅食品，柳州螺螄粉市
場份額瘋漲。螺螄粉的臭，愛他們
的人愛到極致，不愛的人甚至不想
多看一眼。

嗅覺的醜

▲ 「閃」 瞎你雙眼的粉蝴蝶短靴。

▲疫情期間我們都需要的人臉真皮口罩。

▲有着詭異笑容的可愛熊貓花灑。

▲怎麼照臉都會變形的鏡子。
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