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中央黨校黨建部教授張希賢對大公
報記者指出，本次冬奧會上，中華文化
魅力收穫來自世界的掌聲，也折射出較
上次北京夏季奧運會更加堅實的文化自
信。但同時，我們也要清醒認識到，作
為文化資源豐厚的大國，中國當前的文
化軟實力和影響力，與中國在國際上的
經濟實力、與中國深厚文化底蘊並不相
稱。

他認為，實現中華民族的偉大復
興，離不開文化的強大力量，要在經濟
發展的基礎上，進一步提升文化軟實
力，更加重視文化的推動力量。因此，
中國當以本次冬奧會為契機，根據國情
制定更加具體有效的方針措施，增強與
經濟大國相匹配的綜合軟實力，堅定文
化自信，其中冬奧會的諸多成功經驗可
供借鑒。

放眼世界 提煉中國式表達
張希賢指出，首先，應善挖傳統文

化寶庫。長期以來，中國文化多為對西
方文化的一種與中國文化不協調的臨
摹。今天，中國人要以更豁達、開明、
寬容的心態，更開闊的視野面對中國文
化和世界文化。北京冬奧會和冬殘奧會
的會徽、體育圖標、火炬、場館設計等
都融入了中國傳統文化元素。冬奧會吉
祥物 「冰墩墩」 身上既有着新時代新技
術痕跡，也有着中國傳統文化烙印。立
足於傳統文化，提煉出容易被全世界所
接受的中國視角的表達，推出更多具有
中國元素和中國表達的文創作品，必將
進一步提升中華文化的世界影響力。

其次，突出時代性、大眾性。大眾
文化的創作成本很低，卻又是代表中國
社會發展的一種清新力量，反映了普通
老百姓的思想感情。在冬奧開閉幕式
上，來自河北省阜平縣的44名孩子，用
自然的演唱、純真的笑容打動了中外來
賓，100餘名來自全國各行各業的代表
以及56個民族的代表，手手相傳，將國
旗往升旗台方向傳遞。從北京奧運會到

北京冬奧會，
從不遺餘力地展
示 「我的國家」 ，
到遊刃有餘地展示
「我們的人民」 ，顯

示出新時代中國國民的
從容心態和精神風貌。

體現人性共通點
最後，他認為，增強文化軟實

力，中國文化必須要 「走出去」 ，
這需要找到真正能夠在世界通用
的、共同接受的文化內涵和形式。
冬奧閉幕式上的一個短片中，一個個
各國運動員互相擁抱的鏡頭令人動
容，他們為對手的卓越表現喝彩，與對
方惜敗的沮喪共情，這種情感不分國
界。可見，中國的文化產品要走向世
界，必須表達人性的共通之處，反映最
普遍的情感關懷、全人類共同價值追
求，以達到世界範圍內的廣泛共鳴。

適逢北京冬奧會圓滿結
束、北京冬殘奧會啟幕之際
舉行的本次全國兩會，是中
共二十大前召開的最高規格
會議。全國政協委員、中央
黨校（國家行政學院）社會
和生態文明教研部教授丁元
竹表示，今年全國兩會，代
表委員將更聚焦文化繁榮發
展，振奮民族精神，凝聚民
族力量等話題。

大公報整理

東南亞地區引進中國內地
影視的國家數量最多。據統
計，2020年越南人最喜愛的十
大電視劇排行榜，內地電視劇
佔6席。倫理劇、古裝劇
和歷史紀錄片最受海
外觀眾歡迎。

輻射亞非美澳歐五大洲，
已成功在東南亞和歐美兩個主

要市場建立影響力。2020年，內
地網絡文學出海市場規模達到11.3
億元，用戶規模8316.1萬人。
研究顯示海外讀者對中國網
絡文學裏中國功夫、中
國料理、中醫內容最
感興趣。 2021年，中國自

主研發遊戲海外市場
銷售收入達180.13億
美元，風靡美日韓歐。
內地手遊《原神》在遊
戲設計中加入京劇等
中國風元素，奪得
有 「遊戲界奧斯

卡」 之稱的TGA
「最佳手機遊

戲獎」 。

2021年，內地線上
音樂流媒體平台網易雲音

樂轉授海外作品數萬首，依託
平台推出的中國原創音樂在海外平
台總播放量超百億，其中《煙袋
斜街》、《囍》等華語原創音
樂在海外平台播放量均突
破10億次。

文化精品 出海四方

影視娛樂 風靡東南亞

網絡文學 輻射五大洲

電子遊戲 勇奪國際獎

原創音樂 播放超百億
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中國文化如何走出去？

春節期間，央視推出的年代巨製《人
世間》，講述了中國東北地區周家三兄妹近

半個世紀的命運際遇，在賺足國人眼淚的同
時，其海外獨家版權則早已被迪士尼預購。有

網友表示，《人世間》 「於人間煙火處彰顯道義
和擔當，在悲歡離合中抒寫情懷和熱望」 ，其最

突出的主題是 「愛」 ，這份 「愛」 無關國籍地域、
無關種族，藏在每個人心底的最柔軟處，迪士尼買斷

其全球版權應該就是看中了其 「共情」 的力量。
近年來，《少年的你》《一秒

鐘》《雞毛飛上天》等優質
國產影視劇走出國

門，在海外熱播
並非個別現

象。這種

中國文化 「牆內開花牆外也香」 的現象被視為成功的
「文化輸出」 ，是提高中華文化軟實力、影響力的重
要體現。

專家認為，中國文化要成功走出去，一方面需要
提煉中華文化廣為全世界認可的東方審美和意趣，另
一方面，在全球化和百年大變局背景下，也需要體現
中華文化給世界提供的更多可能。

冬 奧 會 期
間，呆萌可愛又
有濃濃中國風的
吉祥物 「冰墩
墩 」 全球 「圈

粉」 無數：日本電視台記者瘋狂追星
「冰墩墩」 ，摩納哥親王要帶一對冰
墩墩回去給雙胞胎孩子……因喜歡
「冰墩墩」 而在中國走紅的日本記者
辻岡義堂說： 「我喜歡冰墩墩的理由
是它很可愛，看到它覺得很治癒！」

清華大學新聞與傳播學院教授周

慶安指出，冬奧中國元素所代表的人
們對於綠色的、可持續的這種未來全
球新秩序的追求，在中華文化中提供
了更加豐富和多樣化的答案。

此外，近年來，從故宮博物館走
紅的文創產品到 「宇宙中心」 曹縣的
漢服，從一眼入畫的舞蹈《只此青
綠》到《中國詩詞大會》《國家寶
藏》等綜藝，一系列文化創新產品讓
世界讀懂中國。

與會代表委員認為，中國文化要
進一步成功 「出圈」 海外，需要推進

文化事業和文化產業全面發展，繁榮
文藝創作，完善公共文化服務體系。
民進中央擬在本次兩會提交《關於推
進城鄉公共文化服務一體建設 促進
人民精神生活共同富裕的提案》，建
議從加大對鄉（鎮）、村級公共文化
設施投入、優化公共文化服務管理能
力、活用數字技術資源和設施等三方
面完善公共文化服務體系，從而
培育和堅定文化自信，形成
群眾文化與文化自
信的共鳴。

全球圈粉有妙計？
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怎樣體現中國特色？
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與會代表委員及各界專
家認為，複述或娛樂化演義
文明古國的故事，亦步亦趨
地照搬西方，無法體現中國
特色。只有在大膽汲取各種
文化資源的基礎上，走自己
的文化發展道路，創造貼近
時代生活，體現中國作風和

氣派的東西，才是建設文化強國的真諦。
中央黨校（國家行政學院）黨建部教授

張希賢則表示，中華文化的中國特色需要突
出時代性、大眾性。大眾文化的創作成本很
低，卻又是代表中國社會發展的一種清新力
量，反映了普通老百姓的思想感情。

全國政協委員、中國音樂學院院長王黎光
提到，幾年前他曾經在苗寨遇到一個小女孩，
表演時唱一首意大利美聲。聽完後，王黎光很久
說不出話，覺得 「特別彆扭」 ，然後他問女孩
「你會唱苗歌嗎？」 女孩點了點頭，非常自然地唱

起苗歌，那一刻，王黎光說，女孩就像陽光一樣美麗
燦爛。王黎光說，我國民歌如此精彩，百唱不厭，一

輩子都唱不完，這就是一種文化自信的表現。而作為文
藝工作者，必須觸摸神州大地，看遍綠水青山，品嘗五穀

滋味，聆聽濃郁鄉音，方能形成文化自覺，堅定文化自信。
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▶2022春節聯歡晚會上的
舞蹈《只此青綠》，展現
傳統文化之美。 網絡圖片
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▲2月13日，中國
春節電影周的觀眾
在意大利的影院門
前和 「冰墩墩 」
「雪容融」 合影。

新華社

資料來源：
國家統計局、智研諮詢


