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大學生營􀎠巴士商店􀎡日賣茶夜賣酒
「我們現在想

改裝一輛86年的復
古豐田考斯特中巴
車，但不知道賣點

什麼，朋友們有什麼建議？」 這
是大四學生洋洋於今年3月2日在
朋友圈發布的 「求助帖」 。僅僅
在半個月以後，他的 「宇宙巴士
商店」 就在龍塢茶園裏如火如荼
地開了起來。與身邊僅僅售賣咖
啡的翔哥不同，洋洋的復古巴士
白天售賣手沖咖啡與龍井茶，夜
晚則賣起了一支支的風味啤酒。

洋洋的合夥人方元是龍塢

人，在打造 「宇宙巴士商店」
前，方元當過保安，跑過龍套，
也學過理髮、廚師，還在網吧做
過網管，最後從婚禮攝影走向境
外旅拍，這些 「斜槓青年」 的經
歷給了他源源不斷的靈感與創
意，也讓他結交了天南地北的朋
友。所以，雖然他的商店開業並
不久，卻成為如今茶園裏最熱鬧
的地方。

每當夜晚降臨，杭州的潮玩
一族就從城市的四面八方趕來，
摩托愛好者、自行車改裝者、復
古車愛好者……隨着簇擁者的增

長， 「所有野生的派對」 逐漸取
代了商店的原名，成為杭城派對
動物們的新聚點。

冀頒管理條例 創業無後顧之憂
對於此類咖啡

館，許多遊客在購
買的同時也會問上
一句，你們有營運

資格證麼？對此，翔哥坦言，在
改裝咖啡車之前，他也去了解過
相關政策。按照開一家咖啡館的
流程，應該先到工商部門申請一
個《企業名稱預先核准通知
書》，然後去相關部門申請《餐
飲經營許可證》等證件。

但是，當記者諮詢杭州市場
監管部門，工作人員表示，由於
沒有固定營業場所，這類 「移動
商店」 是不能辦理營業執照等證
件的。 「分類上，他們屬於流動

攤販，通常由城管部門管理。」
隨後，記者又諮詢了相關的城管
部門，工作人員表示，流動攤販
如果是在經營許可的地點，則由
攤販所在地負責管理。

「因為 『移動咖啡館』 沒有
固定的經營場所，所以目前不具
備辦理營業執照的條件。」 翔哥
說，他已經辦理了個人的健康證
明，也嚴格按照杭州的疫情防控
條例，48小時內做一次核酸，如
果遊客有需要隨時可以看。長期
而言，翔哥希望政府能盡快針對
類似的 「移動商店」 推出資質的
認證與辦理，也好讓大家無後顧
之憂地去創業。

洋洋也十分贊成翔哥的說
法，他表示，如果村裏願意統一
管理，他很願意交納停車費和管
理費。

復古車凌晨入茶園 後備箱打開做營生
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在一群年輕的車主裏，翔哥算得上是 「老司機」 了。出生
於80年前後的他在出境遊行業已經深耕了十餘年，疫情發生以
來，這個行業幾乎 「全軍覆沒」 。迫於生計，他身邊的同事們
有的轉行去賣保險，有的送起了外賣，而愛好戶外運動的他也
開始尋找新的出路。 「最開始我想做露營這一塊的生意，所以
就考了電單車駕照，在浙江到處跑山尋覓一些人跡罕至，又風
景優美的場地。」

彼時，由於交通不便，龍塢茶園並沒有太多遊客，來往的
幾乎都是村裏的茶農。不過，附近的光明寺水庫在露營業內小
有名氣，一到周末常常有愛好者們帶着帳篷來野營。 「我也玩
過幾次，發現許多人都會特意從山下買咖啡帶上來，但時間一
久咖啡就冷了。」 於是，翔哥想起了他以前帶過的東南亞旅行
團，遊客們都對當地的路邊咖啡館很感興趣。

風景如畫 熟客捧場
「我本身就喜歡喝咖啡，家裏囤着全套的手沖工具，不如

也來試一試？」 就這樣，翔哥花了兩萬多元買了輛二手途安，
經過改裝、貼膜、去車管所備案，一間 「移動咖啡館」 就成型
了。

就在記者採訪間隙，一位顧客來到翔哥的車前，熟門熟路
地點了一杯由麥芽糖汁和碳酸飲料製成的 「黑啤美式」 ，雖然
喝起來有德國黑啤的口感，卻不含酒精。這位顧客表示， 「我
在 『小紅書』 上關注了好幾位專門做 『移動咖啡館』 的博
主。」

與專業咖啡店主相比，翔哥的心態更像是個 「業餘玩
家」 。他將自己的咖啡館命名為 「1/2」 ，取自 「偷得浮生半日
閒」 ，還掛起了一塊 「被迫營業」 的牌子，然後根據心情終日
「神出鬼沒」 於杭州各個角落裏。今年3月初，翔哥再次來到龍
塢茶園，恰逢春茶採摘季節，空氣裏飄着茶香，滿眼皆是碧綠
的春色。翔哥心裏一動，又買來幾把摺疊椅，決定常駐茶園。

「我家住在城東，每天一來一回就是60多公里的路程。」
回憶起剛開始營業的經歷，翔哥頗為感慨道，那時候這裏沒什
麼遊客，茶農又喝不慣咖啡，只能靠偶爾出現的露營者撐撐場
面。 「有好幾次一天就賣出三四杯咖啡，還沒我自己喝得多，
算上油費就虧本了。」 不過，美好的茶園風光讓翔哥堅持了下
來，他還與周邊的幾間農家樂老闆打成一片，而這些人也為他
推薦了不少新客源。

開賬號設「隱藏菜單」
什麼時候發現自己火了？翔哥坦言是託了社交APP 「小紅

書」 的福。 「來這裏露營的人裏，有不少是 『小紅書』 的旅遊
博主，他們在分享自己野營美照的同時，常常會搭上我的 『移
動咖啡館』 。」 生意最好的時候，翔哥每天能賣出上百杯咖

啡，收入也遠超自己的導遊生涯。他甚至在
「小紅書」 上開設了頻道，向粉絲們劇

透每日菜單，如果報暗號還能嘗
到 「隱藏款」 咖啡。

星巴克也入局 移動咖啡館有前景
一輛復古風的

小汽車、一套便攜
式的咖啡設備、一
塊精心手繪的菜

單……如果你在近期打開過社交
APP 「小紅書」 ，就會發現一種
新的咖啡文化正在蓬勃興起，與
「移動咖啡車」 相關的筆記已經
超過了27萬份。咖啡愛好者們把
車的後備箱改成 「移動咖啡
館」 ，隨心情 「神出鬼沒」 於城
市的各個街頭，粉絲們則逐文而
動，到店打卡。

誕生於瑞典、孵化於硅谷的
Wheelys Cafe創立於2014年，

如今已被公認為是 「移動咖啡
館」 的鼻祖式存在。團隊在短短
幾年的時間裏，憑藉着製作精良
卻價格實惠的咖啡車圈粉無數，
風靡至全球65個國家和地區。要
問Wheelys Cafe異軍突起的秘
方？其實很簡單！就是把做咖啡
所需要的所有設備裝到一輛三輪
車上，騎到哪就賣到哪。如果說
傳統的咖啡館是 「人找店」 ，那
麼Wheelys Cafe則變成了 「店
找人」 。

就想入局咖啡零售的創
業 者 而 言 ， Wheelys
Cafe的革新是巨大的

──星巴克開一個店要50萬美
元，而加盟Wheelys Cafe只需
要3000美元。讓更多 「囊中羞
澀」 的年輕人接受加盟。

為了應對挑戰，行業大佬星
巴克也入局，並在2021年服貿會
上首次推出了 「星巴克移動咖啡
車」 ，售賣包含濃縮咖啡、茶
雲、星冰樂等特色飲品。

▲▲某個復古小車咖啡店經營者與遊客某個復古小車咖啡店經營者與遊客。。
大公報記者俞晝攝大公報記者俞晝攝

▲▲翔哥正在汽車後備箱裏製作咖啡翔哥正在汽車後備箱裏製作咖啡。。
大公報記者俞晝攝大公報記者俞晝攝

▲▲龍塢茶園裏的遊客們悠閒地喝着咖啡龍塢茶園裏的遊客們悠閒地喝着咖啡。。
大公報記者俞晝攝大公報記者俞晝攝

▲洋洋與他的 「宇宙巴士商
店」 。 受訪者供圖

▲茶園裏的咖啡店越來越多，經
營者希望規範管理。

Wheelys Cafe
地點：誕生於瑞典、孵化

於美國硅谷、遍布
全球

車型：紅白相間設計的自
行車

食材：
•主打手沖咖啡，多達10
種咖啡品種，以及30多
種飲料和小吃。

特色：
•被公認為是「移動咖啡
館」的鼻祖式存在。加
盟品牌的商家也可以因
地制宜採購食材：比如
約旦的Wheelys會出售
土耳其咖啡。

Tactile Coffee
地點：美國洛杉磯
車型：黑色貨車
食材：
•選擇Counter Culture
Coffee﹐從濃縮咖啡飲
品到加入各種濃縮糖漿
的飲品﹐還會有特製的
香料茶飲Chai。

特色：
•每天的營業地點和營業
時間都不一樣。商家會
提前在官方instagram
上做宣傳，提醒顧客每
天不同的購買咖啡地點
和時間。

Idobata Coffee
地點﹕日本鐮倉
車型﹕麵包車
食材﹕手沖咖啡
特色﹕
•經營者曾經在

書店工作﹐所以
車上除了售賣

咖啡﹐還是移動書
店。
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世界各地的
「移動咖啡館」
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▼茶園嘆咖啡賞
風光。 網絡圖片


