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交易趨便捷四成年輕人冀炒股創富
投委會籲財務長遠規劃 數碼轉型網上教理財
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金融科技是近年的大趨勢，電
子支付在香港發展迅速，為市民日
常消費及P2P支付帶來不少便利，而
政府透過電子錢包發放消費券，更

加令電子錢包的普及率大大提升。然而，電子錢
包始終是嶄新的支付工具，投委會提醒市民使用
電子錢包時要十分小心。

投資者及理財教育委員會總經理李婉秋表
示，電子錢包儲存在手機內，所以市民必須小心
保管自己的手機及加強保安，例如啟動自動上鎖
功能、使用保安軟件、並在操作系統推出新版本
時作出更新。

她續稱，在電子世界，密碼好比你的家居
鎖匙，密碼要設計得複雜一點，或啟用生物認證
功能（例如指紋），亦應定期轉換密碼，不要使
用公共場所或來歷不明的WiFi網絡。

此外，她提醒市民對電子錢包騙案提高警
覺。她指出，今年是第二年派發消費券，相信市
民對使用電子錢包及消費券較有經驗，但騙徒手
法層出不窮，大家必須保持警惕，切忌向陌生人
提供個人資料、密碼或一次性密碼。

❶ 更積極儲蓄

❷ 傾向透過投資累積財富

❸ 有長遠財務目標的比例減少

❹ 消費支出更為審慎

綠色金融成為近年投資界的關
注焦點，但一般投資者對綠色和可
持續發展投資了解仍然不深。隨着
政府首批零售綠色債券的推出，有
望加深散戶投資者對環境、社會及

企業管治（ESG）投資主題的認識。
投委會去年10月進行的研究顯示，有38%

的受訪投資者表示知道有綠色和可持續金融，
但只有2%的受訪者表示曾投資於任何ESG或可
持續金融產品。此外，在表示對綠色和可持續
金融不感興趣的受訪者中，最常見的原因就是
對ESG或可持續投資金融產品缺乏認識。

投委會研究指，有6%受訪者表示來年打算
投資於ESG或可持續金融產品，亦有46%表示
有意認識更多有關資訊。投委會建議市民留意
例如綠色和可持續投資機會這些投資新機遇和
趨勢，讓實踐財務計劃時更得心應手。

電子支付普遍化
做足保安防受騙

關注可持續發展
綠色金融有可為

提高
警覺

投資
趨勢

電子錢包使用貼士
❶ 必須小心保管自己的手機及加強保安

❷ 定期轉換密碼或啟用生物認證功能（如指紋）

❸ 小心查閱交易紀錄，留意是否有未經授權交易

❹ 對電子錢包騙案提高警覺

疫情下
市民理財習慣改變

港人理財能力評分

整體評分

理財知識

理財態度

理財行為

註：滿分為21分

2021年

14.8

6.3

2.8

5.6

2019年

14.8

6.2

2.9

5.8

2015年

14.4

5.8

2.7

6.0

投委會自2015年開始定期發布 「金融
理財知識和能力研究」 。以滿分為21分的
基礎下，2021年港人理財能力整體評分為
14.8分，與2019年的調查結果相若，但相
較於2015年的14.4分為高，反映市民整體
在理財知識、態度和行為上，這幾年間有
所提升。

港人近年更重視儲蓄，2021年的最新
調查顯示，92%受訪者表示會積極儲蓄，
相較於2019年的84%和2015年的73%為
高。疫情下經濟不明朗，加上市民留家時
間增加，有助建立他們的儲蓄習慣。

產品多門檻低 吸引新晉散戶
此外，愈來愈多受訪者透過投資累積

財富，特別是三十歲以下的年輕人，比例
由2015年的22%，升至2019年的26%，
以及最新的39%，較2015年升幅接近八
成，是為最大變化。整體受訪者投資的比
例於2015年為39%，2019年及2021年均
為48%，較2015年升幅約兩成。

李婉秋表示，香港作為國際金融中
心，有更多年輕的零售投資者參與市場是
好事。根據投委會的調查及聚焦小組討
論，很多年輕人反映網上投資平台愈趨方
便快捷，加上投資門檻降低，例如有更多

交易平台容許買賣本地碎股和外國市場證
券，都是年輕人更熱衷於投資的原因。

在理財規劃方面，調查發現，有訂立
長遠財務目標的受訪者比例正在減少，由
2015年的58%減至2019年的54%，最新
調查更發現有長遠財務目標的受訪者降至
不足一半，僅47%。

疫情影響全球經濟活動放緩，港人收
入亦無可避免地受到影響。51%受訪者反
映他們的家庭收入在疫情下減少，83%受
訪者在疫情下消費支出更為審慎。李婉秋
表示，疫情為經濟環境帶來挑戰，這無疑
對市民的收入造成影響，部分市民或需要
專注於滿足短期生活所需，導致一時忽視
長遠財務規劃，情況變得略為不理想。她
認為，不論任何年紀或環境，市民都應訂
立理財目標，及早開始儲蓄。即使收入減
少，也要保持定期儲蓄的習慣，作為應急
錢以備不時之需。

疫情大大改變市民的生活習慣，投委
會亦正加速數碼轉型步伐，滿足社會不同
群組在新常態下對投資及理財學習的需
要。李婉秋透露，投委會除了將活動改為
網上遙距進行，亦積極推出網上數碼資源
和活動。

投委會現提供一共17款網上理財工具
和流動應用程式，其中包括 「儲蓄目標計
算機」 、 「退休計劃計算機」 及 「收支管
家」 流動應用程式等，反應不俗。以 「收
支管家」 流動應用程式為例，截至今年3月
份，下載次數大約20萬。

辦網上講座 錄22萬次收看
李婉秋表示，受疫情影響，投委會許

多實體活動被迫暫停舉辦。投委會的挑戰
在於要在短時間內把面對面活動及實體資
訊進行電子化，讓用家可以透過互聯網獲
取。

她舉例指，今年的 「香港理財月」 於
網上進行，由投委會主辦的三場網上講
座，內容關於綠色和可持續投資機會、疫
情下的財務及退休策劃，及不同人生階段
的保險需要，現場網上觀眾約1200人次，
而網上重溫人數約有22萬次。

在疫情及數碼化發展的大趨勢下，李
婉秋相信市民會更常使用網上資源及服務
去處理日常生活事宜。投委會將繼續製作
針對受眾需要的網上活動及資源，提高人
們對理財事宜的興趣，從而令他們積極參
與和學習。

◀投資者及
理財教育委
員會總經理
李婉秋。
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中國果業龍頭 百果園擬IPO籌39億
【大公報訊】內地水果零售企業

深圳百果園赴港遞交主板上市申請，
集資至少5億美元（約39億港元），
摩根士丹利為獨家保薦人。今次已是
百果園在過去不到兩年的時間內第3
次申請IPO，若成功獲批，將有望成
為中國水果零售第一股。

百果園主要業務為銷售水果，同
時亦會銷售包括果乾、果汁等水果衍
生產品，至今百果園擁有多個全國知
名的水果品類品牌和渠道品牌。線下
門店超過5351家，遍布全國22個省
份，超過130個城市。

值得留意的是，百果園的目標一
直是成為世界第一果業公司，為了提
高在中國的領導地位及市場份額，早
已進行線上線下一體化及店倉一體
化；百果園創始人、董事長余惠勇曾
表示，線上線下比例在三七開是比較
合理，如果不擁抱 「新零售」 ，未來
肯定會被淘汰。

為了建立新零售模式，百果園一
方面利用廣泛的、貼近社區的小型門
店網絡靠近消費者，滿足社區人群個

性化消費需求，同時又利用電子商務
線上下單的便捷性、吸引客戶到店或
直接進行網上消費。此外，百果園更
運用店倉一體化的模式，實現快速配
送，藉此降低成本。

力拓新零售 線上線下三七開
至今百果園已建立多個自營線上

渠道，包括百果園手機APP、百果園
微信小程序，天貓、京東等主流電商
平台，以及抖音等流行社交商務平台
的網店。同時又與第三方外賣平台合
作，如美團、口碑及餓了麼等。

根據招股書顯示，百果園2021年
收入為102.89億元（人民幣，下同），
同比增長16.2%；毛利為11.56億
元，同比增長43.2%；毛利率為
11.2%。2021年百果園年純利為2.26
億元，而2020年僅為4565.8萬元，
2019年為2.48億元。

至於疫情對百果園的業務構成影
響，百果園在招股書中表示，雖然不
能保證疫情不會進一步加重對經營業
績、財務狀況或前景產生的不利影

響，但今年首兩個月未經審核的合併
管理賬目顯示，收入及毛利與去年同
期相比仍保持相對穩定，而且流動資
金水平足以成功渡過疫情帶來的長期
不確定性。事實上，自2015年起百果
園就不乏資本青睞，先後多輪融資完
成後，估值已高達約600億元。

滙豐保險首季新業務價值升38%
今年首季正值第五波

疫情高峰，限制社交距離
政策下，銀行不少分行暫
停營業。滙豐保險行政總

裁文德華表示，首季保險銷售按年錄得
下跌，但指這是所有行業面對的問題。
他強調，該行首季新業務價值上升
38%，反映業務表現強勁。

他續稱，前線銷售人員在疫情下保
持與客戶溝通，3月份逾四成銷售於數碼
渠道進行。他又指，疫情下市民的健康
意識大大提高，對健康及保障型產品需
求強勁。

香港與內地一直未通關，內地旅客
未能來港購買保險。他表示，內地旅客

過去佔香港保險整體生意達四成，在兩
年未通關的情況下，有關需求積壓，相
信恢復通關後，業務增長強勁。他透
露，該行在香港、澳門及廣東持續增聘
人手，強調香港是其大灣區業務策略的
核心。

對於今年保險業前景，他指，環球
投資市場充滿不明朗因素，美國加息步
伐影響股票市場及債券市市場表現，加
上市民對健康意識大增，將帶動保險產
品的需求，對全年業務表現樂觀。

滙豐昨日推出全新升級版健康計劃
Well+，加入嶄新的元素，以簡易、互動
及有趣的方式助用戶達到身體、心靈及
財務方面的全方位健康目標。

中環
絮語

◀滙豐推出全
新的Well+，以
助用戶達到全
方 位 健 康 目
標。

近3年百果園財務數據
（億元人民幣）

年份

收入

毛利

純利

業務簡介

•中國最大的水果零售企業，擁有多
個全國知名的水果品類品牌和渠道
品牌，門店數目超過5351家，遍布
全國22個省份超過130個城市。
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2021

102.89

11.56

2.26

2020

88.54

8.07

0.46

2019

89.76

8.76

2.48


