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季節限定並非新鮮事。今年春夏，深圳茶飲品牌奈雪
的茶按 「例牌」 推出霸氣櫻花楂楂莓、櫻櫻拿鐵、櫻花蜜

桃千層和櫻花白桃軟歐包等應季新品，風格依然圍繞
着春夏季最受歡迎的粉色、櫻花等元素，廣受歡

迎。而另一本土茶飲喜茶則另闢蹊徑，與 「潮流
教父」 藤原浩聯合推出 「黑Tea」 限定企劃，讓
人眼前一亮。無論是酷黑莓桑特調飲品，還
是茶渣靈感隨行杯套裝、茶渣靈感藝術杯套
裝等周邊，全黑的包裝、意外地為當下年
輕人打造了一個不一樣的、酷酷的春日。

飲品創新 日銷百萬杯
揭開一杯 「酷黑莓桑」 ，純黑色杯

子之中，盛着的是草莓與桑葚混合出
的、時下最受女生喜愛的 「血漿紅」 ，兩
種顏色的搭配，讓這杯飲品更顯質感，暗
黑氛圍迎面而來。這款限定飲品上市首
日，即賣出超過15萬杯，在物流運輸、聯
名包材供應不足的情況下，酷黑莓桑總銷量

早已超過了100萬杯；
在正常售賣的門店中，

酷黑莓桑平均單日店銷量
達到200杯以上。
伴隨內地日益升級的消費

需求，中國新式茶飲行業正高速
擴容，各品牌憑藉產品品質與創新等

優勢，正在掘進更廣闊的下沉市場。根
據灼識諮詢，預計2020至2025年，中
國現製茶飲的零售額規模，將持續成長
至3400億元人民幣，年複合增長率為
24.5%，增速顯著高於茶葉、茶包等
其他茶產品。

「全黑杯身大寫的高級」 、 「手
感材質都很讚 」 、 「酷女孩專
屬」 ……年輕一代已成為新茶飲消
費的主力。灼識諮詢數據顯示，逾三成
95後消費者幾乎每天購買茶飲。他們更
會在購買新式創意飲品後進行二次創
作，如飲品杯被改裝成了花瓶、筆筒，
保溫袋被改成了背包、紙巾盒等等，成
為日常可循環使用的潮流單品。

港青創業 研節氣糕點
除了茶飲品牌，中西糕點也陸續推出春季限定款，在節假日

送禮、露營出遊、聚會聚餐等場景受到灣區民眾歡迎。去年底，
港青李芃澄和他的港人朋友們在深圳前海共同開創了一悅食品公
司，專做傳統港式糕點，目前正在根據24節氣研發糕點。

今年春節後，在深圳創業的港人Andy，其烘焙品牌MR.
LEE & ANDY陸續推出了韓式馬卡龍、口紅巧克力、櫻花曲奇等
應季西式甜品。

Andy表示，上半年匯集了情人節、三八婦女節、母親節、
520（5月20日是網絡情人節）等節日，而這些節日的主要消費者
為女性，因而粉嫩、可愛的甜品一定能俘獲她們的心。
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港企組投資平台拓市場
華潤創業與馮氏將各自出資1.5億美元，投資成

立3億美元投資平台，專注於投資有潛力引進或擴張
中國市場，尤其是在大灣區的消費和生活方式相關
的優質品牌、產品、服務及創新技術，並與灣區預
測消費增長趨勢有協同性的非中國境內註冊公司，
以順應國內現代消費者健康和時尚的生活方式。

深圳季節儀式 遊山玩水品百味
季節限定，似乎已經成為了節假日之外的重要儀式，在 「四季皆熱」 的深圳，更為凸顯。

深圳的年輕人為了區別四季，會在春日追尋櫻花綻放的旅遊地；在夏天品味油柑、
黃皮飲品的古早味；在秋季捧着熱乎乎的珍珠奶茶；在冬日則換上 「一日鮮」 的
羽絨服。只有每一個季節消費不一樣的物品，才彷彿完美而舒坦地度過這四個季
節。

想去玩，不一定要出國
的。廣州九龍湖度假區一定
可以滿足不同人士的需要，
其擁有20000餘畝連綿起伏
的群山和4500畝水域，而

且氣候溫和，陽光充足。
這個新專案規劃於2016至2030年間

建設，共歷時15年，分三期建造。屆時，
整個九龍湖度假區內，除了已有的亞運高
爾夫球場、公主酒店、國王酒店、歐洲小
鎮、湖濱公園等外，全新開發的九龍湖生
態度假區一期專案，以歐洲小鎮、公主酒
店、國王酒店、御花園為中心，到慶典廣
場、山地植物迷宮、主題花海、歐洲農
莊、湖濱公園、房車營地等項目。

據了解，二期專案建設有水上樂園、
叢林道路探險、大型音樂廣場、野營基
地、樹屋康養基地、戶外拓展訓練基地、
山地主題；三期專案則是將開啟新的東環
線入口公園和大型旅遊商業綜合體。

在充滿異國風情的歐式建築群裏，有
小鎮嘉年華廣場、華麗巡遊、歐洲公主體
驗館、山地迷宮大本營、九龍湖黏土動畫
工作室、藝術畫廊、德國啤酒吧、湖岸咖
啡館、多媒體宴會廳、大型室內兒童樂園
等多個項目進駐繽紛的歐洲小鎮。室內兒
童樂園有蹦床、室內越野攀爬、高空行
走、攀岩等玩樂項目，應有盡有，可讓小
朋友玩開心。 大公報記者 許詠妍
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穗全域推動數字人民幣
廣州將全域推動數字人民幣試

點，分三階段加快推動26類應用場景
落地，重點推動數字人民幣在食、
住、行、遊、購、娛、醫等七類重點
民生領域的應用。目前，廣州已落地
以數字人民幣發放人才獎勵補貼、支
付平行進口汽車款等應用場景，將適
時發放數字人民幣消費券。

深珠鐵路助半小時往返
根據《珠海市2022年重點建設

項目計劃》，深珠通道項目估算總投
資408億元人民幣，承擔高速鐵路和
城際鐵路2種功能，打通跨珠江口的
東西兩岸高鐵（城際）網，未來可望
實現最快僅需十多分鐘到半小時往返
深珠。

灣區設疫苗技術轉化中心
「粵港澳大灣區創新疫苗技術產

業轉化中心」 近日在廣州國際生物島
成立。該轉化中心由中國科學院院士
徐濤擔任第一任理事長，將聚焦大灣
區生物疫苗產業需求，完善建設疫苗
分析測試平台及中試平台，促進大灣
區疫苗產業上下游發展。

「科創中國」聯合體落戶前海
6日， 「科創中國」 大灣區聯合

體落戶深圳前海，該聯合體由深圳市
科學技術協會與騰訊、香港中文大
學、澳門科技大學等單位共同發起，
將依託大灣區現有產業基礎，通過
「1個聯合體＋N個中心＋1個產業基
金」 的運營模式，推動大灣區科技創
新及產業轉型升級。
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債券通4月成交5911億
債券通公司宣布，4月債券通交投活躍，月度成交5911億元（人民

幣，下同），環比減少8.7%；日均成交311億元人民幣，環比增長
10.3%；交易筆數為6506筆。其中國債和政策性金融債交易最為活躍，
分別佔月度交易量的51%和32%。待償期方面，1年以下和7-10年的債券
分別佔月度交易量的31%和35%。此外，今年首四個月的債券通共成交
2.6萬億元，日均成交量為332億元，交易筆數為28985筆。

港機場將連粵六碼頭
香港航空與珠江客運合作推出 「優悠通」 代碼共享

計劃，將香港國際機場與大灣區六個主要客運碼頭共享
相連，包括深圳蛇口和福永、廣州蓮花山和南沙、中山
及東莞虎門。受防疫政策限制，初期只提供深圳蛇口至
香港的單程海空轉駁服務，船程只需半小時。待疫情緩
和及防疫政策放寬後，將會立即開展其餘航線服務。

茶飲糕點
最火元素

櫻 花
•春日綻放的櫻花，在一
定程度上代表着春季限
定，再加上所營造的浪漫
氛圍，成為春季最受歡迎
的元素。

草 莓
•春日限定水果，淺紅色
的外表、酸甜的味道代表
了青春與活力，也帶給無
數茶飲與甜品創作靈感。

白 桃
•春天不只是粉色世界，
還是充滿香氣的季節，白
桃讓限定春季的氣味與味
道更加豐富與充滿想像。

大公報記者 胡永愛整理

茶飲糕點限定款茶飲糕點限定款
年輕人最愛年輕人最愛

▲在粵創業的港青Andy的
烘焙品牌在今年推出春季
限定禮盒，主色調為粉
紅、粉藍色。 受訪者供圖

▶在廣州九龍湖度假區充滿異
國風情的歐式建築群裏，有許
多的娛樂項目。 受訪者供圖

▲

喜
茶
在
今
年
春
天
推
出
的
酷
黑

莓
桑
特
調
飲
品
。

受
訪
者
供
圖

▶▶市民在奶茶店裏市民在奶茶店裏
飲奶茶飲奶茶。。網絡圖片網絡圖片

▲港青Andy的烘焙品牌在今年推出春季限定禮盒，深受年輕女性歡迎。
受訪者供圖

甜甜酷酷


