
周杰倫的線上演唱會創造
了在線演唱會觀看人數最多的
新紀錄，一首《愛你》讓王心
凌頻上熱搜，其背後是 「為情
懷買單」 的力量。社會發展至

今，當80、90後成為消費主體，情懷力量不可
小覷，不僅僅是偶像經濟，還有遊戲機、電影、
零食、動畫動漫周邊，從物質匱乏時代走向小康
生活的80、90後，只要有好的IP，就不愁 「買
單」 。

光年工作室是一家以IP手辦雕像為主營業務
的企業，所創作的《聰明的一休（四季）》雕

像，一經推出，瞬間被 「秒」 ， 「購買者很多都
是80後，他們和我一樣，今天當我再次遙望那
個記憶裏的一休時，依然喜歡他的可愛、活潑，
給人歡樂和希望，此外，我更喜歡他面對困難的
樂觀，思考時的專注。這些不僅是情懷。」 光年
工作室首席執行官張媛媛說。

情懷消費，似乎是一劑良藥，能夠促進人們
進行更多的消費，拉動經濟增長。而情懷並非萬
能，甚至讓你不知不覺掉入消費主義陷阱。沒有
過硬的質量和合適的價格，即便有些消費者願意
為情懷買單，這種消費也往往是一次性的，如此
消費情懷，情懷也就變得越來越廉價。

􀎠愛你􀎡不變 80後願為情懷買單
@浪叔 曾經的線下演唱會門

票從幾百到幾萬一票
難求，很多真粉絲望而卻步，
而線上演唱會突破了這種限
制，讓大家都能參與進來。

一股懷舊風 正在2022年上演
崔健、羅大佑經典歌曲線

上開唱，王心凌刷屏、周杰倫
兩場演唱會重映，從最近的消
息看，流行彷彿是一個輪迴，
「回憶殺」 「情懷牌」 密集地

出現在2022年的夏天，形成了
一股勢不可當的 「懷舊潮」 。

在集體進入 「懷舊潮」
後，感受這種浪漫的主要群體
70、80、90後便顯得格外忙
碌，一邊要對着演唱會為自己的
青春 「哭泣」 ，一邊還要時不時
地 「教育」 下網絡上不懂事的孩

子們，為曾經的偶像正名。
「記得之前有年輕人在網

絡上質疑周杰倫平台數據差，
沒有粉絲，於是80後、90後與
00後們開展了一場跨越年齡的
戰鬥，一群中年人連夜學習如
何打榜，16個小時後登頂第
一，而2022年的今天，也可能
是同一批人在瘋狂的刷屏王心
凌。或許是年代太過美好，美
好到它被輕易否定時會讓我們
如此不平。」 80後的郭曉宇告
訴記者。

線上演唱會火爆 三代人追憶青春
􀎠時間會更新很多事物 但情懷亙古不變􀎡
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@羅玲 線上演出，正在 「擺
脫 」 線下演出的束

縛，老牌藝人以一種全新的方
式出現，爺青回。

@陳雨 崔健這場是我從頭看
到尾的一場演唱會，

4000多萬人同屏共享，過癮，
我覺得這也是一種搖滾。

@豹豹 線上演出隔着屏幕缺少了身臨其境
的現場感，沒什麼意思。

@城南地北 線上演唱會說白了也是粉絲經
濟，如果沒有新作品支撐，情懷

遲早被消磨殆盡。

@楚醬醬 華語樂壇如果一直這樣懷念過去，
那麼無疑會迎來文化疲倦期。

@小晨 線下演唱會所具有的音樂質感、氛
圍感和現場互動，是線上表演無法

取代的。它的不可複製性以及人與人之間的聯
結，也是歌迷粉絲最為看重的。

▲粉絲在孫燕姿線上唱聊會的巨幅廣告前
打卡。 網絡圖片
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▲粉絲舉熒光棒為周杰倫線上演唱會應
援。 網絡圖片

•出道23年的愛爾蘭知名組合西城男孩
（Westlife）現身微信視頻號，專為中國歌迷
定製了一場重磅線上演唱會，累計觀看人數
超2700萬。

•五月天的跨年線上演唱會吸引了超1676萬人
觀看。

•張國榮的《熱．情》演唱會超清修復版直
播，吸引了超過1700萬人的圍觀。

•搖滾歌手崔健在視頻號上進行了首場線上演
唱會 「繼續撒點野」 ，共有超過4600萬人觀
看。

•周杰倫 「魔天倫2013演唱會」 「地表最強
2019演唱會」 兩場演唱會在線上重映，兩場
觀看數量接近1億。

•羅大佑《童年》演唱會，直播轉發次數超過
260萬，累計在線播放次數超4200萬。

•孫燕姿《你好嗎》線上唱聊會，2.4億人
（次）觀看。
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▲周杰倫 「地表最強」 演唱會在騰訊線上重映，點擊量近億。 網絡圖片 ▲孫燕姿線上唱聊會。 網絡圖片
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5月27日，羅大佑帶來了一次
演唱會直播，當天直播轉發次數超
過260萬，累計在線播放次數超
4200萬。1974年出生的林家春是
一名線上觀眾， 「彷彿我們與羅大
佑有一種心靈上的默契，等待着這
場約定。」 此前，羅大佑表示，
「距離我上一次在內地的舞台上演
出，已經過去了兩年。我也一直在
思考，應該用什麼樣的方式再和大
家一起見見面唱唱歌。於是就有了
這次演唱會的企劃。」

2022年是70後的 「回憶元
年」 ，李宗盛、崔健、羅大佑紛紛
開啟直播開唱，崔健近4個小時直
播線上演唱會，吸引了4500萬人圍
觀，《花房姑娘》一出，網友在線
淚目，彈幕飛速滾動，朋友圈也炸
出來很多熱愛搖滾的發燒友，瘋狂
刷屏 「還得是老崔」 。

「像許久不見老友，拉近距離」
2019年，孫燕姿 「就在日落以

前」 20周年巡迴演唱會因疫情延後
開場。資深 「姿迷」 張馳回憶，
「幻想有一天能面對面的看孫燕姿
的演唱會，這個願望在2020年差點
實現又破滅，在2022年以另一種方
式彌補。」 5月27日，孫燕姿線上
唱聊會吸引2.4億人次觀看， 「線上
唱聊會一開始燕姿就把打賞功能關
掉了，我們就像許久不見的老朋友
一樣，唱一會，聊一會。她說現在
的生活跟大家一樣，每天就是接送

小孩上課，然後在家做飯。雖然是
線上演唱會，但我竟感覺彼此間距
離更拉近了，很治癒。」

5月20日和5月21日連續兩晚，
周杰倫 「魔天倫2013演唱會」 「地
表最強2019演唱會」 兩場演唱會在
線上重映，觀看數量接近1億，歌
迷們迎來了久違的狂歡。

在周杰倫演唱會即將線上重映
的消息官宣後，曹爽就買了熒光
棒、彩繪、閃粉， 「約了3個朋友
一起看，雖然是線上，是儀式感要
有，我朋友還穿了2019年看演唱會
的衣服。」 網上很多人戲稱這兩場
演唱會為 「大型放碟片現場」 ，但
曹爽看來， 「存在於90後青春的
『白月光』 依然那麼耀眼，還是有

無數歌迷等待着周董的新歌。」
「時間會更新很多事物，但情

懷亙古不變，我和朋友們看完演唱
會後，直接去KTV唱了一夜，都是
屬於我們那個年代的經典老歌，還
喝了點酒，很解壓，感覺有片刻時
間把房貸、車貸這些煩惱統統放
下，回到無憂無慮的青春時代。」
曹爽說。

用戶1.42億 音樂平台加緊布局
受疫情影響，截至3月底全國

取消或延期的場次約9000場，然而
線上演出正在急速補位。各音樂平
台紛紛加緊布局，推動在線音樂演
出市場發展。業內人士高先生
說， 「線上音樂會看似是疫情

下無奈之舉，實則是積極適應市場
變化的必然趨勢。」 他用數據解釋
「我國網民規模達10.32億，網絡
直播用戶規模和網絡音樂
用戶規模分別達7.03億
和7.29億，其中音樂
會直播的用戶規模
為1.42億。」
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線上演唱會有什麼獨特的運營方式？為何很多明
星選擇讓觀眾免費看？業內人士盧先生說， 「目前，
在線演唱會主要變現途徑是依靠廣告和品牌冠名，免
費不一定意味着虧錢，明星演唱會結束時，歌手念贊
助商名字的環節持續好幾分鐘，很多演唱會在贊助環
節已能抵銷成本。」

記者了解到，某新能源汽車品牌接連贊助了崔
健、羅大佑兩場線上演唱會。從數據來看，冠名線上
演唱會後，該品牌關注度獲得了增長。4月15日崔健
演唱會，微信指數同比前一天增長了747.45%，達到
780萬。5月27日羅大佑演唱會，微信指數達472萬，
日環比增長89.39%。

在周杰倫的演唱會選擇了帶貨變現模式，當晚直
播間上線了12件周邊商品，如漁夫帽、串珠手鏈等，
價格從59元其中到4999元不等。開場半小時，幾種
平價周邊均售罄。

盧先生表示，未來視頻平台也很越來越看着線上
情懷演唱會的粉絲黏性，他大膽預測， 「線上演出的
差異化價值將會逐漸凸顯，屆時不再是將線下演出簡
單複製上線，而成為獨立產品，並將重新塑造觀眾的
觀看體驗。」

▲崔健（左圖）、羅大佑（中圖）、孫燕姿（右圖）的線上演唱會均火爆。 網絡圖片

大公報記者盧冶整理


