
2022年7月12日
星期二

責任編輯：寧碧怡

B7
副刊

小
公
園

夏天的城市，總會有各種各樣的
味道。

香港，是一種精心雕琢的味道。
在高級商場中，隨處可聞高級化妝品
特有的精緻脂粉香味，商場毗鄰的海
岸，則是一股帶着微腥的淡淡維港海
水味，如果踏進郊野公園，清新爽朗
的山林味道，又能洗濯肺中的污濁空
氣。但更多時候，香港更是個沒有味
道的城市，高效且隨處可見的空調，
不僅為城市帶來了涼爽的空氣，也將
空氣中的 「人」 味吹走了。

深圳，是一種拚搏的味道。走在
深圳的街頭，能聞到的是各種年輕的
味道。早上油條豆漿早餐店蒸汽氤氳
的樸實香味，三十五攝氏度驕陽下，
騎着電單車經過路邊的外賣小哥身上
的汗味，小街上，正在裝修的小店，
農民工兄弟揮着大錘砸下來的灰塵味
道，晚上小巷子裏的炒粉炒麵，激發
美拉德反應的油香肉香。深圳的味
道，不那麼宜人，不那麼清雅，卻帶
着青春與奮鬥的氣息。

文學家芥川龍之介在小說裏提到
一段關於嗅覺的絕妙描述，他說佛羅

倫斯的特有氣息就是 「伊利斯的白
花、塵土和古代繪畫的油漆味」 ，東
京的味道就是 「大川河的水的氣
息」 ，相對於可以被記錄的聲音與影
像，嗅覺似乎顯得有點抽象，但它也
能更直觀的展現一個城市完整的風
貌。

聽到廣州街邊雞公欖的叫賣聲，
可以腦補出活靈活現的民俗場景，看
到中環雨後的石板街，能夠想像出一
個世紀前這裏的風雨變遷，但如果將
中環精緻的香氛味道，維港海水的鹹
味，一起放進瓶中，或許一個活靈活
現的香港就能出現在腦海中。

有時候，我們可能光憑着眼睛去
欣賞一座城市的人文風情和自然風
光。或許我們可以打開感官，讓鼻子
先行，用嗅覺去丈量這個世界，也許
會得到不一樣的體驗。

魯迅不僅屬於中國，也屬於世界
──特別是在漢字文化圈（日、韓、
東南亞），魯迅的影響力尤其大。雖
然魯迅沒有到過東南亞，但他在東南
亞卻是個巨大的文化存在，魯迅不僅
影響了一代又一代東南亞華文作家，
而且他的思想和創作，還成為眾多東
南亞華人的精神來源和行動指南。在
這些東南亞華人的心目中，魯迅是
「一員英勇的戰士，一位優良的導
師」 ，他 「不但是中國新文學之父，
而且是一個使我們可敬畏的 『嚴
父』 」 。

東南亞曾經是西方殖民主義列強
的殖民地，在反對殖民主義的民族解
放鬥爭中，魯迅的作品不僅能讓華人
青年從中學習到 「魯迅先生的行文遣
詞造句」 ，更主要的是能從中學習到
「魯迅先生那種潑辣的英勇的戰鬥精
神」 。 「魯迅不僅是中國翻身的導
師，而在整個亞洲亦然，他永遠代表
被壓迫人民說話，對民族問題（的主
張）是一切平等，教人不要做奴隸」

──一個追求平等、主張 「立人」 、
敢於戰鬥的魯迅，不但在東南亞華人
的心中扎下了根，而且還成了他們的
精神楷模。

為了讓魯迅精神能一代一代傳下
去，東南亞特別是新加坡、馬來西亞
的華文教育工作者，將大量的魯迅作
品編選進華文教科書，如散文《秋
夜》《好的故事》《雪》《風箏》
《藤野先生》《〈吶喊〉自序》；小
說《一件小事》《鴨的喜劇》《故
鄉》《孔乙己》《阿Q正傳》《祝
福》等，這些作品在教科書中的長期
存在，對塑造東南亞華人的精神品格
和文化氣質，起到了重要而又深遠的
作用。

魯迅在東南亞除了是華人心目中
的 「戰士」 和 「導師」 ，他和他的作
品還是中華文化的代表。王潤華曾言
「魯迅為什麼始終在新加坡的 『華

文』 中不會缺席？」 「就是因為他的
作品具有中華經典的文學性，同時具
有語文學習、文學教育、文化薰陶的
功能，也超越了狹隘的民族的文化關
懷。」 作為 「現代中國的品牌文
化」 ，魯迅和他的作品在東南亞，既
是精神楷模，也是文化典範。

魯迅在東南亞 􀎠知識帶貨􀎡可行否

減價優惠看夏裝
夏裝才全面上市不久，不少商場時裝店已

推出夏日優惠減價，這一浪潮相信是剛開始，
如果正想添置夏裝，也是好時機，部分今夏流
行的新款服飾，都在減價行列。

如果跟往年的夏日時裝作比較，今年的夏
裝有一個主流特色，就是 「細件加短身」 ，對
象主要是年輕女顧客。這些服飾的特點是洋溢
動感節奏，簡單的剪裁與清淡的色調，都是吸
引女孩子的原因，為清爽的夏日造型帶來舒適
的感覺。

踏進夏季一段日子，大家都很遵守防疫之
道，約會明顯減少，相對一些設計複雜的衣
飾，大部分女士都會選擇既時尚又有休閒感的

服裝。流行的短身外套，除了純色外，也有細
格仔，如粉紅與淺綠白色都很美，另有小背
心，可搭配針織外套，恤衫型的外套比較特
別，有純色也有編織花紋設計，可以跟T恤相
配，增加層次感。

減價優惠中，也有一些實用耐穿的選擇，
像白色通花衣飾，是今年夏天十分流行的服
裝，有電視節目女主持穿一件白色通花衫裙，
上身設計就像披肩般，很漂亮。白色一向是夏
天流行首選，今夏粉色系列也很受注目，粉
紅、粉紫等女性化的色彩，在夏天有一種優雅
的感覺。

從另類角度看減價時裝，今夏名店衣飾也

多採用簡約設計為主，清爽白色針織衫配白色
運動褲，或以一件橙色高領上衣，外配白底橙
花長外套和黑長褲，很獨特的搭配；另橙色長
裙、白色圖案花T恤，配牛仔背心和水筒型竹手
袋，休閒感覺濃，還有西裝款淺色雙襟套裝，
這些都屬於比較別致的流行服飾。

味 道

近段時間，自稱 「撞臉」 兵馬俑的
董宇輝在直播帶貨界迅速竄紅，屢上熱
搜。

在他的直播間，沒有浮誇呱噪的秒
殺，沒有聲嘶力竭的推銷，反而充滿了
感性詩意的人文色彩。賣牛排時，他用
標準倫敦腔朗誦莎翁十四行詩；賣玉米
時，他娓娓道來三餐四季人間煙火；賣
鰣魚時，他感慨張愛玲說過的 「人生三
恨」 。這樣一位 「腹有詩書，眉有山
川」 的主播，信手拈來，出口成章，時
不時迸發智慧金句，令觀眾如沐春風，
忘情陶醉，原本只想進來買袋大米，卻
忍不住被 「小作文」 感動得熱淚盈眶。

將直播帶貨做成了 「讀書節目」 ，
皆因這位銷售高手此前就是一位專注傳
道授業解惑的 「靈魂工程師」 。去年
底，受 「雙減」 政策影響，教培龍頭新

東方市值蒸發百分之九十，營收大降百
分之八十，隨即劍走偏鋒地宣布將向農
產品直播帶貨方向轉型。沒曾想， 「董
宇輝們」 無心插柳柳成蔭，以 「脫口秀
式賣貨」 的獨特形式火爆出圈，短短幾
天漲粉上千萬、銷售數億元，甚至帶動
新東方股價一飛沖天。

董宇輝之現象級傳播也成了輿論熱
議話題。有人認為，在傳統邏輯裏，
「書香」 與 「銅臭」 似乎勢不兩立，但
新東方老師們別出心裁打造出的 「知識
帶貨」 形式，讓人耳目一新。大家在這
些出身普通但才華橫溢的年輕人身上，
似乎看到了 「理想中的自己」 。當 「時

代一粒沙」 落到頭上時，敢於破釜沉
舟、披荊斬棘闖出一條新路，這種 「好
人逆襲」 的勵志故事足以讓觀眾感同身
受、惺惺相惜，進而掏錢買單，予以祝
福鼓勵。

但也有人提出異議。歸根到底，直
播帶貨比拼的是物廉價美、服務到位，
如若不能在供應鏈和品質品牌上下功
夫，單靠 「販賣心靈雞湯，暢想詩與遠
方」 ，公眾難免會有審美疲勞，無法實
現可持續發展。

一則網民跟貼切中肯綮，道出眾人
心聲， 「既替他感到高興，又夾雜些許
悲哀。本質上，這還是人才錯配的體
現。熱愛教育、情懷滿滿的 『董老師
們』 ，應該找到更好的用武之地，而不
是僅僅將滿腹經綸，作為情感營銷的附
贈品而已。」

在台灣第三十三屆金曲頒獎禮上，
新加坡創作歌手和音樂製作人蔡健雅成
為大贏家，憑疫下新模式製作的專輯
《DEPART》，一舉攬下最佳華語專輯
大獎、最佳年度專輯、最佳演唱錄音專
輯獎和最佳華語女歌手獎。

《Into The Wild》是專輯《DEPART》
中的第二首歌，是蔡健雅十分偏愛的作
品。這首歌的創作靈感來自她在疫情期
間看到的一部紀錄片《Chasing the
Ice》（逐冰之旅）。在電影的鏡頭之
下，巨大的冰川更顯人類的渺小，於是
有了《Into The Wild》這首獻給地球的
歌，代表蔡健雅的創作從情歌向大自然
頌歌的轉型。

在蔡健雅過往的音樂專輯中，較少
出現合唱曲目，但《Into The Wild》

歌曲旋律完成之後，蔡健雅就認定這必
須是一首男女合唱歌曲，並認定合唱歌
手必須是內地音樂劇演員阿雲嘎。 「他
（阿雲嘎）的聲音可以把這首歌的戲劇
張力表現出來，是我心目中不二人
選。」 蔡健雅毫不掩飾對阿雲嘎的欣賞
和喜愛。

阿雲嘎是來自內蒙古草原的蒙古族
歌手，畢業於北京舞蹈學院音樂劇系。
作為中國音樂劇新一代男高音的代表人
物，阿雲嘎的音域寬廣扎實，音色清澈
明亮，情感飽滿細膩，善於用歌聲講故

事。在二○一八年湖南衛視聲樂競演節
目《聲入人心》中，阿雲嘎以優秀的唱
功，一路 「過關斬將」 ，成為勝選的六
位首席中的首席。

蔡健雅對阿雲嘎的聲音和歌唱實力
非常熟悉。二○一九年，在東方衛視
《我們的歌（第一季）》節目中，蔡健
雅作為前輩歌手，初遇新聲歌手阿雲
嘎，他們組成的 「小雅嘎嘎」 組合，美
聲與通俗混搭，賦予歌曲新的風格。在
合唱首秀《停格》中，阿雲嘎就展現了
戲劇感超強的唱法，令人驚艷。無論是
在舞台上載歌載舞，改編音樂劇版《雨
中曲》；還是在歌曲《紫》中加入《一
生所愛》，呈現完美融合；蔡健雅與阿
雲嘎這對舞台上的奇妙組合，令人印象
深刻。

「沒有人掉，就沒有人買！」 在教
會福利機構做兼職的東洙，對着將初生
嬰孩拋棄在 「嬰兒暫存箱」 的年輕母親
素英如是說。

藉着兼職的身份，東洙與拍檔尚賢
將嬰孩偷去，然後尋找願意出高價 「收
買」 棄嬰的不知名人士。素英發現此事
之後，並沒有追究兩個售賣者，反而跟
着他倆一起到處尋找買家；另一邊，兩
位女警正在追查涉嫌擄拐販賣小孩的疑
犯，於是暗中跟隨着東洙、尚賢和素
英，繼而揭開各人不為人知的一面……

韓國電影《孩子轉運站》的劇情引
人入勝，如果由韓國導演拍攝，情節也
許會峰迴路轉，角色情緒大起大落，結
局更是出人意表。然而，日本導演是枝

裕和自編自導《孩》，由全部韓國演員
擔綱演出，卻是滿載細膩人情，與導演
之前的其他名作例如《小偷家族》，有
着同樣高水平的表現。

是枝裕和以冷靜的態度，徐徐的節
奏，逐步揭開角色的背景和彼此關係。
雖然故事包含謀殺、勒索、人口販賣等
情節，但是導演不以煽情作賣點，而是
細心揭露角色背後的因由。整齣電影的
配樂不多，大部分場面都是靜態地進
行，偶爾在轉折間才有輕柔音樂，讓觀

眾的情緒不會有太大波動。
另一方面，導演不經意地布置戲劇

性場面，卻能令觀眾感受至深。例如主
角們尋找買家不遂，本來應是意興闌
珊，但他們開車至自動洗車店，不以為
意被洗車水及泡沫噴向車內各人身上，
令氣氛頓時變得輕鬆，然後再讓角色輕
輕吐出心事。這個看似漫不經意的場
面，實際是導演的精心設計。

《孩》既述說奇情故事，同時讓觀
眾反思人性。將親生嬰兒拋棄的母親有
罪，抑或將嬰孩販賣，但其實為嬰孩尋
找更理想家庭的賣家有罪？當然，遺棄
嬰孩和販賣人口都是法律所不容許，但
是韓國社會如何審視角色背後的動機和
理由，這是值得深思的社會議題。

《孩子轉運站》

雅嘎音樂組合

吃雲南破酥包的關鍵，不在於嘴巴是不
是刁鑽，味蕾是不是敏銳，關鍵看情緒夠不
夠平穩。這道小吃就像餐桌上的MBTI性格
測試，堪稱對人類底層品格的考驗，誰更冷
靜誰更穩，一測便知。換句話說，能吃好破
酥包的人，應該八九不離十，有良好的心理
素質。

不是說笑，據說它當年得名，就是因為
店小二的 「標新立異」 被一個熊孩子摔了個
粉碎，包子沒吃到，還要一邊被散落的香氣
衝上頭，一邊束手無策乾瞪眼。孩子氣得哇
哇哭，大人們倒是眼前一亮，秒做決定起名

「破酥包」 ，於是又一道滇味小吃站上了潮頭。
傳說少不了被添油加醋，但這破酥包本身，還果真

是坦白痛快的美味。跟普通的發麵包子不同，破酥包用
的是麵粉發酵加上豬油起酥，製作工藝類似點心，擀皮
的時候要攤開一張巨大的薄餅，然後將餅皮捲起再鋪
開，做成包子皮。單就這一道工序就是純靠手工，機器
無法取代完成，當地人引以為傲的手打十八層，層層是
智慧的結晶。

旺火一氣呵成蒸完包子，就像師傅行雲流水打完一
套拳。觀眾們還沒看清楚招式銜接，就已經出爐上桌。
白白胖胖的包子蓬鬆輕盈，絕不能用太大力掰，不怕燙
嘴的咬出了橫截面，一疊疊麵皮在水汽的支撐下留有縫
隙，就像一摞宣紙，風一吹，隱約翻動起暢快心情。又
柔軟、又有彈性，吃起來完全沒有同類厚實、呆滯的感
覺，每一口都輕到踮起腳尖，原地轉圈兒。至於餡心，
還是亙古不變的甜鹹之爭，兩個派別各佔江山，甜味的
有豆沙、芝麻，鹹味的宗師是雲腿。

作為一個東北人，我卻被這鹹味征服了，鹹鮮的雲
腿做成餡料，本身就帶出回甘，肉香甜香雙味合璧，破
酥包的版圖上，它是讓人喜出望外的 「天下大同」 。

鎮
場
破
酥
包

上周日與孫兒們在家欣賞3D影片，
內容是非洲草原上的動物。若非動物群不
同，環境與其他洲的草原區別不大。看着
非洲草原上部分動物的兇殘，真是驚天地
泣鬼神，完全是弱肉強食悲慘世界的真實
寫照。

非洲獅一般體格雄偉，影片中的獅子
確是一派雄主氣勢，以草原之王自居，想
吃誰就吃誰，每獵到水牛、斑馬、河馬、
大象等，雄獅首先撕皮飽餐，然後是雌
獅，最後幼獅才上前慢慢吃。交配中也是
雄獅佔主導，長時間壓着雌獅，雌獅一旦
有孕，百日左右便可生產，頗神速。獅家
族外出時，成年獅子以牙叼着不會行走的
獅崽，影片旁白也在為小傢伙們喊痛。

畫面所見，豹也是不得了，皮毛美

麗，步履優雅，白天躲起來避暑，晚上出
來捕食。若找到可心伴侶便雙雙走進草
叢……雄豹因精子質量差需不停交配，母
豹則為享受發情期有可能殺死親生崽，獸
性難測啊。非洲豹跑起來如狂風掠過，撕
咬獵物時只見血肉在微光中橫飛。

每遇強者 「光臨」 ，或智商差或攻擊
力弱的動物們便四散奔逃，妻離子散，逃
不掉的將被一個個 「梯隊」 吞噬，直至皮
骨不存。

弱肉強食
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