
在第二階段消費券發放當天，多個商場
同日推出新優惠，各有不同玩法。

新都會廣場贈千元購物券
其中，新鴻基地產（00016）旗下葵芳

新都會廣場推出 「全城消費加碼賞」 ，消費
滿2000元，可獲贈50元餐飲券及50元服裝
券；消費滿5000元，更可獲得1000元購物
券組合。

該商場亦推出 「Get in Beauty」 活
動，消費者周一至四消費滿1000元，可獲
50元美容電子券。周五至日及公眾假期，消
費滿1500元可獲50元美容電子券；消費滿
5000元，可獲100元新地商場禮券及150元
美容電子券。

同屬新地旗下的將軍澳東港城、北角
匯、上水廣場等12大商場，趁暑假黃金檔期
加上消費券效應，將推廣費加碼至逾千萬
元，透過會員計劃出抽獎活動。每消費滿
200元，登記會員積分後，便可以有兩次抽
獎機會，終極大獎是價值27.3萬元的比亞迪
BYD ATTO 3電動車。

恒隆地產（00101）旗下商場包括銅鑼
灣Fashion Walk、九龍灣淘大商場、鰂魚
涌康怡廣場等，亦以抽獎活動作招來，即日
至8月底止，hello會員在商場消費每滿300
元，把收據上傳至應用程式，便可參與抽獎

活動。
另外，旺角朗豪坊推出 「200%回贈大

抽獎」 ，由8月5日起，為期一個月，LP
CLUB會員以電子支付工具單一消費滿500
元，可通過手機應用程式登記換領抽獎機會
一次，每人最多可換領5次，最高可以贏取
1000元商場現金禮券或50萬會員積分。

至於專攻家庭客的九龍灣MegaBox，
夥拍6個電子支付工具推出回贈計劃，消費
滿600元至1600元，可獲得商戶現金及折扣
券，相等於100%回贈率。有關商戶現金券
包括IKEA宜家家居、Pricerite實惠等，均以
隨機的方式送出。

九龍倉置業（01997）旗下尖沙咀海港
城及銅鑼灣時代廣場，配合政府消費券，推
出全新Rewarding Every Day優惠券獎
賞，消費特定金額可獲美食及購物優惠券，
周二及周日可有雙倍獎賞。

海港城換領限量化妝箱
其中，海港城更首次邀請日本插畫家

foxco合作，以 「Beauty Carry On」 為主
題，設計限量1000個的單肩手提化妝箱，不
過要單日消費滿2萬元，最多可累積3張不同
商戶單據，其中至少一張須為美容或個人護
理商戶消費滿500元，便可以在9月18日前免
費換領。
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商場各出奇謀 搶消費券商機
新地抽獎送電動車 朗豪坊推最高200%回贈
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過去幾天，幾件
政經大事都有了結
果：美國聯儲局落實
加息，並暗示激進的

加息步伐將有條件放緩；中央政治局會
議布局下半年經濟工作，維持原有的財
政貨幣政策不變；中美領導人也在事隔
4個月後再次通話。上述幾項看起來偏
正面的訊息，港股剛過去的周五（29
日）卻以大跌近500點回應，20000點
關口岌岌可危。

儘管中長期的展望利好，但困擾港
股市場的短期因素也有很多。美國眾議
院議長佩洛西剛開始了亞洲行，並有意

訪問中國台灣。在目前的緊張地緣政治
局勢下，這無疑是啟動了新的風險，如
果拜登總統不加以勸退，後果不堪設
想。金融市場一向敏感，但周五台股不
跌，反映出佩洛西訪台的可能性不大。

美國近期動作多多，從政經多方面
對中國施加壓力，相信跟美國通脹見
頂、中期選舉臨近有關。上個月9.1%
的通脹率，很可能是近期的高點，因為
油價回落的影響滯後2至3個月。隨着7
月通脹回落，拜登政府的政治壓力有望
紓緩，相信也是美方不再提及減免中國
貨物關稅的原因。

對市場而言，即使美國通脹見頂之

後，亦要面對經濟出現衰退。現在市場
主流的預期是美國經濟最快在今年底衰
退，上市公司業績倒退成為焦點。不過
華爾街不太擔心會出現深度衰退，近期
以納斯達克作為代表的成長股率先反
彈，大致反映這種情緒。美股反彈之勢
已成，而港股缺乏短期吸引力，導致部
分資金由港股轉戰華爾街。特區政府要
加把勁，提升港股的國際地位。

周五港股大跌，絕大部分個股均不
能幸免，但電訊、風電設備股卻顯示出
強大的抗跌力。過往出現大幅波動市，
電訊股是少數能夠跑贏的行業，近期電
訊股的相對強勢，代表後市仍然不明

朗，應以防禦性為主。
至於風電設備行業，基本面大幅改

善是下半年的亮點之一。內地上半年風
電裝機量僅13GW，遠遠不及全年50至
60GW的預期目標。要完成全年目標，
意味着下半年裝機量是上半年的2.5倍
以上，到時出現趕工搶裝的可能性很
大。上半年風電裝機量落後，主要受疫
情和供應鏈影響，疫情衝擊了風電施工
和交付；關鍵原材料如葉片膠黏劑的供
應短缺，也導致下游產業鏈開工受限。
當復工復廠正常化，風電裝機工作也會
快馬加鞭，帶動設備生產、裝備商收
入、盈利逐漸回升。

過去3年，風電行業的特點是風機
大型化，裝機成本趨降，產業鏈各環節
競爭格局與盈利能力出現分化，其中下
游風電運營商話語權增強，毛利率也高
於產業鏈其他環節，處在中游的風機企
業的競爭加劇，但受益裝機量大幅上升
（明年內地裝機目標是100GW）。港
股和A股擁有內地風力發電機製造的龍
頭企業，和主要的風電營運商，近期股
價表現是風機強、風電營運商弱。這也
正常，從公司收入、盈利變化來看，風
機在前，營運商在後。後者不利的地
方，是偶爾受到風速、風電價格不
穩定的擾動，令業績較為波動。

裝機量大增 內地風電設備商看俏
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尖沙咀海港城／銅鑼灣時代廣場
主題

推廣日期

優惠

Rewarding Every Day
7月18日至9月18日
以指定電子付款方式消費每1500元，可
獲100元購物優惠券、100元美食優惠券
及50元美食優惠券各1張；消費每5000
元額外獲500元購物優惠券1張

商場暑期消費優惠

新地12大商場#

主題

推廣日期

優惠

#將軍澳東港城、北角匯、上水廣場、將軍澳中心、
新蒲崗Mikiki、將軍澳PopWalk天晉滙、葵涌
life@KCC、屯門卓爾廣場、屯門錦薈坊、荃灣荃
錦中心、荃灣新領域廣場及屯門寶怡商場

夏日旋風大抽獎
8月1日至9月30日
消費每滿200元，可獲兩次抽獎機會，有
機會贏走電動車、按摩椅及智能電話等

九龍灣MegaBox
主題

推廣日期

優惠

消費券開心賞
8月7日至31日
以八達通消費滿600元，可獲50元商戶現
金券及600元商戶折扣券；以PayMe、
WeChat Pay HK、AlipayHK、Tap &
Go或BoC Pay消費滿800元，可獲50元
商戶現金券及800元商戶折扣券；消費滿
1600元，可獲100元商戶現金券及1600
元商戶折扣券

恒隆地產旗下商場*
主題

推廣日期

優惠

*銅鑼灣Fashion Walk、山頂廣場、旺角雅蘭中
心、旺角荷李活商業中心、旺角家樂坊、九龍灣淘
大商場、鰂魚涌康怡廣場

消費有賞．不停抽獎
7月1日至8月31日
hello會員消費滿300元，可獲一次電子
抽獎機會，每日抽獎上限10次。以消費
券指定的6個電子支付方式消費滿300
元，可額外獲贈200 hello積分

旺角朗豪坊
主題

推廣日期

優惠

200%回贈大抽獎
8月5日至9月4日
LP CLUB會員以電子支付工具單一消費
滿500元，可登記換領抽獎機會一次（每
人最多可換領5次），最多獲1000元商
場現金券或50萬會員積分，各30份

葵芳新都會廣場
主題

推廣日期

優惠

全城消費加碼賞
8月7日至21日
消費滿2000元，獲贈50元餐飲券及50元
服裝券；消費滿5000元，獲贈1000元購
物券組合

元朗YOHO MALL形點
主題

推廣日期

優惠

盛夏購物賞
6月20日至8月31日
電子貨幣消費滿1500元，送50元服裝贈
券、50元指定商戶現金券；周六、周日
及公眾假期以電子貨幣消費滿6000元，
額外送500元電器及珠寶贈券、100元化
妝品贈券、100元新地商場贈券

在第二階段電子消費券，政府
於原本4個電子支付儲值工具外，
新增2個支付工具，包括滙豐銀行
PayMe及中銀香港BoC Pay，即最

新合共有6個支付平台，各為消費者推出不同優
惠搶客。

在第二階段消費券，撇除重複登記或申請
後，最少收到23萬個新登記用戶，以及18萬個
「轉會」 申請，各個支付平台亦已為湧入市場的
350億元準備就緒。

PayMe及BoC Pay加入應戰
新加入消費券支付平台行列的PayMe，早前

為搶客，推出最高100元網購平台HKTVmall優惠

券，更搶攻 「食、買、玩」 三個方面，夥拍食肆
在不同時間推出折扣，例如美心集團旗下快餐連
鎖美心MX、美心西餅及星巴克，還有旅遊訂票
平台Klook及Trip.com，以及九龍灣MegaBox商
戶優惠。

至於選擇以BoC Pay領取消費券的消費者，
可以參與BoC Pay推出的 「閃購周」 ，今次夥拍
海洋公園、麥當勞、鴻福堂、士多Ztore及友和
YOHO，由8月8日起一連5日推出優惠，例如低
至1999元搶購智能手機iPhone 13，或低至半價
購買指定糧油產品。

此外，趁香港電腦節，BoC Pay同場推出加
碼優惠，於會場內指定商戶消費滿1000元，可獲
扣減50元。

次階段添兩支付平台 18萬人轉會
搶客
大戰

▲第二階段電子消費券快將發放，各大小商場已推出優
惠，務求吸引顧客搶佔生意。

疫情爆發超過兩年，香港經
濟還未得以喘息，又迎來外圍通
脹持續高企，以及加息壓力等，
環球前景未明朗，本港經濟的下

行壓力未減。
政府統計處資料顯示，在第一階段消費券發

放時的4月份，零售業總銷貨價值按年急升11.7%
至301.73億元，扭轉2月及3月份的跌勢。隨着市
民搶先使用消費券，在相關效應減退後，5月份零
售業總銷貨價值臨時估計為291億元，按年微跌
1.7%。

從上述數字可以看出，消費券的確有利提振
本港經濟，尤其是零售市道，配合乘數效應
（Multiplier Effect），購買力勢必超過為市場注

入的350億元。
在一片 「消費券效應」 簇擁下，消費市道氣

氛明顯好轉。可是，消費券效應之後的香港零售
業，將何去何從呢？

不難發現，在疫情的推波助瀾下，市民及商
戶對電子支付及電子交易的接受程度不斷提升，傳
統零售商不得不涉足網上銷售模式。

儘管香港僅有700多萬人口，市場規模未及周
邊城市，因此令不少零售企業依靠香港的地理位置
優勢，通過跨境電商 「走出去」 發展。

不過，鞏固本地市場亦甚為重要，畢竟先做
好本地市場，才可更有實力向外發展。趁消費券發
放在即，零售商應利用今次機會，洞察本地消費者
的真正需要。

零售業及時雨 更是數字化契機
新聞
分析
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商場暑期消費優惠

雅蘭中心

時代廣場


