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【大公報訊】記者俞晝杭州報道：鄭奧南是貝貝瓶食
品科技有限公司的創意負責人，至今他已與內地34個省
市自治區的200多個景區合作，設計生產出四五百款文創
雪糕，包括圓明園的荷花雪糕、西湖的斷橋雪糕、三星堆
的娃娃頭雪糕等，深受遊客的喜愛。在鄭奧南看來，文創
雪糕在融入景區文化元素的同時，還要保持設計和口味上
的創新，並非易事。

「令我印象最深的是一次設計方案，來自紹興魯迅故里。」
鄭奧南回憶道，以往為景區設計文創雪糕時，對方通常會發來一些
景區照片供繪圖參考，但魯迅故里發來的卻是一篇文章──《從百
草園到三味書屋》，這令他着實傷透腦筋。 「怎麼才能把文章的意
趣用一支巴掌大的雪糕呈現出來？」 鄭奧南花了幾天的時間通讀文
章，還找來了不少魯迅的背景材料。

「真正設計繪圖那天，我閉上眼睛，腦海中浮現的印象是皂莢
樹、黃蜂、叫天子、石井台和刻着 『早』 字的書桌。」 思來想去，
鄭奧南最終決定用類似夢境的手法，把這些意向揉在一幅畫裏，看
上去十分有趣。2021年7月，這支融合了設計師心意的雪糕以15元
的價格在魯迅故里發售，深受遊客們的喜愛，首批一萬兩千支很快
便售罄。

「文創冰品領域本身並不是一個高門檻行業，除了生產工藝和
原料外，最大的價值來自創意設計和IP本身的挖掘。」 鄭奧南坦
言，說到底，文創雪糕吃的是 「文化」 。 「我們要做的就是真正去
觸摸、了解、講述景區的歷史文化故事，讓雪糕成為遊客消費得起
的文化體驗載體。」

首批125名 滯留三亞遊客返程
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【大公報訊】記者何玫海口報道：9日，
海南省新冠肺炎疫情防控指揮部發布公告，
對符合條件的滯留旅客，自當日起分類分批
安排返程。下午15時，第一批125名滯留三
亞遊客從三亞鳳凰國際機場搭乘飛機返程西
安。

公告稱，對無疫市縣旅客，可憑48小時2
次（每天1次）核酸陰性證明返程；低風險區
旅客，可憑72小時3次（每天1次）核酸陰性
證明返程；中高風險區旅客暫不返程。

對離島返程旅客，滯留地市縣政府將統
一安排將旅客從滯留地點閉環送至機場等地
點，由民航等部門安排運力保障返程，並由
目的地政府負責對返程人員實施 「點對點」
閉環接回。目前，海南離島申請審批信息化
系統計劃於10日啟用。

據悉，8月1日至9日12時，海南省本輪
疫情累計報告陽性感染者1899例，其中確診
病例1314例，無症狀感染者585例。其中三
亞市確診1045例，無症狀感染者513例。

故宮脊獸雪糕
與紅牆互輝映

【大公報訊】記者江鑫嫻北京報道：2019年國慶
期間，故宮博物院上新了一組脊獸文創雪糕，讓文創
雪糕這個品類走進大眾視野。如今，脊獸雪糕持續熱
賣，拿起它對着故宮的紅牆黃瓦或藍天拍一張照，成
了遊客的基本 「打卡姿勢」 。

如今的故宮雪糕擁有了巧克力、抹茶、草莓、蛋
奶、芒果等多種口味。進入夏季以來，這款雪糕持續
熱賣。記者日前在故宮冰窖門口的雪糕攤位前看到，
很多遊客排長隊等候購買脊獸雪糕。有遊客告訴記
者，故宮雪糕吸引消費者的或許並不是它的口味，而

在於獨特有趣的造型。
「我買的是草莓味的，一支15元，味道不錯，我覺得性價比可

以接受。」 遊客黃小姐是特意去打卡故宮雪糕的，她說， 「到故宮
品嘗脊獸雪糕，並用來完美打卡，這應該就是它的價值所在。」

針對如何保持文創雪糕長紅不衰的問題，有業內人士表示，這
需要在品質創作上下功夫，挖掘產品內在的文化價值，增加產品的
文化特性，形成景區特色，提升對遊客的吸引力。
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中國首條稀土永磁磁浮軌道竣工
【大公報訊】據新華社報道：9

日，中國首條稀土永磁磁浮軌道交通工
程試驗線── 「紅軌」 ，在江西興國
縣正式竣工，並實現將稀土永磁磁浮
技術與空軌技術結合，建成中低速、
中低運量的新制式軌道交通系統。

「紅軌」 試驗線正線全長約
800米，均為鋼構高架線，磁浮
列車採用2車編組，載客能力為
座席32個、定員88人，最高設
計運行速度為80公里每小
時。

當日9時30分，一組紅
白相間的空軌列車懸浮在
藍色軌道下方，在當地群
眾的注視下，緩緩駛出
興國縣永豐站，沿站前

大道東側綠化帶，一路向北至靜調庫，
全線用時約4分鐘。

中國中鐵股份有限公司副總裁李新
生表示，試驗線依託的新型稀土永磁磁
浮軌道交通系統由江西理工大學於2014
年首次提出並牽頭研發，2021年由中國
中鐵下屬企業承接該技術成果的落地轉
化建設工程，中國具有完全自主知識產
權。

中鐵六院集團總經理陳國棟介紹，
「紅軌」 擁有獨立的路權，單趟運量不
到地鐵運量的一半，但造價僅為地鐵的
五分之一，不僅適用於城市、景區、機
場接駁、商務中心、特色小鎮等常規環
境，在沿江、環湖、海邊、高寒、荒漠
等特殊條件下也能大展身手，試驗線的
竣工將助力綠色交通與低碳出行。

▼鄭奧南至今已設計出了四五百
款文創雪糕。 受訪者供圖

▲8月9日，滯留三亞的遊客走下大巴，準備
進入機場。 中新社
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▲4月4日，遊客在天津第五大道舉起海棠雪糕拍照。
▲故宮雪糕成為遊客打卡工具。

大公報記者江鑫嫻攝

「主要不是為了吃，是為了拍
照！」 說這句話的時候，00後的球球正
高舉着團扇雪糕站在西湖邊，另一隻手
則啪啪地按着快門，從各個角度拍攝雪
糕與西湖美景相融的樣子。彼時杭州氣
溫高達40度，汗水不斷地從球球的額頭
滲出，但她依然堅持要拍到最完美的角
度才咬下一口。

球球手裏的文創雪糕，來自哈根達
斯──就在今年5月，這間全球知名的高
端雪糕品牌宣布攜手西湖文創，推出
「團扇形雪糕」 與 「許仙白娘子款」 雪

糕，每支售價35元，目前有草莓、抹
茶、香草三種口味。 「因為是哈根達
斯，這個價格我還是能接受的。」 球球
坦言，她買的是抹茶口味，與店裏的抹
茶雪糕吃起來味道相似，但團扇雪糕的
樣子可愛多了，也更適合傳播。

結合特產 楊梅口味走紅
台州神仙居景區、台州府城文化旅

遊區的兩款文創雪糕同樣熱賣，打開抖
音、小紅書等社交平台，能找到很多相
關的打卡紀錄和體驗分享。 「我們是今
年5月1日推出的神仙居文創雪糕，目前
總銷量已經超過8萬支，單日最高能賣出
7000支。」 浙江神仙居體育發展有限公
司經理吳艷告訴大公報，目前，文創雪
糕帶來的經濟效益已經大於產品的設計
開發成本。

「5月份首先推出了牛奶、草莓、
巧克力三種口味，後來我們想為什麼
不推出仙居獨有

味道的雪糕呢？」 吳艷表示，今年6月中
旬楊梅一上市，他們就從當地楊梅企業
採購了仙居楊梅製作成原果漿交與雪糕
生產廠家，經過20多天的趕工生產，2
萬支楊梅限量口味的文創雪糕出現在景
區商店中。 「在實際銷售過程中，不僅

是遊客，不少本地市民還特意前
來，整箱整箱地購買。」

隨着文創雪糕

的火爆，越來越多的景區投身其中，甚
至出現了多家雪糕企業 「爭奪」 同一景
點的情況。以 「斷橋雪糕」 為例，自走
紅後該創意已被多次抄襲複製。 「目前
市面上已出現至少三款 『許仙白娘子』
主題雪糕，還衍生出了梁山伯祝英台等
相似創意的產品。」 浙江博物文化旅遊
發展有限公司總經理任弘翔坦言，做文
創雪糕的公司、景區越來越多，最終設
計的同質化是無法避免的。

不能融化 冷鏈成本高
打開淘寶搜索 「文創雪糕模
具」 ，能找到上百家店舖，其

中不少都將三星堆雪糕掛在
首頁，模具的售價在
3000-5000元不等。記
者詢問客服，客服表
示只要提供圖片，店

裏就能做出一模一樣的款式，該客服表
示，自家工廠從事雪糕生產已超十年，
客戶中不乏星級酒店和餐飲機構。 「我
們從去年開始投身文創雪糕的開模和製
作，如果不需要配套彩盒，100支即可
起訂，如果需要帶包裝則1000支起訂，
每支成本在六元左右，另需支付開模費
用3000元。」

不過，當這些文創雪糕被擺至景區
冰櫃後，售價則往往翻倍至十幾元甚至
幾十元。 「工廠成本只佔生產鏈中非常
小的一環，此外還有冷鏈運輸、景區授
權、店舖租金、社交平台運營推廣等
等。」 有業內人士以冷鏈運輸為例表
示， 「一般的雪糕哪怕融化了，再
凍起來依然能賣。但文創雪糕以
立體造型居多，因此從出廠到
賣至遊客手中，均要顧及溫
度控制，成本高很多。」

設計五花八門
仍需􀎠文化味􀎡
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