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七月的黑河，夏意漸
濃。走在街頭，電子滾
屏、宣傳彩旗、產品包裝
隨處可見 「極境寒養」 四

個字。成立三年來， 「極境寒養」 已成為
黑河市農產品抱團闖市場的名片和 「金招
牌」 。

2019年8月，黑河市委市政府發布覆
蓋全市域、全品類、全產業鏈的農產品區
域公用品牌── 「極境寒養」 ，授權黑河
綠農集團全權運營。為實現品牌標準化，
黑河綠農集團組織編撰並實施了《 「極境
寒養」 安全產品標準》，規定了農產品從

生產、加工、包裝、儲藏、運輸、
銷售全產業鏈的通用規範和要求。截至
2022年6月，授權使用企業78家， 「極境
寒養」 品牌產品達200餘種。

記者走進 「極境寒養」 展示中心，琳
琅滿目的大豆、火山礦泉、藥食、漢麻、
俄原產地五大系列產品擺滿櫃枱，展廳中
間更有來自大灣區的特色美食。黑河綠農
集團工作人員說： 「近年來 『極境寒養』
不斷發展，與南方企業合作，讓東北的產
品走出去，讓南方的產品走進來。」

黑河冬季的冷，成就了農作物的獨特
品性，病蟲害少，品質檔次高。 「極境寒

養」 四個字取意 「極境黑河寒養至
味」 ，形容極致環境和冷寒氣候
孕育出的康養產品。截至2022年
6月，已有會員企業500餘
家，對全域3000萬畝耕
地及3000餘家涉農企
業進行全產業鏈整
合，形成產業集
群。

「我搶到了政府優惠券，今天
用餐價格是200元，現在我只需要
付100元就可以，非常實惠。」 黑
河市民潘柱說。近期，黑河陸續發

放1000萬元普惠消費券，採取優惠直補、消費
立減方式，覆蓋百貨、商超、餐飲等傳統零售
業、服務業商戶。實現了快速拉動消費，打通實
體消費循環的目標。

普惠消費券分三期發放，首批發放400萬
元，第二批發放400萬元，第三批發放200萬
元。消費券發放後，黑河各大超市門前、加油站
排起了小長隊。在各行業中，餐飲市場最先回
暖，越來越多的市民走出家門，到餐廳享受美
食。首發當日，60萬元餐飲消費券僅用時1分26
秒就被一搶而空，第二天更是以25秒的速度搶光
40萬元餐飲消費券。

當地的火鍋店老闆王先生說， 「現在店裏的
生意非常火爆，客流量明顯增加，出現用餐時間
排位、等位現象，給我們餐飲企業經營增加了很
大的信心。」

記者在黑河市商務局了解到，普惠消費券對
當地餐飲、旅遊、汽車銷售行業拉動明顯。剛剛
喜提新車的黑河市民馬先生說： 「用優惠券購
車，直減6000元，加上國家政策購置稅減半，
這台新車相當於是裸車的價格提回家。」

根據中國海關總署資料，2022年前5月，中俄貿易額增長
28.9%，達到658.1億元（人民幣，下同）。中國出口俄羅斯額上
漲7.2%，從俄羅斯出口中國貿易量上漲了46.5%。

在黑河，企業老總的名片上通常都有兩個地址：一個在黑河，
另一個則是在俄羅斯的阿穆爾州──其首府布拉戈維申斯克與黑河
隔河相望。6月，黑河利源達集團研發生產的新一批專用車在黑河
海關裝車發貨，公司打入俄羅斯市場已有十幾年，根據高緯度地區
的氣候、路況和客戶需求設計生產專用車。總經理霍慶芳說，疫情
確實造成了一定的影響，因此 「在穩定俄羅斯市場的同時，今年正
在開拓國內市場，目前我們的專用車在東北及內蒙古都有銷售。」

疫情帶來的改變，也體現在留俄歸國青年劉雅樂的創業路上。
2019年9月，黑龍江自貿區黑河片區揭牌，同年11月，畢業於俄羅
斯聯邦南烏拉爾國立大學的劉雅樂回到家鄉創業。

直播「帶俄貨」 圈粉百萬
疫情來襲，但中國消費者對於外貿商品的需求依然巨大。紫皮

糖、無水冰淇淋（雪糕）、 「老奶奶面膜」 ……乘着互聯網和短視
頻的東風，越來越多俄羅斯零食和日用雜貨逐漸為中國消費者熟
知，並通過電商渠道走進人們的生活。劉雅樂藉機做起直播生意，
2020年，他在多個短視頻平台收穫粉絲近200萬，第二年又創辦了
電商公司、傳媒公司，將俄羅斯商品網絡 「帶貨」 給中國消費者。

早上九點，記者在黑河市大黑河島國際商貿中心北二層看到，
辦公室、展示廳、直播間內已進入工作狀態。中國（黑龍江）自由
貿易試驗區黑河片區對外貿易與合作中心副主任戰予誠說： 「因為

是做電商，下午才是這裏開始工作的時間，在這裏，我們為
入駐電商團隊提供二十四小時的服務保障。」

國貨「走出去」 跨國訂單增
黑河自貿片區於2020年初謀劃建設跨境電商

直播產業集群，建成5500平米直播基地，設有電
商直播產業區、電商企業孵化區、黑河電商直播研
究室、跨境電商線下展示中心等直播電商引擎。戰
予誠說，自直播基地成立以來，總銷售額已達3億
元人民幣，總發貨單數超1300萬單。

「全球疫情持續，外貿深受影響，但在逆勢中
求增長是創業青年必經的成長。」 劉雅樂創業的3
年是疫情持續的3年，如今的他已不滿足於僅僅將
俄羅斯商品 「引進來」 ，轉而思考如何令國產的優
質商品 「走出去」 。今年6月，中俄黑龍江大橋正
式通車，同月，劉雅樂將業務鋪展到海外社交媒體
平台，在 「618」 促銷小試牛刀。主播姑娘們通過
俄語直播銷售中國品牌服飾，一單單跨國業務在
「雲端」 不斷成交。

經破瓣、軟化、壓坯、蒸
炒、壓榨、提純等生產工藝，
來自俄羅斯的有機大豆轉化成
黃澄澄的 「率賓府」 牌有機豆
油，它們將銷往長三角地區。

剩下的豆粕則作為有機飼料又出口歐美國
家。境外有機種植，境內精深加工，境內外
銷售，在黑龍江另一座中俄邊境城市東寧，
黃豆串起了一條黃金產業鏈。

東寧銀河貿易有限責任公司是當地較早
一批開展對俄農業合作的企業，在俄羅斯濱
海邊疆區哈洛里區投資建設了農場、農業機
械公司、糧食倉儲烘乾等對俄農業合作項
目。目前公司已在俄羅斯濱海邊疆區哈洛里

區種植耕地20000公頃，並對8631公頃耕地
做了俄羅斯有機糧食基地認證，加入俄羅斯
超前發展區，定位高端有機種植業。

國外建基地、國內深加工。2021年末，
東寧銀河貿易有限責任公司投資3000萬元興
建的10萬噸進口大豆加工項目正式投產，境
內外互動，形成了完整的大豆跨境連鎖加工
產業鏈。

目前，東寧市企業在俄羅斯耕種土地面
積已達近400萬畝，建成10萬畝以上的超大
型綜合農場6家，中小型農場20家，微型家庭
農場420家，開發種植區域遍布俄羅斯6個州
25個區，名副其實地成為對俄農業開發合作
第一市。

跨境產業鏈 大豆變􀎠金豆􀎡
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「先通後繳」關稅保函
●憑銀行提供的 「關稅保
函」海關稅款擔保服
務，企業在貨物通關
時可享 「先通關後
徵稅」便利

機械車輛自行入出區
●貨物無需二次裝載即可裝
卸，省去額外裝卸費、運
費，解決出入區成本高、
通關慢難題

進口貨物「船邊直提」
●在不觸發海關查驗前提

下，免去進口貨物在港
區內堆存與多次裝卸環節，

允許企業在進口貨物抵
港後直接提離港口

簡化檢疫證書簽發
●可減少企業業務辦理成本

大公報記者于海江整理

在與俄羅斯隔江相望的黑河，街道乾淨
整潔，歐式建築隨處可見。百年前黑河被稱
為 「萬國商埠」 ，德、日、美、法、朝的商
客紛至沓來。如今，作為通商口岸的黑河敞
開胸襟、擁抱世界。新冠疫情衝擊之下，口
岸城市黑河在保持原有對俄經貿往來的同
時，利用口岸優勢，發展跨境電商。紫皮
糖、蜂蜜拉絲餅乾、 「老奶奶面膜」 ……俄
羅斯優質食品、日用雜貨得以通過電商渠道
走入中國百姓家中； 「中國製造」 也得以銷
往海外，在擴大對外開放的同時，構建起國
內國際雙循環的新發展格局。
大公報記者 于海江

▲工作人員在黑河自貿片區
跨境電商直播基地直播銷售
俄羅斯特色零食。

大公報記者于海江攝

▲中俄黑龍江大橋於
2022年6月正式通車，
兩國雙邊貿易將更上一
層樓。

▲黑河海關關員對進出口貨物進行機檢查驗。
大公報記者于海江攝

▲黑河自貿片區跨境電商直播基地全力為入駐團隊提
供服務。 大公報記者于海江攝

▲黑河陸續發放價值千萬元的普惠消費券，市民踴躍
消費。 大公報攝

◀東寧銀河貿易有限責任公司在俄羅斯種植大豆。
受訪者供圖

▶在位於
黑河的智

能倉儲基地，
工作人員在查看進口
商品。 新華社


