
走南闖北尋找傳統工藝 展現中華民族文化之美
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「剛剛到大陸發展的時
候，我的本職工作是設計
師。」 出生於台灣一個以手工業
製作為生的家庭，林俊億和很多
到大陸發展的一些台商走代工線
路不同，而是以提供皮具產品設
計為主做中高端市場，客戶遍布
法國、美國、日本、中國台灣
等， 「隨着大陸經濟發展，製造
業成本逐漸攀升的情況下，企業
依然有競爭力，就是因為我們有
設計能力。」

那時，一張外貿訂單就能做
上半年，完成了設計任務的林俊
億擁有不少閒暇時光。不愁訂單
的日子，林俊億已經在未雨綢
繆，希望為皮具生產製造尋找多
元化出路，手工製作就是其中一
個方向，為此他希望從大陸豐富
多彩的 「非遺」 傳承中汲取靈
感。

土家族織錦工序繁複
每逢完成了訂單的設計任

務，林俊億就開始到處尋訪那些
仍隱藏在山林之間的技藝。 「台
灣沒有 『非遺』 的說法，但有很
多的手藝人。」 在台灣生活的時
候，林俊億就經常到少數民族的
村落學習各種纖維藝術、印染技
巧等，將手工技藝和設計生產結
合，也是台灣文創業界早在20年
前就開始的嘗試，但台灣市場太
小，原創設計需要更廣闊的生存
和發展空間，因此大陸豐富多彩
的非物質文化遺產讓林俊億着
迷，一有時間就到處拜師學習。
「最記得是到貴州的黔東南苗

寨，當地人看到一個大男人跑來
學紮染和刺繡，還是一個台灣
人，都覺得很不可思議，加上語
言不通，差點被誤會。」

事實上，一個台灣人來到大
陸打拚不容易，要學習各地受保
護的 「非遺」 技藝更不容易。林
俊億很感激在大陸認識的朋友
們，正是他們的帶路和翻譯，才
讓他有機會接觸了那麼多的 「非
遺」 項目， 「現在我一個人就掌

握 了 29 項 技
藝，還成為了
土 家 織 錦 『非
遺』 傳承大使。」

據林俊億介紹，
湘西土家族織錦屬於國家級的非
物質文化遺產，包括12道工序，
不僅製作工序繁複，其 「反織
法」 更是考驗編織者對圖樣及顏
色的記憶力和表現力。由於林俊
億有深厚的手工製作基礎，所以
在湘西學習土家族織錦時，只用
了幾個小時就掌握了相關技藝。
他說，在他的工廠裏仍擺放着織
布機，他依然很喜歡坐在織布機
旁織布的感覺。

推動「非遺」商品化
讓手工的 「非遺」 技藝與工

業化的生產結合，是林俊億嘗試
為皮革產業尋找的新方向之一，
為此他10年前在廣州成立了自己
的品牌──「非遺王子」，在融合
各種 「非遺」 繡法的基礎上設計
出眾多獨特的作品，例如，活潑
的鳥兒、嬌艷的花卉、新鮮的水
果、清雅的竹子……栩栩如生地
繡在或染在皮具上，硬朗與柔美
的結合，既符合中國傳統文化的
中庸之道，又帶有傳統韻味。

從原創設計師到 「非遺」 傳
承者，林俊億花了近20年的時
間，才完成了身份的轉變與產品
的融合。如今，越來越多人重視
中華傳統文化，在林俊億看來正
是大陸文創產業發展的大好時
機，尤其是隨着經濟蓬勃發展，
大眾對中華傳統文化美的追求也
在不斷增加， 「非遺」 傳承發展
將會有更多的機會，也為年輕的
設計師們提供了廣闊空間。

林俊億掌握29種􀎠非遺􀎡技藝

▲林俊億設計和製作的作品。
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赴貴州學苗繡

入深山如探險
「白天在苗寨婦女歡快的歌聲

中跟隨她們學習苗繡，晚上看苗民
在月色下載歌載舞，那八、九天過
得真是世外桃源的神仙日子。」 十
多年前第一次走進貴州黔東南苗寨
的情形，至今印在林俊億的腦海
中，歷歷在目。

當時，林俊億的朋友都知道他
喜歡深入到大山裏、到原始村落尋
找各種傳統手工技藝，剛好一個朋
友知道在貴州的苗寨保留有刺繡等
傳統技藝，林俊億知道後非常激
動，馬上買機票坐飛機到貴陽，
「大概是2008年的事情，那時資訊

也不發達，自己也不知道到了當地
會學到什麼，就當是去探險了。」

當時的交通與現在不可同日而
語。林俊億到了貴陽，再轉汽車到
黔東南，還得繼續深入，小汽車在
彎彎曲曲的山路走了好幾個小時。
在台灣的時候，林俊億也經常往深
山老林裏跑，所以在貴陽漫長而艱
辛的行程不但沒有讓他覺得累，反
而很是興奮。

苗繡於2006年被列入國家級非
物質文化遺產名錄。苗族服飾的刺
繡工藝有其獨特性，如雙針鎖繡、
縐繡、辮繡、破紗繡、絲絮貼繡、
錫繡等。刺繡的圖案在形制和造型

方面，大量運用各種變形和誇張手
法，表現苗族創世神話和傳說，從
而形成苗繡獨有的藝術風格和刺繡
特色。這些技藝讓林俊億讚嘆不
已，更增加了學習的興趣。

林俊億覺得在貴州苗寨的學習
過程非常有意義， 「大家知道我是
真心來學習的，表現出很大的熱
情，為了照顧我吃素的習慣，每天
還專門給我做青菜、麵條等。」 在
台灣已經熟悉所有紡織流程的林俊
億，其天賦和領悟能力也讓苗寨婦
女感到意外，紛紛傾囊相授，讓林
俊億的貴州之行收穫豐富。

品牌設計助農產品拓銷路
「電商時代，要讓農

民獲得更高的利潤，產品
的包裝、品牌運營等變
得越來越重要。」 台灣
青年聯合會農創中心主
任蘇詩嵐（見圖）看準
了大陸鄉村振興和建設新
農村的商機，2019年專門成立
蘇詩嵐設計工作室，幫農戶及農業
合作社進行農產品IP設計，提升產品
的辨識度和品牌價值。

2019年台青蘇詩嵐成為廣州仲
愷農業工程學院的特聘講師。她探
訪過廣東多個種植基地，發現每一
個地方都有自己的特色農產品，但
是包裝都很簡單，也沒能體現自身
特色的標誌。在與農業合作社或個
體農戶交流中，蘇詩嵐發現他們對
於農產品品牌設計很有想法，但欠

缺長遠規劃，蘇詩嵐從中發
現了商機，同年成立了蘇
詩嵐設計工作室，專門
為農產品的品牌設計提
供服務。

台灣青年陳永鑫無
公害養殖的土雞及雞蛋外

箱禮盒，就找了蘇詩嵐設計工
作室做產品品牌設計。 「雞長得都
差不多，關鍵是如何通過品牌設計
來突出公司特色、品牌精神。」 蘇
詩嵐告訴記者，團隊不僅親自到現
場了解養殖過程，還參與市場調
研，反覆與設計師溝通，才最終確
定了 「雍味鮮」 的設計：昂首踏步
的公雞腳下生 「花」 ，既突出自由
運動及中藥餵養的特色，仿古畫的
風格又別樹一幟，在一眾普通包裝
農產品中格外顯眼。

▲台灣設計師林俊億在大陸展示皮
革瑚染工藝。 受訪者供圖

「活下去！」 在與 「非遺」 傳承者、台灣設
計師林俊億交流的過程中，他多次強調要傳承首
先要生存，打通 「商業化最後一公里」 是林俊億
當下在不斷探索嘗試的事情：他一邊在廣州永慶
坊的非遺體驗中心開設各種短期研學活動，以
「非遺」 文創培訓帶動年輕人的消費熱潮，一邊

打造非遺共享平台，為新生代 「非遺」 設計師作
品商業化提供幫助和服務。

在廣州的網紅打卡點永慶坊，有一個全新的
「非遺」 體驗中心。這裏有一個能容納40人的公

共教學空間， 「非遺」 傳承人給市民遊客授課，
讓 「非遺」 走進百姓生活。今年6月，林俊億的三
卓月藝術生活空間正式運營， 「用更多精力跟年
輕人分享『非遺』，以『非遺』文創培訓帶動年輕人的
消費熱潮，就是設立這個空間的主要目的。」

設共享平台助新人入行
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▲林俊億在廣州開設工作坊，與學員一起展示作品。 受訪者供圖

扎染、蠟染、苗繡、廣繡、湘繡、瑤繡、馬尾
繡、打籽繡、絨繡、土家織錦、太魯閣織錦、瑤
錦、畬錦、黎錦、壯錦、侗錦、香雲紗織錦、成
都大漆、銀絲工藝、灰塑、竹編工藝、銀器工
藝、木刻板畫、剪紙、夏布、銅器製作工藝、蘇
繡、雲錦、蜀錦

什麼是􀎠非遺􀎡技藝

根據聯合國教科文組織於2003年通過的《保
護非物質文化遺產公約》， 「非物質文化遺產」
包括口頭傳統和表現形式，包括作為非物質文化
遺產媒界的語言；表演藝術；社會實踐、儀式、
節慶活動；有關自然界和宇宙的知識和實踐；傳
統手工藝。

中國於2004年確認加入《保護非物質文化遺
產公約》，現時中國共有1372項國家級非物質文
化遺產，其中40項列入聯合國非物質文化遺產代
表作名錄。

◀酷愛傳統工藝的台灣設
計師林俊億專心在傳統腰
織機前織布。 受訪者供圖
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