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部分數藏平台清退情況

清退時間：8月16日起

官方清退理由：基於公司聚焦核
心戰略的考量，做出業務調整。

清退方案：首發價100%

清退時間：9月14日─9月18日

官方清退理由：公司業務調整

清退方案：首發價三折，要求用
戶撤銷投訴，並不得再投訴

清退時間：9月28日─9月30日

官方清退理由：兩個月前就已經
入不敷出

清退方案：首發價50%

清退時間：9月28日─10月27日

官方清退理由：市場不確定性和
風險性

清退方案：後續公布

清退時間：9月30日起

官方清退理由：公司經營不善破
產，同時近期收到大量舉報

大公報記者王莉整理

中國數字藏品搜索熱度趨勢指數

數據來源：Google Trends
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「數字藏品本質就是NFT的概念，
Non-Fungible Token，非同質化代幣，這幾年
在國外也非常盛行，只不過中國不允許開展任何
形式的虛擬貨幣業務，所以就改名叫 『數字藏
品』 。」 沈佶解釋，數字藏品底層就是一項區塊
鏈技術，使用區塊鏈技術對應特定作品、藝術品
生成唯一數字憑證，在保護其數字版權的基礎
上，實現真實可信的數字化發行、購買和收藏。

平台賺「快錢」 良莠不齊
「 『數字藏品』 在元宇宙背景下，是一種行

業趨勢，一點問題都沒有。之所以會變成如今局
面，主要是它興起時賺錢速度快得超出所有人的
想像，於是吸引那些抱着 「賺快錢」 目的的資本
瘋狂入場。」 去年11月，沈佶作為發行方上線
了第一款數字藏品， 「當時單價是49.9元一個，
限量4000個。上線瞬間就銷售一空，銷售額幾

秒鐘近20萬。」
他說，一般銷售分成，發行方

佔比20%，平台方抽成10%。 「最
瘋狂的時候，一家發行方一天上線
一二十款新品是常事，一天收入就
是幾十萬。我聽說一家平台方，一
天銷售額一千多萬，平台一天抽成
就一百多萬。這錢賺得多
快，換誰都心動。」

受巨大利益的驅使，沈
佶在今年7月從發行方轉為
平台經營者，他後悔當初的
決定， 「現在果然套進去

了。」 有數據顯示，2019年至2022年7
月，中國內地數字藏品平台數量已
經達到998家，其中2022年上半年
新增640家，佔比64.1%，而交易用
戶總量僅為300萬人。越來越多平台
為賺 「快錢」 而增發同質化嚴重、
良莠不齊的產品，與用戶規模無法
取得新突破之間的矛盾也被視為
「數字藏品」 後勁不足的主要原因

之一。

提升准入門檻 規範二級市場
在沈佶看來，提升准入門檻以及如何更好

「去金融化」 ，規範二級市場管理是目前數字藏
品規範發展的當務之急。今年以來，多家行業自
律機構紛紛發出倡議，推動數字藏品市場規範發
展。4月26日，中國互聯網金融協會等3部門聯
合發布《關於防範NFT相關金融風險的倡議》；
6月30日，中國文化產業協會聯合近30家機構發
起《數字藏品行業自律發展倡議》；9月4日，
《數字藏品合規評價準則》（團體標準）正式發
布，其中明確提出數字藏品僅限於使用目的流
轉，不可開展炒作、洗錢、代幣化、金融化、證
券化等掛牌或私下非法交易流轉。

浙江大學國際聯合商學院數字經濟與金融創
新研究中心聯席主任、研究員盤和林認為，一方
面，要建立數字藏品交易的合法渠道，對二級市
場交易進行跟蹤監管，以合理的市場規制讓數字
藏品交易擺在枱面上；另一方面，要強調數字藏
品的原創性，可以將數字藏品結合知識產權認
證，用底蘊吸引消費者，促進文化市場和商品
市場的良性互動。

作為中國較早進行數字藝術探索的
藝術家，浙江美術館館長應金飛（左
圖）創作的數字藏品 「《風華正
茂》#2」 今年3月上線，該作品以他
的經典水墨代表為藍本進行數字轉
化，限量發售10000份，上線即刻
售罄。

「好的數字藏品首先是一件
藝術品，藝術性是最重要

的。」 在應金飛看來，藝

術性是數字藏品的根本和底線。 「基本
的藝術水準應該達到，而不是低俗的、
媚俗的，或者只是一個數字化的創作而
已。因此數字藏品不能完全金融化，應
該守住藝術性底線，過度的金融化會使
其喪失最基本的屬性，也會為資本炒作
提供土壤。」

「數字藏品最重要的第二點就是原
創性，如果沒有原創性，版權都是虛幻
的。」 應金飛認為，這一問題在博物館

體系的數字藏品中最明顯。 「各大博物
館館藏文物的所有權歸屬於國家，博物
館只有管理保管的權利，目前這些文物
的數字化產品沒有原創性的體現，並沒
有轉換文物的性質。只有在文物的基
礎上進行有創意的二次創作，由此生
成的文創作品，才有 『版權』 之說，才
可以進入數字藏品市場。而這也是博物
館應當承擔起的文化引導、審美引導責
任，更是當前市場所需要的產品。」

􀎠好的數字藏品首先是藝術品􀎡

「今天
我們又被市
場監管局叫
去處理買家
投 訴 的 事
情。由於價
格下跌，有
些藏品砸手
裏了，所以
買家們去投
訴、去平台
公司示威的
都有。」 沈
佶頗為無奈。 「買家的心情可以理解，但從交易
流程來說，我們也是規範的，願買願賣。數字藏
品本來就是兼具藝術性、收藏性和金融性一體的
產物，而現在絕大部分的買家就只看中它的金融
屬性，抱着 『投機』 心態，就賭它漲價。」

他認為，數字藏品在保證藝術價值和收藏價
值的基礎上，每年保持2%至5%左右的增值才是
良性發展態勢。之前的增幅令人咋舌，鯨探推出
的首份數字藏品 「敦煌飛天皮膚」 ，初始售價為
「10個支付寶積分+9塊9」 ，而在二級市場最高
價格被炒到了150萬元。這在去年的數字藏品市場
屢見不鮮。

記者在一個400人的數字藏品買家群裏問：
「你們都掙到錢了嗎？」 大多數表示 「開始賺到
了，現在都套牢了。」 一位群友說， 「開始
19.9、29.9買進，50、60賣掉，賺了點小錢就有
點昏頭了。於是6月買了一款圈內看好的產品，官
方售價999元，我買時漲到了10800元，以為還會
升值。但最後3800元出手，虧了7000元。」

「我們平台註冊用戶20萬，活躍用戶約2萬，
大都是二三十歲的年輕人。」 沈佶說， 「他們不
少還是借錢、貸款或抵押來炒數字藏品的，所以

市場一崩，心
態就崩了。」
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在等待數字藏品相關規
範與規則出台的同時，沈佶
體會到： 「數字藏品本就是
元宇宙中的一種表現形式，
經過這一年多的折騰，我深
刻體會到，虛擬還是得和實
體結合，而且從用戶群體和
目前的大環境來看，最好的

結合點就是社交屬性。」
他透露，其團隊規劃打造

的，以數字藏品為基礎的元宇宙
酒吧社區已上線。他舉例： 「我

們目前已經和同城
20多家實體酒吧談
好合作，比如買家在
線上購買一款39.9元
的酒吧內容數字藏
品，除了可以在元宇
宙酒吧裏參與社群活
動，還可以在線下酒

吧換取酒品消費。虛實結合，數
字藏品發展才能更長久。我們計
劃一年內將合作酒吧發展到全國
200家，然後陸續在元宇宙中開設
電影院、開辦演唱會等。」

其實，數字藏品與實體經濟
的結合有不少企業已在嘗試。今
年4月，絲綢品牌萬事利在鯨探發
行了三款數字藏品，用戶可選擇
定製一款相應圖案的實體絲巾，
以數字藏品為載體刷新C2M模
式，發售3天線上銷量增50%。

在紅洞數藏聯合創始人高永
霖看來，在中國交易條件相對嚴
格的情況下，需要給數字藏品注
入更多使用價值，有權益能用起
來，才具備一定的交換流通價
值。 「最終目標是打造完整商業
生態閉環，可以理解為打造一個
元宇宙IP。」

經營者：虛實結合 才能長久

▲市民在上海一家美術館欣賞數
字藏品。

▲應金飛數字作品。
受訪者供圖

▲沈佶團
隊的數字
藏品。
受訪者供
圖


