
作為首次可以使用VR設備觀賽的大型體育賽事，卡
塔爾世界盃為無法親自到場的球迷提供了虛擬空間，彌補
了隔着屏幕缺乏氛圍感和沉浸感的不足。如今， 「5G+
VR」 的應用讓球迷 「沉浸式」 觀賽的需求得以實現。戴
上VR設備，用戶不僅可以創造專屬於自己的虛擬形象，
在虛擬的4K屏幕上獲得更近距離的體驗，而且還可以在
各類元宇宙的足球虛擬空間裏，和各地的球迷互動交流。

VR眼鏡成交額同比增50%
「樓棟被封控，只能到VR世界裏感受一下世界盃的

熱鬧和激情。」 剛研究生畢業的李耀陽已經看過了3屆世
界盃，而這次世界盃期間李耀陽被疫情困在了家裏，於是
其前段時間網購的VR設備派上了用場。 「右手握着充氣
的加油棒，左手拿着飲料，就可以和朋友在我元宇宙的家
裏一起觀看球賽了。」 李耀陽告訴記者，通過虛擬的超級
大屏觀看球賽，離賽場更近，球賽看起來也 「更沉浸」 。

世界盃直播的 「VR化」 ，給觀眾帶來了更強的 「臨
場感」 ，隨着世界盃賽程的不斷推進，元宇宙觀賽的新體
驗也在一定程度上拉動了VR設備的銷售。據京東的銷售
數據顯示，世界盃開始的近一周，VR眼鏡成交額同比增
長超50%。 「用VR看球實在是太爽了！」 洛葉在社交平
台上傳了自己在元宇宙裏看世界盃的視頻，吸引了不少好
奇的網友評論，還有不少人表示 「有被種草」 。 「用VR
在虛擬世界裏看球，每次進球還會有煙花，而且可以多人
在線邊看邊聊，觀賽的氛圍感簡直是直接拉滿。」

用戶：沉浸體驗仍有提升空間
11月13日，FIFA國際足聯授權推出一系列新Web

3.0遊戲和應用程序；阿根廷足協（AFA）也在近期宣布
啟用世界盃元宇宙主場……在 「萬物皆可元宇宙」 的熱
潮下，本屆世界盃「元宇宙」 「NFT」 成為各大平台、商家
的賽事營銷新熱點，儼然也成為世界盃的 「場外狂歡」 。

據了解，本屆世界盃，中國移動旗下的咪咕和字節
跳動旗下的抖音兩家授權轉播平台都不約而同的選擇注入
元宇宙元素。其中，中國移動打造了首款以世界盃為主題
的雲原生社交互動觀賽平台──星際廣場，用戶以專屬的
虛擬分身形象登錄，不僅能實現萬人同屏觀看世界盃賽
事、感受足球文化，還能 「穿梭」 於天空競技場、激鬥足
球場、觀賽迪廳等。字節跳動則通過去年收購的國內VR
行業出貨量最大的軟硬件研發製造商PICO上線了 「上
PICO看世界盃球近了」 活動。

「用VR眼鏡體驗了卡塔爾世界盃的第一場比賽，整
體體驗很不錯，不過眼鏡續航不太夠。」 在有上百人的
PICO VR眼鏡交流群裏，進行完首場 「元宇宙」 觀賽的
雪兒忍不住在群裏和群友們分享。而當群裏有人問是否值
得購買時，雪兒也中肯的回答： 「單純為了看世界盃買一
副VR眼鏡沒必要，畢竟目前的VR只是包裹眼球帶來的視
覺體驗的提升。未來如果能進一步提升或增加設備的功
能，讓觀眾能有更深度的虛擬交互體驗及沉浸感，那才真
的值得專門購買。」

世界盃正在如
火如荼地進行，對
於無法到達現場觀
賽的球迷而言，提

升觀賽體驗也尤為重要。根據同
程旅行統計的數據顯示，11月20
日開幕賽當晚，內地 「看球房」
預訂量環比上漲超過30倍。

妮子和閨密都是足球迷，為
了有更好的觀賽體驗，幾個好朋
友相約預定了一間 「看球房」 。
「酒店內有超大的投影儀，看球
氛圍真的拉滿。」 而除了酒店的
「影音房」 ，年輕球迷則更願意
選擇電競房、民宿等來觀賽。

記者在美團酒店預定頁面看

到，臨近周末的日期，廣西南寧
市不少帶有投影大屏的民宿所剩
房型都不多。 「世界盃讓民宿的
預定量有了一定的上漲，特別是
周末，我們在南寧運營的2個品牌
民宿逾100間客房，目前已預定了
超一半的數量。」 據南寧市小象
民宿負責人周先生介紹，世界盃
讓民宿預定量有明顯的上升，
「然而因為疫情的影響，房間預
定量並不如預計一樣會翻倍增
長，但同比還是上漲了不少。」

據攜程數據顯示，與男性用
戶相比，在寒冷的冬日，近7成女
性用戶預訂了世界盃開幕當天的
溫泉酒店和民宿。

布置好世界盃
彩旗，從外賣袋裏
拿出提前點好的啤
酒、小龍蝦、炸雞

等 「觀賽小吃」 ，南寧 「85後」
陳秋才心滿意足地背靠沙發，開
始等待世界盃小組賽的開始。
「宅家看比賽也要有氛圍感和儀
式感，而看世界盃必不可少的當

然是炸雞和啤酒。」 作為首次在
北半球冬季舉辦的世界盃賽，還
有不少像陳秋一樣 「怕冷」的球迷
選擇宅家看比賽，開着暖氣吃火
鍋、喝啤酒、點外賣，成為不少
球迷的觀賽新選擇。

據餓了麼和美團統計的數據
顯示，開賽前夕，夜宵時段奶
茶、龍蝦、燒烤和咖啡等品類的
訂單環比增長近三成。開幕前一
周，上線世界盃觀賽相關的菜
品、套餐的商家，與上周相比增
加超一倍，世界盃觀賽相關套餐
的日均銷量增速明顯提升。賽前
點單、即買即得、即時享受成為
本屆世界盃期間的消費新趨勢。

部分球迷為了獲得更好的觀
賽體驗，還會在外賣平台下單投
影儀等設備。
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元宇宙萬人觀賽 球迷􀎠身臨􀎡卡塔爾

▲咪咕打造的虛擬觀賽互動空間，用戶以虛擬身份登錄，
觀看賽事，感受足球文化。

􀎠看球房􀎡受捧 預定量漲30倍
宅家享足球美食雙盛宴

在燈光搖曳的天幕帳篷
中，一塊巨大的幕布正播放着世
界盃比賽直播，而一眾球迷坐在
露營摺疊椅上時而惋惜地嘆氣，

時而興奮的吶喊。近兩年來，城市露營風潮以
一種前所未有的速度「闖」進大眾生活，讓球迷
有了新的選擇。廣西南寧市暮野城市露營地的
負責人張小姐告訴記者，隨着世界盃的開賽，
營地工作日的預訂量比往時上漲約一倍。

「世界盃揭幕戰當晚，我們的營地就滿座
了，而工作日往常我們的預訂量不算非常多，
但是這幾天工作日比賽，預訂量與到店顧客人
數大約翻了一倍。」 暮野城市露營地坐落在南
寧的鬧市區內，為了營造世界盃的觀賽氛圍，
營地內還懸掛了各參賽隊的小彩旗。 「露營活
動正逐漸成為人們推崇的生活方式，越來越多
的人喜愛露營這種放鬆、悠閒的氛圍，而世界

盃也是一
種放鬆娛樂
的方式，特別適
合城市白領下班後
約上三五好友一起，
在露營的氛圍下盡情地觀
賽、吶喊。」 張小姐補充
道。

「卡塔爾和中國有時差，有的
賽事是深夜進行，為了不影響家人和鄰
居休息，我就約朋友在離市區不遠的營地
裏，一邊享受美食，一邊觀看比賽。」 楊春是
資深的球迷，為了能盡情觀賽，他選擇和朋友
相約到營地看比賽。 「營地費用不貴，租一個
小的營地僅需300元，每個人沒多少錢，這裏不
僅可以烤肉，也可以購買美食，看比賽再激動
也不會打擾到別人，特別放鬆。」 楊春說道。
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•宅家點外賣

•酒吧享受氛圍

•酒店影音房、電競房

•民宿、多人 「轟趴」 房

•露營營地

•元宇宙VR眼鏡
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▲世界盃開賽前夕，平台不少外
賣餐飲商戶都上線了「世界盃套
餐」。圖為外賣小哥在餐廳取餐。
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