
今年春節晚上
三年來生意最好
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內地春節出遊人次超3億 旅收3758億
【大公報訊】記者江鑫嫻北京報道：文化和

旅遊部27日發布消息稱，經該部數據中心測算，
今年春節假期全國國內旅遊出遊3.08億人次，同
比增長23.1%，恢復至2019年同期的88.6%；
實現國內旅遊收入3758.43億元（人民幣，下
同），同比增長30%，恢復至2019年同期的
73.1%。據悉，春節假期，夜間文化和旅遊消費
成為市場亮點。243個國家級夜間文化和旅遊消
費集聚區客流量5212.2萬人次。北京八達嶺夜長
城首次在春節期間對公眾開放。

逾萬家A級景區正常開放
今年春節假期，文化和旅遊產品供給豐富。

內地10739家A級旅遊景區正常開放，佔全國A級
旅遊景區總數的73.5%。各地相繼出台景區門票
減免或打折、發放文化和旅遊消費券等惠民利民
政策措施。演出、展覽、燈會、鄉村 「村晚」 等
活動精彩紛呈。87個平台的160個賬號參與直播
了 「文藝中國2023新春特別節目」 ，直播觀看
量2715.41萬人次。全國共舉辦群眾文化活動約

11萬場，參與人數約4.73億人次。據不完全統
計，春節假期全國營業性演出共9400餘場次，
較2022年同比增長40.92%，比2019年增長
22.5%，票房收入3.78億元，觀演人數約323.8
萬人次。

各地舉辦了豐富多樣的迎春文旅活動。其
中，上海以 「樂嗨過大年，皆得你所願」 為主
題，推出豐富 「年味」 大餐，包括十大主題近
500項新春文旅活動。海南三亞推出遊艇旅遊、
水上旅遊、低空旅遊、鄉村旅遊等特色旅遊產品

和旅遊線路。
節日期間，多地聚焦 「不夜城」 特色，激發

夜間消費活力。據數據監測，243個國家級夜間
文化和旅遊消費集聚區客流量5212.2萬人次，平
均每個集聚區每夜3.06萬人次。其中，北京八達
嶺夜長城首次在春節期間對公眾開放。陝西西安
以 「華彩閃耀夢長安，溫暖祥和中國年」 為主
題，舉辦城牆新春燈會。重慶舉辦都市藝術節，
推出焰火表演、燈光秀、無人機表演等系列活
動。

電郵：tkpyw@takungpao.com.hk 傳真：2834 5104 責任編輯：王夕子 美術編輯：賴國良

【大公報訊】日間遊景點、
看演出，入夜逛夜市、賞花
燈，2023年兔年春節假期，內
地各地迎來旅遊熱潮，景區人
頭湧湧，商圈車水馬龍，愈夜

愈精彩。據文化和旅遊部數據中
心的數據監測，今年春節假期，243個

國家級夜間文化和旅遊消費集聚區客流量5212.2萬
人次，平均每個集聚區每夜3.06萬人次。包括湖南
長沙、廣東順德、河南鄭州等多地夜市春節期間
「不打烊」 ，以特色地方美食、民俗文化為賣點，
為遊客新春 「尋年味」 提供新選擇；四川成都開展
夜遊錦江、成都燈會、光影節、火花節等系列夜遊
活動，讓遊客走進詩情畫意的古都。陝西西安以
「華彩閃耀夢長安，溫暖祥和中國年」 為主題，舉
辦城牆新春燈會等，將中華文化的濃濃年味進一步
昇華。各地着力於打造 「好吃、好玩、好買、好
逛」 的 「不夜城」 ，持續激發夜間消費活力。
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•堂食消費回暖
春節假期前6天，美團

全國多人堂食套餐訂單量
同比去年增長53%。其中
上海堂食消費最旺，訂單
量同比去年增長240%。

•酒店餐飲走紅
春節期間，旅行過年帶火 「酒店餐飲」 。美

團上，酒店套餐類產品的銷量同比增長約200%。

•異地就餐火爆
春節期間，內地異地餐飲消

費較去年同期增長76%。三亞、
成都、重慶、大理、北京成為異
地消費者堂食訂單量最多的前5
座城市。

• 「吉祥菜」熱銷
京東年貨節銷售情況顯示，

鮑魚成交額同比增長超過10
倍，魚成交額同比增長近5倍。

最暢銷的年夜飯吉祥菜是丸
子、花膠雞、佛跳牆。

▲春節期間，重慶火鍋店人氣爆棚。
受訪者供圖

等位到凌晨 只為山城正宗火鍋

▲不少港人在福田口岸水圍村的港
式茶餐廳中與家人聚餐。

大公報記者李昌鴻攝

借通關東風 港式茶餐廳夜市興旺
隨着疫情管控措

施的調整，今年春節
假期，內地民眾消費熱情高漲。記
者昨日走訪已恢復正常通關的福田
口岸周邊，見到多家港式茶餐廳生
意紅火，吸引大量返回內地的港人
和深圳市民消費，而水圍片區的茶
餐廳更吸引許多港人與家人享受團
圓飯，夜市生意愈來愈旺。

午市時分，記者在福田口岸對
面的一間港式茶餐廳看到，因為客
人爆滿，等位的顧客排隊，至少需
要二十分鐘才能入座。一名服務員
表示，這幾天有大批港人北上與家
人團聚，使得餐廳的客流也較平時
多了四五倍。

記者前往福田口岸附近港人聚
集的水圍村，發現這裏的茶餐廳同
樣生意火爆，某茶餐廳總經理郭女
士表示，春節以來他們一直在營

業，許多帶着大包小包的北上港人
前來消費，也有跨境家庭丈夫與內
地妻兒團聚，每桌多則七八人，少
則四五人，營業額較平時大幅增長
了兩三倍。

記者從港資酒樓佳寧娜羅湖和
福田兩家店獲悉，羅湖店近十家包
間已經爆滿，只有大廳可以消費；
而福田店十多間包間也僅剩下一兩
間，並且人均消費需400元，最少需
要10人消費，而另一間港資酒樓稻
香的十多個包間也已爆滿。 「現在
生意跟去年春節比起來實在好太
多，客流也大幅增長了！」 服務員
感嘆。

大公報記者李昌鴻

深圳

春節期間的山城重
慶，華燈初上，市民與

遊客不約而同地聚集到城中逾三萬家火
鍋店，享用地道的麻辣火鍋。 「今年春
節期間，在重慶解放碑區域的火鍋店
舖，用餐會從中午一直等號排隊至晚
上。大年初四當天，我們在渝營業的
14家門店接待賓客超過6000人，接待
桌數逾1600桌。」 周師兄重慶火鍋創
始人周到介紹。

「疫情三年企業一直在艱難支撐。
隨着生活復常，餐飲業的恢復比我預料
要快得多。」 周到表示，團隊對今年春
節期間餐飲消費預估不夠，備貨只準備
了去年同期的七成，今年春節長假前兩
天，單獨售賣的火鍋底料就已賣斷貨。
大年初四，解放碑火鍋店已從上午10
點過就開始等號排隊，一直持續營業到
初五凌晨。重慶市文旅委發布數據顯
示，今年春節假期前五日，納入統計的
重慶市過夜遊客接待人數為73.79萬人

次，同比增長38%。
腰片、毛肚、鴨腸……一桌桌客

人圍坐在鍋前，挑選着喜歡的食物涮鍋
品嘗，吃得津津有味，為新的一年紛紛
舉杯，歡笑陣陣。排隊一小時的朱先生
一家一邊涮着火鍋一邊說， 「最愛的就
是這口重慶火鍋，不僅僅是味蕾的享
受，更是重慶人從小到大的飲食習慣，
是內心的 『溫暖』 和 『鄉愁』 。」

大公報記者韓毅

重慶

數讀內地
春節餐飲消費

資料來源：
美團、京東

「前方
還 有 4538

桌」 ，看到遊客晒出在湖南
長沙文和友海信店用餐的排隊號，

網友感嘆：「全國人都到長沙來過年
了？」 今年春節，內地 「網紅城市」 客
流量暴增，餐飲商家也迎來消費潮。

1月27日大年初六，記者來到
長沙太平街，處處人潮湧動。
從茶飲店 「茶顏悅色」 到特
色 「黑色經典臭
豆腐」 ，近幾年
長沙湧現的新品

牌受到追捧，商圈周邊
每隔數十米就有一家茶顏
悅色，每家門前都排起了
長長的隊伍。來自黑龍江

的遊客周先生表示，到

長沙第一件事就是 「排隊買茶顏」 ，每
次都要排1個小時，但全家依舊樂此不
疲，來了兩天已經排了三次。

長沙 「網紅夜市」 不少。春節期
間夜間氣溫在零度左右，但四方坪夜市
依舊喧囂。一位攤主表示，四方坪夜市
一度關閉，而春節期間這裏重現了往日
的熱鬧。湖北的林同學專門來 「打
卡」 ： 「就是人太多了，網上推薦的小
吃攤隊太長，我一個都還沒吃到。」

長沙黃興南路步行商
業街一家小吃店老闆說，
今年春節假期生意太火
爆，他只能趕緊安排員工
返崗接待客人。 「兔年開
門 紅 ， 今 年 一 定 會 更
好！」

大公報記者姚進

網紅食店 一排再排樂此不疲

▲在湖南長沙，民眾在燈火通明的黃興南路步行街尋覓美
食。 大公報記者姚進攝

玩吃

▲長沙街頭 「黑色經典臭豆腐」 等網紅美食店門前排起長
隊。 大公報記者姚進攝

「（今年春節）可以說是三年來生
意最好，尤其是晚上，比過去三年的生

意都好。」 中國烹飪大師、汴梁小宋城樓中樓運營負責人
周傑說， 「過年的樣子又回來了。」 據河南省餐飲和住宿
行業協會了解，河南開封、新密等旅遊城市今年春節異常
火爆，尤其是開封的夜經濟，人流和消費營收都較去年有
了躍升。小宋城、鼓樓夜市、清明上河園美食街等地人山
人海，盛況空前。

據開封市餐飲行業協會駐會副會長劉忠山介紹， 「之
前的春節期間，小宋城等美食街區都處在關停狀態，路邊
中餐館也嚴格限制就餐人數，管控之下，外地人來不了，
連本地人都很少出門就餐。」 劉忠山說，今年春節期間的
遊客是去年和前年同期的10倍至20倍，人流量的提升也直
接帶動了餐飲業的回暖。 「小宋城、西司夜市、鼓樓夜
市、清明上河園美食街真是人山人海，過去的熱鬧場面又
回來了。」

周傑的感受則更為直觀， 「生意一天比一天好。」 他
所在的小宋城春節期間每天的客流量超過2萬人，每天
的營業額在30萬元到50萬元人民幣之間。在周傑看
來，從沒有一個春節如今年這般有股 「新生」 、 「重
生」 的感覺。他說， 「這是一個真正的年，真正放開的
年。」 他對未來的信心也回
來了， 「相信未來肯定會越
來越好。」

大公報記者戚紅麗、劉蕊

河南開封

湖南長沙

掃一掃 有片睇
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