
作為世界第
二大經濟體，中國

在過去10年集中精力辦
好自己的事情，為應對各

種風險挑戰，打下了堅實基
礎。中國社科院世界經濟與政治

研究所研究員徐秀軍表示，為了讓世
界更好分享中國發展成果和機遇，近年

來，中國新建了多個高水平、高質量的進口
促進平台。中國國際進口博覽會和中國國際消

費品博覽會等平台的建設發展，為同世界分享中
國市場機遇、推動世界經濟復甦提供保障。

世界旅遊及旅行理事會總裁朱莉婭．辛普森亦
公開表示，中國遊客將為全球旅遊業復甦注入動

能。世界經濟論壇總裁博爾格．布倫德認
為，中國優化調整防疫政策將帶動工業產

出、投資和旅遊
等服務行業的增
長。中國的開放有助於
全球經濟增長。南洋理工
大學經濟學教授陳光炎也對媒
體表示，在拉動全球經濟的 「三
駕馬車」 中，唯有中國還有望加速前
進。儘管中國經濟復甦還面對風險，但
它的增長潛力不容忽視。

中國現代國際關係研究院世界經濟研究所
副所長倪建軍認為，當前，面對世界經濟的嚴峻
複雜形勢，中國發展需要應對的風險和挑戰、需要解
決的矛盾和問題比以往更加錯綜複雜，但中國經濟
仍然有能力頂住壓力持續恢復發展，並且不斷為
世界經濟注入更多新動能。

大公報記者張寶峰

中國市場機遇中國市場機遇
全球復甦動能全球復甦動能

2023兔年春節，中國假日經濟不僅強勢復甦，更從多方面促動了全球經

濟向好發展， 「中國紅」成為今冬國際經濟大盤中最耀眼的一抹亮色。

龐大的出境遊群體、新年前的年貨採購潮幾乎讓全球商家都嗅到

了中國 「春節經濟」的濃濃商機。除了周遊列國全球購物

的遊客，在家過年的中國人也在各類網購網站上

「閃購全球」，生動展現着中國 「春節經

濟」對全球經濟的帶動力。

專家解讀

【大公報訊】記者陳旻常州報
道：江蘇常州市1月28日發布了
《推進新能源之都建設政策措
施》，公布發展目標為：至2025
年，新能源領域產業規模超萬億
元，資本市場新能源常州板塊市值
超萬億元（人民幣，下同）；至
2035年，新能源產業規模在2025
年的基礎上再翻一番，基本建成引
領長三角、輻射全國、全球有影響
力的新能源之都。

「這是助力國家搶佔新一輪全
球產業競爭制高點的使命擔當。」
常州市政府副市長徐華勤表示，新
能源產業是中國應對國際競爭和封
鎖的戰略突破口，常州在這個領域
的基礎與優勢是他們主動擔當的信
心所在。2022年常州新增新能源領
域百億企業5家，預計2025年新能源
領域百億企業累計達到15家以上；
至2025年，新能源汽車及核心零部
件產業規模超7000億元（其中動力

電池產業規模超3000億元），形成
產業集群。常州目前已擁有天合光
能國家重點實驗室、中科院長三角
物理研究中心等研發平台。

常州市委組織部常務副部長、
人才辦主任楊琪特別表示，常州專
為新能源產業發展急需的 「高精尖
缺」 人才量身打造特殊支持政策，
拿出最高1億元支持激勵人才， 「撥
投聯動」 扶持優秀項目， 「從0到
1」 鼓勵原始創新。
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今年春節，北京市民劉先生一家
奔赴泰國，旅行過年。 「今年春節家
人都很想出去放鬆放鬆。」 劉先生對
大公報說， 「由於對宗教文化很感興
趣，所以我選購了許多極具當地特色
的小擺件和小掛飾，妻子則 『掃蕩』
了不少化妝品。」 臨回國前夜，劉先
生一家還在曼谷觀看了一場熱鬧非常
的 「中國新年」 燈光秀，他說看着耀
眼的主色中國紅，感覺自己好像不在
異國他鄉，濃濃的年味兒一直縈繞在
自己的身邊。

中國新年變世界節日
春節前夕，文化和旅遊部發出通

知：泰國、印尼、菲律賓等二十個國
家成為首批恢復出境旅遊業務的海外
目的地國家。幾乎同時，國人出境遊
的熱情也被迅速點燃。攜程網數據顯
示，今年春節的出境機票訂單中，峇
里島同比增長30倍，新加坡也增長了
8倍。而在眾多熱門目的地中，曼谷的
酒店預訂增長最為顯著，春節訂單量
同比增長超33倍。

華中科技大學教授陳波近日撰文
指出，春節旅遊消費需求中除了感受
異域文化以及享受外國商品和服務
外，也包含着對於具有中華文化特色
和符合華人消費習慣的商品及服務的
青睞，外國商家們自然不會忽視。可
以說，中國新年日益變成一個世界性
的節日。春節經濟的全球化也成為向
世界展示中國文化的重要渠道。

相比熱度迅速回升的 「出行過
年」 ，年輕人中選擇 「宅居過年」 的
也不在少數。值得注意的是，春節期
間的 「宅經濟」 同樣十分 「給力」 。
單身族馬女士今年春節在京東上通過
「全球購」 活動，給母親購買了一款
虎頭相機包。 「原件保真，手指一滑
就送到家！我也買了幾套化妝品，算
是給自己的新年禮物。」

今年春節，各大電商平台紛紛發
力，在消費者網購年貨的熱潮中，商
家們也都收穫滿滿。京東發布的
《2023年貨消費報告》顯示，網購年
貨節開啟以來，豬牛羊肉成交額同比
增長73%，水果、禽肉蛋品成交額同
比增長亦超過45%。

「洋年貨」國際商貿新寵
隨着生活水平的不斷提高，中國

家庭越來越多地在 「春節購物車」 中
放入進口商品。有業界專家即指出，
中國春節經濟中持續高漲的進口需
求，正在改變國際商品需求的結構，
國際上越來越多的製造商開始在其生
產和商業計劃中考慮中國春節經濟的
需求。

今年的春節黃金周，不僅讓人們
看到了中國經濟的強勢反彈，更以飽
滿的 「含金量」 讓全球都享受到了中
國帶來的 「假日紅利」 。兔年春節，
貓屎咖啡、法國紅酒、進口化妝品都
成為中國老百姓十分青睞的 「洋年
貨」 。有媒體報道，在河南鄭州的中
歐班列進口商品超市內，來自歐洲的
牛奶、巧克力、紅酒及牛羊肉等商
品紛紛成為中國人春節走親訪友
的禮品；而以中老鐵路為代
表的西部陸海新通道班
列，則給中國消費者
帶來了新鮮的熱帶
水果。

春節經濟澎湃 􀎠中國紅􀎡火遍世界
周遊列國全球買 宅家過年買全球

大公報記者
張寶峰北京報道
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一個春節
讀懂中國經濟的世界意義

【大公報訊】據羊城晚報報
道： 「海關總署廣東分署和省內海
關將發揮國內國際雙循環交匯樞紐
作用，錨定高質量發展首要任務和
總抓手，服務廣東高水平對外開
放，在探索中國式現代化廣東路徑
中，作出海關貢獻。」 1月28日舉辦
的全省高質量發展大會上，海關總
署廣東分署黨委書記、主任李魁文
如是說。

具體措施上，海關將深化 「關
長送政策上門」 「問題清零」 機

制，高質量實施RCEP協定，充分釋
放減免稅、原產地、AEO等政策紅
利。拓寬主動披露適用範圍，減少
輕微違規行為對企業經營影響。支
持跨境電商示範省建設，培育跨境
電商、市場採購等新業態發展。

公開資料顯示，廣東口岸數量
居全國第一，營商環境一直處於全
國前列。去年，廣東整體通關時間
大幅優於全國。海關將對標世界銀
行標準，開展跨境貿易便利化專項
行動，加強大數據、物聯網應用，

優化全流程通關，降低進出口環節
費用，推進 「單一窗口」 建設，以
更優的營商環境助力高質量發展。

而在粵港澳這個世界級灣區，
海關將全力服務 「雙區」 和三個重
大平台建設，從打通人流、物流的
堵點入手，推進粵港澳海關規則銜
接和機制對接。全力服務推動粵港
全面恢復通關，實施好 「澳車北
上」 ，加快推動 「港車北上」 ，保
障跨境物流暢通，服務深港河套重
大科創平台。

廣東海關：推動粵港全面恢復通關

江蘇常州建新能源之都 2025年衝刺􀎠萬億之城􀎡

深圳口岸現返港潮
市民排2小時過關

【大公報訊】記者石
華深圳報道：29日晚間，
有港人在社交媒體晒出，
當天從深圳福田口岸出境
的隊伍大排長龍，返港排
隊時長達兩個小時。大公
報記者從深圳口岸部門工
作人員獲悉，港人反映的
內容屬實，春節過後各個
口岸都迎來了出境深圳的
高峰。

有市民表示，這種情
況讓他想起疫情前通關狀
況， 「疫情之前每年在這
個時段都會出現出境高
峰，主要就是返港人員過
多。」

港人周先生當天下
午從福田口岸出境，據
其介紹當天下午他趕到
口岸時，出境人流已從
口岸大樓排到了公交場
站，口岸大樓外圍已經人山人海。 「不
斷有人流湧入，有從廣深高速口下車的
隊伍，也有從地鐵站出來的隊伍，我們
一家三口出境排隊都用了兩個小時。」

福田口岸的出境高峰對其他口岸也

有影響，有些返港旅客
了解到福田口岸擁堵的
消息後，準備從文錦渡
口岸出關，造成文錦渡
口岸擁堵，而深圳灣口
岸在晚上9點多仍需排隊
20分鐘。

記者從深圳邊檢部
門了解到，作為深港首
批於1月8日恢復旅檢通
關和預約人數最多的陸
路口岸，福田口岸春節
長假期間出入境客流量
明顯增多。

加上大批港澳台同
胞回鄉探親訪友、出國
留學務工人員回國與家
人團聚，持續形成客流
高峰態勢。

為了應對通關高峰，
深圳邊檢部門提前預測並
向社會公佈福田口岸出入

境人員流量高峰時段，提示、引導出入境
旅客合理安排行程，錯峰出行。同時開足
查驗通道，做好瞬時出入境客流高峰 「削
峰」 工作，此外加強通關流量監測，確保
口岸安全有序。

▶ 1 月
28日，人們

在比利時納慕爾參
加 「中國春節遊園

廟會」 活動。
新華社

◀ 1 月
20日，中國

遊客到達埃及開羅
國際機場後受到熱

情歡迎。
新華社

•2020年到2022年，中
國貨物貿易進出口總值
增速分別為：1.9%、
21.4%、7.7%，三年平
均增速為10.3%

•過去幾年，多個地方數
字經濟佔GDP比重已經
超過50%

•中國市場主體數量從
2018年的1.1億戶快速
增長到2022年底的1.69
億戶

•2022年新能源汽車，全
年出口67.9萬輛，同比
增長120%。新能源汽
車產量穩居全球第一

•過去三年，中國的消費者物價指數（CPI）
漲幅平均為1.8%

•2022年中國的CPI單月漲幅始終運行在3%
以下，全年上漲2%，大幅低於美國8%左
右、歐元區8%以上、英國9%左右等發達經
濟體漲幅

• 2022年全國工業生產者出廠價格指數
（PPI），比上年上漲4.1%。在世界主要經
濟體中漲幅最小

資料來源：玉淵譚天

▲1月22日，顧客在三亞國際免稅城選購化妝品。 中新社

▲2021年12月22日，人們在第四
屆進博會上參觀。 新華社

▲8月28日，合肥一家
新能源汽車生產企業，
工人在生產線上作業。

新華社

•過去三年，中國經濟年均
增長4.5%，高於美國的
1.6%、歐元區的0.7%，以

及日本的-0.3%，也高於世
界經濟平均增速的1.8%

•根據聯合國預測，未來一段時間中
國的國內消費需求會繼續上漲，中
國經濟增長今年將達到4.8%

增速
領跑全球

4.5%

貨貿
支撐復甦

10.3%

通脹
溫和可控

1.8%

掃一掃 有片睇

▲福田口岸
過關市民大
排長龍。
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